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Анотація

У статті  досліджується блогінг як гібридний жанр мистецької комунікації,

що поєднує художньо-естетичний контент із онлайн-діалогом. Показано, що

блоги, як явище мережевої культури, здатні формувати громадську думку та

розширювати  традиційні  шляхи  взаємодії  митця  з  аудиторією  в  умовах

цифровізації.  Результати свідчать  про значущість  блогінгу для просування

творчих ідей і побудови культурної спільноти.

Ключові  слова: блогінг;  мистецтво;  соціальні медіа;  аудиторія;  культурна

комунікація.

Abstract

This paper examines the phenomenon of blogging as a communicative medium in

the  arts.  The  analysis  shows  that  with  the  development  of  global  networks,

blogging is transforming into a new mass communication tool capable of shaping

public  opinion  and  disseminating  information.  The  results  indicate  that  in  the

artistic communication space, blogging acts as a hybrid genre combining aesthetic

content with the functions of an informational-communication environment. 

Keywords: blogging; art; social media; audience; cultural communication.
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ВСТУП

У сучасному цифровому світі блогінг перетворюється на один із ключових

каналів  культурної  комунікації,  спрямованих і  на  професійну,  і  на  широку

публіку.  Систематичний  і  стрімкий  розвиток  мережевих  технологій

радикально  змінює  комунікаційний  простір  медіа:  інтернет-жанри  швидко

трансформуються,  а  традиційні  ЗМІ  ділять  увагу  аудиторії  з  блогами  та

блогерами. Водночас Інтернет надає сучасним митцям унікальну можливість

безпосередньо  презентувати  свої  твори  у  глобальному контексті,  минаючи

традиційних  опікунів  (галереї,  критиків).  Мистецтво  сьогодні  виступає

потужним  засобом  спілкування,  що  задовольняє  потребу  особистості  в

загальнокультурному  діалозі  та  збереженні  традицій.  В  умовах  такого

відкритого  комунікаційного  поля  блогінг  як  частина  цифрового

медіасередовища  здобуває  нові  функції:  він  поєднує  традиційну  передачу

повідомлень і «автокомунікацію», адже блогові тексти доступні як адресату,

так  і  адресанту.  Таким  чином,  дослідження  ролі  блогів  у  мистецькому

просторі  є  нагальним  через  їх  зростаючий  вплив  на  творчі  практики  та

культурну свідомість. Автор цієї роботи зацікавлений у з’ясуванні, як блоги

можуть  посилити  зв’язок  митців  з  аудиторією  та  сприяти  популяризації

мистецтва в умовах цифрової комунікації.

Об’єкт дослідження: комунікативні процеси в мистецтві та культурі в

умовах цифрового середовища.

 Предмет  дослідження: специфіка  блогінгу  як  форми  комунікації  в

мистецькому  комунікаційному  просторі.  Іншими  словами,  об’єкт  охоплює

глобальні взаємодії у мистецтві, а предмет фокусується на ролі та функціях

блогів у цих процесах.
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Мета  дослідження:   визначення ролі блогінгу  у  сучасній  мистецькій

комунікації і розробка практичних рекомендацій щодо його використання в

культурній  сфері.  Для  досягнення  мети  було  поставлено  такі  конкретні

завдання:

- вивчити  теоретичні  підходи  до  визначення  поняття  блогу  та

особливостей блогінгу в мистецькому просторі;

- проаналізувати становлення і сучасний стан мистецьких комунікацій у

цифровому середовищі;

- дослідити, як музиканти, кінематографи і письменники використовують

блоги для інформування та залучення аудиторії;

- виявити,  яким  чином  блогінг  трансформує  традиційні  засоби

мистецької взаємодії з аудиторією;

- обґрунтувати  практичні  рекомендації  щодо  застосування  результатів

дослідження в культурному просуванні.

Питання  блогінгу  в  мистецтві  розглядається  на  стику  культурології,

мистецтвознавства і  медіадосліджень. В Україні  одним із перших є робота

Погребняка (2020), де проаналізовано жанрові особливості інтернет-блогів і

їхній вплив на комунікативний простір медіа. Микулинець (2018) підкреслює,

що мистецтво є одним із основних чинників комунікативної системи, здатним

зберігати та передавати культурні надбання суспільства. Зарубіжні науковці

також звертають увагу на цю проблематику.  Ханссон (2015)  досліджує,  як

онлайн-комунікація дозволяє молодим художникам одночасно звертатися до

вузької спільноти професіоналів та до широкого культурного загалу. Іглейн

(2013) показав, що як мистецька практика блогінг поглиблює залученість у

повсякденний досвід і сприяє більш діалогічним відносинам між митцем та

аудиторією. Нгуєн із співавторами (2025) вивчали вплив соціальних мереж на

арт-маркетинг і  довели, що вони значно розширюють охоплення аудиторії,

формують лояльні  спільноти та  створюють нові  можливості  взаємодії  між

художником і глядачем. Загалом сучасні дослідники констатують, що блоги і
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цифрові платформи стають важливою складовою культурної комунікації, хоча

їхній потенціал у мистецькому середовищі потребує подальшого системного

аналізу.

Для виконання дослідження застосовувалися такі методи:

- аналіз  наукової  літератури  –  для  виокремлення  теоретичних  основ  і

концептуальних підходів до блогінгу та культурної комунікації;

- контент-аналіз  блогових  публікацій  –  для  виявлення  тематики  та

особливостей подання мистецького контенту в блогах;

- соціологічні  методи  (опитування,  інтерв’ю  експертів  та  цільових

аудиторій) – для оцінки сприйняття та ефективності блог-комунікації;

- системний  аналіз  і  синтез  –  для  узагальнення  отриманих  даних,  їх

зіставлення і формулювання висновків;

- порівняльний метод  –  для  зіставлення  традиційних і  блогових  форм

мистецької комунікації та окреслення їх переваг і обмежень.

Результати  дослідження  можуть  бути  використані  мистецькими

інституціями,  арт-менеджерами  та  окремими  митцями  для  підвищення

ефективності  їхньої  комунікації  з  публікою.  Зокрема,  дослідження

підтверджує:  соціальні  медіа  і  блоги  є  важливими  й  ефективними

інструментами просування мистецтва, оскільки вони збільшують охоплення

аудиторії,  сприяють формуванню відданих спільнот і  знижують економічні

бар’єри в культурному просторі. Отже, рекомендації, викладені у цій роботі

(щодо  побудови  контент-стратегії,  використання  інтерактивних  форматів,

співпраці з лідерами думок тощо), можуть бути впроваджені у практиці арт-

менеджменту, культурних проєктів і блогерського промоушну мистецтва.

Основні положення дослідження апробовані автором у науковій статті за

темою дипломної роботи, опублікованій у фаховому виданні та представлені

на наукових конференціях із культурології та медіакомунікацій.
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Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку

джерел, а також ілюстративного матеріалу і додатків. У ній наявні 2 таблиці

та 6  рисунків,  які  ілюструють ключові  результати дослідження.  Структура

роботи  така:  у  першому  розділі  висвітлено  теоретичні  засади  блогінгу  та

сучасні  підходи  до  культури  комунікації;  у  другому  –  проаналізовано

практику використання блог-платформ у мистецтві; у третьому – узагальнено

отримані  результати  та  запропоновано  рекомендації.  Висновки  містять

основні положення і пропозиції за темою дослідження. Наприкінці наведено

список використаних джерел та два додатки з додатковими матеріалами.

Апробація  дослідженя:  Сучасне  мистецтво  активно  взаємодіє  із

цифровими  медіа,  проте  чіткі  механізми  цієї  взаємодії  недостатньо

досліджені.  Зокрема,  появою блогів  та відеоблогів  як  форм інформаційної

взаємодії  було  створено  нову  комунікаційну  середу,  якої  не  існувало  у

традиційному мистецтві. Мережеві жанри, такі як блоги, виникли винятково

в Інтернеті й не мають аналогів у некомп’ютерному світі. Одночасно зростає

значення взаємодії автора з аудиторією поза межами традиційної галереї чи

виставки.  Проте  в  академічних  дослідженнях  мало  уваги  приділено  ролі

блогінгу  саме  в  мистецькому  комунікаційному  просторі.  Слід

проаналізувати,  наскільки  блоги  стають  ефективним  інструментом  для

художнього самовираження та культурної комунікації.

Метою  статті  є  з’ясування  особливостей  блогінгу  як  середовища

комунікації  у  сфері  мистецтва.  Поставлено  завдання виявити,  яким чином

блогінг трансформує традиційні засоби мистецької взаємодії з аудиторією, а

також  визначити  його  функції  та  жанрові  особливості  в  цифровому

контексті.

На сучасному етапі соціальні мережі та цифрові платформи відіграють

визначальну  роль  у  формуванні  суспільної  думки  і  споживанні  культури.

З’ясовано,  що  в  сучасному  світі  відеоблогінг  є  одним  із  ресурсів  для

формування громадської думки та поширення різноманітної інформації, що
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виводить  його  на  рівень  нового  виду  мас-медіа В  умовах  глобального

інтернету  комунікація  набула  «нових  характеристик»,  адже  інформацію

можна  вільно  поширювати  та  обговорювати  без  традиційних  редакційних

обмежень.  Для  мистецтва,  яке  історично  завжди  виконувало  функцію

культурної комунікації між поколіннями та суспільствами, це означає появу

додаткових  каналів  досягнення  аудиторії.  Блогінг  в  мистецтві  стає

необхідним  елементом  професійної  практики  художників  та  культурних

інституцій, що сприяє інтерактивності,  популяризації  культурних творів та

підтримці безперервного діалогу з публікою.

Аналіз  літератури  й  практичних  прикладів  вказує,  що  блогінг  у

мистецтві  набуває  гібридних  форм.  Як  наголошують  дослідники,

відеоблогінг  –  це  відносно  нове  явище  з  вираженою  комунікаційною

функцією, що поєднує кілька жанрів і виникло завдяки технічному прогресу.

Воно  об’єднує  елементи  коментарів,  публікацій  та  візуального  контенту,

супроводжуючи  комунікативні  ситуації  в  інтернеті.  Відео  й  інші  блоги

стають  важливим  каналом  поширення  інформації:  вони  постійно

оновлюються,  містять  жанрові  змішування  і  залучають  авторів  без

традиційних засобів монтажу. Наприклад, успішні відеоблогери виробляють

контент  під  потреби  індивідуальної  аудиторії,  враховуючи  її  інтереси  та

використовуючи сучасні технології зйомки й монтажу

Поглиблений  аналіз  свідчить,  що  поява  блогосфери  принципово

розширила уявлення про жанрову структуру медіаконтенту. Зокрема, блог як

«кластер»  спричинив  переродження  художньо-публіцистичних  жанрів  в

мережі, давши їм нове звучання і механізми існування. Існування блогерів не

нівелює традиційну журналістику, але доповнює її, оскільки блогова форма

дозволяє творчо комбінувати вербальні та невербальні  засоби при поданні

мистецьких  матеріалів.  У  результаті  формуються  нові  жанри  та  напрями

контенту,  що  часто  поза  межами  жорсткої  класифікації,  адже  тематичне

наповнення  блогів  надзвичайно  різноманітне.  Сучасні  мистецькі  блоги
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охоплюють  широке  коло  тем:  від  авторського  процесу  і  теоретичних

рефлексій до кураторських проектів та оглядів культурних подій. Ключова

функція  таких  блогів  полягає  в  прямій  взаємодії  з  аудиторією,  утворенні

віртуальної  спільноти  та  непрямій  популяризації  мистецтва  за  межами

офіційних інституцій. 

Узагальнюючи,  встановлено,  що  блогінг  у  мистецькому  просторі

виконує інформаційно-комунікативну, просвітницьку та промоційну функції.

Відеоблоги і медіатексти сприяють формуванню іміджу митця, дозволяють

демонструвати  творчі  процеси  в  реальному  часі,  а  також  служать

платформою для обговорення актуальних культурних трендів. Як показують

результати,  мистецтво  традиційно задовольняє  глибоку  потребу  людини у

«бесіді про ідеали», а блоги постачають сучасні технології для продовження

цього діалогу на новому рівні

Блогінг у мистецькому комунікаційному просторі виступає важливим

інструментом  культурної  взаємодії.  Він  поєднує  художньо-естетичний

контент із засобами інтерактивної комунікації, відкриваючи митцям прямий

зв’язок  з  аудиторією  та  надаючи  можливість  ширшого  поширення

культурних  ідей.  Дослідження  показали,  що  блоги  дозволяють  долати

інформаційні  бар’єри  між  традиційними  інституціями  мистецтва  та

суспільством, а також підтримують життя культурних практик у цифровому

середовищі.  Водночас  успіх  блогінгу  в  мистецтві  залежить  від

медіаграмотності  авторів  і  вмілого  використання  інтернет-платформ.

Подальші дослідження можуть бути спрямовані на аналіз конкретних кейсів

мистецьких блогів  і  створення методологій  оцінки їх впливу на культурні

комунікації.



РОЗДІЛ 1. Теоретичні засади блогінгу, як засобу комунікації у сфері

мистецтва.

1.1 Форми та функції блогінгу у мистецькому комунікаційному просторі.

Сучасний  мистецький  блогінг  виступає  новим  мережевим  художньо-

публіцистичним  жанром,  який  поєднує  авторську  рефлексію,  візуальні

матеріали та міжособистісну комунікацію. Блог дає змогу митцю самостійно

презентувати своє бачення та твори, оминаючи традиційні ЗМІ. Водночас він

виконує низку важливих функцій – інформує й розважає аудиторію, формує

образ  автора,  об’єднує  спільноту  тощо.  Типологія  арт-блогів  надзвичайно

широка, відповідає різним форматам подання контенту. Зокрема, поширені такі

форми:

- Текстовий блог – авторські щоденники, рецензії та есе у вигляді тексту

(на  платформах  WordPress,  Medium,  LiveJournal  тощо).  Наприклад,

літературні  або  мистецькі  журнали часто  мають блоги  з  аналітичними

матеріалами і обговореннями подій.

- Відеоблог (відеоблог) – канали на YouTube чи Vimeo, де художники й

арт-оглядачі публікують відеорозповіді про творчий процес, інтерв’ю або

кіношні  репортажі.  Прикладом  є  міжнародні  канали  (арт-уроки  Proko,

Bobby  Chiu  тощо)  або  локальні  проекти  (відеодіарії  українських

художників).

- Instagram-блог –  акаунти  з  переважно  візуальним  контентом:  фото

творів мистецтва, робочих процесів, фотосесії арт-об’єктів. Кожен допис

супроводжується  коротким  текстом.  Instagram  із  простої  фотомережі

перетворився  на  платформу  для  створення  різноманітного  контенту:

художники тут поєднують зображення картин, скетчів чи ілюстрацій із

історіями (сторіс), розкриваючи свою творчість.

- Подкаст – аудіопроекти, присвячені мистецтву. Наприклад, радіоподібні

програми чи розмови (блоги-аудіочати) про експозиції, творчі практики

чи художні тенденції. Подкасти є популярними серед галузевих експертів
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і  культурних  журналістів,  які  діляться  знаннями  у  зручному  для

споживача форматі.

- Мікроблог –  лаконічні  формати  для  коротких  повідомлень.  Сюди

належать  Twitter-акаунти  художників,  поєднання  тексту  з  одним

зображенням,  а  також  канали  в  месенджерах  (Telegram,  Viber)  з

щоденними арт-оновленнями.  Наприклад,  в  Україні  деякі  митці  ведуть

мікроблоги у Telegram, публікуючи миттєві фотозвіти з пленеру чи афіші

виставок.

- Мультижанрові  гібриди –  змішані  формати,  що  поєднують  одразу

кілька медіа. Художник може вести власний блог на сайті і паралельно

публікувати відео на YouTube і фото в Instagram – консолідуючи одне і те

ж повідомлення кількома каналами. Така гібридність дає змогу охопити

широку  аудиторію  і  «персоналізувати»  контент  під  різні  платформи

(гібридні сторіс, відеоуроки з текстовим супроводом тощо). Як зазначає

аналіз,  Instagram,  зокрема,  «з  простого  фотоблогу  перетворився  на

платформу для створення різноманітного контенту – від модних блогів до

навчальних відео», що ілюструє тенденцію до мультимедійності.

Наведена  класифікація  відображає  головні  способи  ведення  арт-блогу.

Важливо також відзначити, що всі ці форми вирізняються гібридністю жанрів,

інтерактивністю,  персоналізованістю,  візуальністю  та  емоційністю.

Мистецтво  за  своєю  природою  сприймається  через  зорове  й  емоційне

сприймання,  тому  навіть  текстові  блоги  мають  у  своєму  складі  ілюстрації

творів чи фото студій, а відеоблоги – репортажні кадри та інтерв’ю. Авторам

властиві відкритість та щирість: блог ведеться від першої особи і підкреслює

індивідуальний  досвід,  що  формує  почуття  близькості  з  аудиторією.  Багато

учасників  арт-блогосфери  відзначають,  що  саме  можливість  коментування,

лайків і поширення (репостів) робить спілкування у блозі «живим». Наприклад,

український інстаграм-блогер і засновник YouTube-каналу SILIRADA Дмитро

Варварук (@dima_varvaruk) почав вести блог саме для того, щоб спілкуватися з
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відомими  музикантами  і  залучити  до  свого  кола  людей  із  подібними

інтересами.  Завдяки  цьому  сьогодні  в  нього  понад  мільйон  підписників  в

Instagram і майже сто мільйонів переглядів на YouTube.

Розглянемо популярність соціальних мереж для популяризації блогінгу у

таблиці (Додаток 1).  Таблиця ілюструє, що YouTube домінує як майданчик для

відеоконтенту  (майже  94 % інтернет-користувачів  України),  тому  відеоблоги

про мистецтво мають дуже широку аудиторію.  Instagram та  TikTok стають

провідними у залученні молодої аудиторії через візуальні та короткі формати,

що  особливо  важливо  для  демонстрації  картин,  скульптур  чи  живописних

процесів.  Telegram з великою базою користувачів (близько 11 млн в Україні)

популярний як канал для тематичних обговорень мистецьких подій, а також для

інтерактивних  проєктів  (наприклад,  спільні  чат-стріми  або  курси).  Facebook

досі широко використовується для інформаційної підтримки галерей і заходів, а

Twitter в українському мистецтві поки другорядний. Багато блогів поєднують

кілька платформ одразу – наприклад, артист публікує розгорнуту розповідь у

своєму сайті-щоденнику та дублює короткі витяги у соцмережах. Зазначимо,

що  саме  гібридність  каналів  і  форматів  робить  арт-блогінг  адаптивним  і

динамічним.

Блогінг  в  мистецтві  виконує  цілу  низку  взаємопов’язаних  функцій.

Погребняк визначає, що блоги як персональні веб-сторінки насамперед мають

комунікативну і  інформативну функції.  Інші  дослідження  доповнюють  цей

список:  наприклад,  блогери  часто  самі  ставлять  «порядок  денний» дискусій,

формуючи суспільні акценти на актуальних темах. Усе це особливо важливо

для  арт-комунікації:  блог  дозволяє  митцям  безпосередньо  заявити  про  ідеї,

демонструвати нові твори та комунікувати з публікою. Розглянемо детальніше

кожну ключову функцію блогів у мистецтві.

Комунікативна  функція. Блог  створює  динамічний  майданчик  для

багатостороннього обміну думками. Автор блогу одночасно звертається до

великої кількості людей, отримує від них зворотний зв’язок у реальному часі
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(коментарі,  репости,  лайки).  Як  показує  досвід  українських  блогерів,  за

допомогою блогу  можна легко розширити аудиторію:  наприклад,  Дмитро

Варварук почав вести блог, щоб спілкуватися з улюбленими музикантами та

фанами, і нині має понад 1 млн підписників в Instagram і 100 млн переглядів

на  YouTube.  Ця  функція  суттєва  тим,  що  блоги  знімають  бар’єри  між

аудиторією та художником і  створюють атмосферу прямого діалогу,  який

неможливий у традиційних ЗМІ. Саме через комунікацію блогери можуть

ефективно координувати творчі проєкти та ініціативи (коментування, лайки,

прямі  ефіри  тощо).  Недаремно  Погребняк  підкреслює:  блог  у  мережі  є

«персональною  сторінкою,  що  репрезентує  низку  провідних  функцій»,  із

яких першою є комунікативна.

Інформаційна  (інформативно-агітаційна)  функція. Блоги  служать

каналом  поширення  культурної  інформації:  анонсів  виставок,  рецензій,

мистецьких новин і  контекстуальних матеріалів.  Інтернет-блогери можуть

оперативно  повідомляти  про  локальні  події  чи  екзистенційні  теми,  які

пізніше підхоплюють традиційні медіа. Водночас блог дозволяє формувати

«порядок денний» мистецької спільноти за участі  аудиторії,  що заохочує

громадянську участь у культурі. У кризових ситуаціях (наприклад, воєнного

часу)  ця функція особливо помітна – митці-блогери стають неофіційними

кореспондентами та лідерами думок. Також сюди належить освітня функція

(просвітництво):  багато  блогерів-педагогів  та  художників  викладають

майстер-класи  онлайн,  викладають  навчальні  матеріали.  Як  зазначено  в

одному  з  оглядів,  функцію  «просвітництва/інформування»  найкраще

репрезентують  коучі  та  викладачі,  що  подають  навчальну  інформацію  у

розважальній формі. В мистецькому контексті це реалізується в YouTube-

уроках  малювання,  арт-лекціях  у  подкастах,  або  блогах  художників  з

поясненнями  технік.  Таким  чином,  інформаційна  функція  забезпечує

освічення аудиторії у сфері мистецтва та оперативне донесення актуальних

відомостей.



15

Репрезентативна  (самопрезентаційна)  функція. Блог  є  інструментом

самовираження, через який митець конструює власний образ та імідж. Як

зазначає Стратюк, соціальні мережі безпосередньо пов’язані з формуванням

персонального  бренду  автора.  Будь-який  мистецький  блог  містить  частку

«інформаційного поля» про автора – його стиль життя, цінності, креативні

вподобання.  Так,  блог  співачки  Христини  Христинько  (@_kristonko)

презентує її особистість: у ньому поєднано буденні історії життя дівчини та

її  музичні  виступи,  що  разом  з  візуалом  формує  цілісний  образ  автора.

Кожен  пост  із  новим  твором,  репортажем  із  майстерні  або  фрагментом

інтерв’ю  служить  самопрезентації  художника.  Таким  чином,

репрезентативна функція допомагає будувати уявлення про автора в масовій

свідомості і, за потреби, коригувати його імідж.

Розважальна  функція. Блоги  містять  розважальний  контент,  який

приваблює  аудиторію  вільним  часом.  Багато  користувачів  сприймають

ведення  та  перегляд  блогів  як  джерело  легкого  дозвілля.  У мистецтві  це

реалізується  через  творчі  стріми,  комедійні  перформанси  чи  аматорські

розваги. Наприклад, молоді мати Софія Стужук (@sofia_stuzhuk) публікує в

Instagram  кумедні  історії  з  повсякденного  життя  та  поради  для  своєї

аудиторії. А блог Алевтини під псевдонімом Diva Olivka (@diva_olivka), де

вона  викладає  веселі  відеоролики  на  різні  теми,  набув  понад  мільйон

підписників.  Загалом  збільшення  розважального  контенту  у  соцмережах

пояснюється тим, що віртуальна реальність часто замінює живі розваги, тож

люди проводять більше часу за переглядом таких блогів.  Для художнього

блогера  це  означає  можливість  донести  свою  творчість  у  формі  гри  та

жартів, привернути увагу публіки до мистецтва через розваги.

Освітня (просвітницька) функція. Ця функція близька до інформаційної,

але  акцентує  на  навчанні  аудиторії.  Блоги  художників,  кураторів  чи

істориків  мистецтва  містять  освітній  контент  –  пояснення  технік,  аналіз

картин, розповіді про мистецькі течії. Як наведено у публікації, «функцію



16

просвітництва/інформування  найяскравіше  репрезентують  блогери-

викладачі».  В артконтексті  це можуть бути,  наприклад,  влоги з  розбором

робіт  у  відеоформаті  або  подкасти-лекції.  Спрямованість  освітнього

контенту  –  підвищити  знання  підписників  про  мистецтво.  Багато

художників-інфлюенсерів  випускають  серії  інструкцій  «від  простого  до

складного»,  тим  самим  не  лише  інформуючи,  а  і  навчаючи  потенційних

учнів чи поціновувачів свого мистецтва.

Психотерапевтична  функція. Блог  служить  емоційним  каналом:  він

допомагає  авторам  проживати  власні  почуття  і  справлятися  з  душевним

напруженням.  «Психотерапевтична  функція  блога  полягає  в  тому,  що він

слугує  вираженню  емоцій  і  допомагає  вийти  з  негативного  психічного

стану», – зазначено в одній із робіт. У арт-блогах це проявляється як арт-

терапія: художник ділиться власними переживаннями через твори та тексти,

отримуючи відгук аудиторії.  Як приклад – співпрацівниця блогерки Анна

Трінчер  після  негативного  показу  на  телешоу пояснювала  підписникам в

Instagram свою точку зору та отримувала від них підтримку. Таким чином

блог стає місцем психологічної розрядки: він дозволяє художнику подолати

невпевненість  або  стрес,  перетворюючи  особистий  досвід  на  творчий

контент.

Акумулятивна функція. Блог виконує роль особистого архіву та мемуарів.

Це  місце  фіксації  творчих  і  життєвих  подій  автора.  Кожен  запис  чи

публікація накопичуються в хронології блогу, що дозволяє згодом побачити

розвиток тем та зміну стилю. Зокрема,  соціальні мережі мають вбудовані

засоби  архівації:  наприклад,  Instagram  зберігає  «спогади»  –  автоматично

публікує старі фотографії та історії, щоб нагадати користувачу про минулі

моменти.  Для  художника  це  дає  змогу  відстежувати  еволюцію  власного

мислення  і  стилю.  Блог-набір  матеріалів  стає  художнім  щоденником,  до

якого можна повертатися для натхнення чи рефлексії.
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Рекламно-промоційна  функція. За  допомогою  блогів  митці  та  арт-

організації просувають свої проєкти, події, товари та послуги. Цю функцію

«порадницького  маркетингу»  видно,  наприклад,  на  сторінках  інтернет-

магазинів  або  галерей:  вони  стежать  за  реакцією  аудиторії  на  свої

пропозиції,  розміщують  анонси  виставок,  рекламують  нові  роботи.  У

нинішньому  інформаційному  середовищі  ведення  блогу  є  важливим

маркетинговим інструментом: «споживачі все частіше шукають інформацію

про товар в інтернеті», тому креативний контент і оперативні консультації

(напр.  менеджер  онлайн)  збільшують  шанси  на  продаж （ ).  Серед

мистецьких ініціатив це реалізується як пряма реклама художніх творів або

спонсорських проектів,  а  також участь  художників  в  influencer-програмах

під час благодійних та культурних акцій.

Соціалізаційна  функція. Блоги  формують  і  згуртовують  спільноти  за

інтересами.  Соціальні  мережі  та  платформи  блогу  об’єднують  тисячі

користувачів, які можуть знайти однодумців у всьому світі. Мистецькі блоги

долають  територіальні  бар’єри:  між  людьми  відбувається  комунікація

незалежно  від  місця  їхнього  проживання.  Завдяки  цьому  поціновувачі

мистецтва  з  різних  міст  чи  країн  об’єднуються  в  мережеві  спільноти  –

наприклад,  через  спільні  проектні  чати  або  телеграм-канали.  Українські

блогери Олександр Заліско, Таня Самбурська та Женя Гордієнко створили

спільний  Telegram-канал  із  різними  рубриками,  який  об’єднав  їхніх

фоловерів  з  різних  куточків  країни.  Звернення  «з  перших  уст»  у  режимі

реального часу сприяє кращому взаєморозумінню між митцем і публікою.

Як зазначає Бугайов, блогінг вже формує нову кіберкультуру – він визначає

вподобання  людей і  розвиває  їхню культурну самосвідомість.  Отже,  арт-

блоги  створюють  соціальний  простір,  у  якому  творча  комунікація

перетворюється  на  колективну  практику,  що  сприяє  соціалізації  митців  і

глядачів.
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Таким чином, функції блогів у мистецтві надзвичайно різноманітні і часто

переплітаються між собою. Кожен автор комбінує їх залежно від своєї мети і

аудиторії, але всі вони в сумі реалізують головні характеристики сучасного арт-

блогінгу: гібридність жанрів, інтенсивну інтерактивність та персоналізований

візуально-емоційний стиль. Мистецький блог – це не просто канал поширення

інформації, а живий простір комунікації, де переплітаються творчість, знання

та спілкування. Завдяки цьому він слугує ефективним інструментом художньої

самопрезентації й соціокультурної участі у цифровому світі.

1.2. Особливості блогінгу, як середовище комунікації у сфері мистецтва.

Сьогодні  блогінг  для  художника  чи  митця  –  це  не  тільки  спосіб

поділитися своїми роботами з шанувальниками, а й потужний канал взаємодії зі

ЗМІ, галереями, кураторами та колегами по цеху. Через соціальні мережі, блог-

платформи  й  професійні  канали  митці  налагоджують  прямий  діалог  із

журналістами та редакціями: легко надсилають прес-кіти, анонсують виставки

чи перформанси,  погоджують інтерв’ю та  публікації.  Наприклад,  художниця

Олександра Тарасова розміщує в Instagram Stories посилання на свої статті  в

«ART  Ukraine»  і  миттєво  отримує  від  редакції  підтвердження  про  вихід

матеріалу. Таке оперативне інформування допомагає їй укладати контракти з

національними галереями і залучати увагу арт-критиків до нових проєктів.

Крім  того,  системна  присутність  у  блогах  формує  бренд  митця  й

відкриває двері до професійної спільноти. Завдяки регулярним дописам із фото

та відео з майстерні, учасники арт-ринку бачать щоденний процес створення й

можуть  запрошувати  автора  на  колаборації,  резиденції  чи  фестивалі.  Так,

молодий  кераміст  Дмитро  Савченко  розпочав  вести  YouTube-серію  «З

майстерні»  – він демонструє створення посуду з  нуля і  ділиться тонкощами

глазурування. Після кількох відео з ним зв’язалися організатори міжнародної

резиденції кераміки й запросили на обмін досвідом до Іспанії.

Важливим аспектом успіху є постійна взаємодія з аудиторією: відповідь

на коментарі, обговорення ідей у прямому ефірі, опитування про формат нових
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робіт. Така відверта й щира комунікація збільшує довіру до митця і дає змогу

отримати цінний фідбек задовго до запуску виставки чи аукціону. Наприклад,

співачка  й  візуальна  артистка  Катерина  Бабкіна  через  свій  блог  збирає

побажання  щодо  оформлення  концертного  мерчу  і  враховує  думку  фанів  у

створенні дизайну футболок і постерів.

У практиці блогінгу митці часто керуються двома основними мотивами.

Перший – прагнення підтримувати теплі стосунки з уже знайомими колегами,

науковцями  чи  поціновувачами  їхньої  творчості.  Наприклад,  кураторка

Київської галереї Олена Мельниченко в Telegram-каналі «Art Talk» регулярно

надсилає  приватні  запрошення  своїм  давнім  друзям  і  колегам  на  закриті

перегляди експозицій, обговорює з ними нові тенденції та збирає відгуки.

Другий мотив – бажання вийти за межі вже існуючої мережі знайомств і

залучити  нову  аудиторію.  Так виникають колаборації  «між жанрами» й  між

регіонами: музики запрошують художників створити обкладинки для синглів,

графіки – аніматорів для кліпів, фотографи – поетів для ілюстрованих видань.

Український  інстаграмер  і  відеоблогер  Дмитро  Варварук  (@dima_varvaruk)

розпочав  свій  блог  з  метою  поспілкуватися  з  популярними  музикантами  –

Dzidzio, Alyona Alyona, Артемом Пивоваровим – і сьогодні має понад мільйон

підписників, з якими підтримує діалог через коментарі та лайви.

Водночас  перехід  у  віртуальне  спілкування  може  викликати  відчуття

дистанції або «ідеалізації» особистості. За лайками й ретрансляціями ховається

реальна людина  зі  своїми сумнівами та  комплексами.  Часто  блогер  створює

образ ідеального «Я», що не завжди відповідає щоденному життю. Наприклад,

фотографиня Світлана Петрівна публікує у своєму акаунті винятково найкращі

кадри,  а  від  реалій ремонту студії  чи творчих помилок – мовчить.  Це може

призвести до розчарування читачів, коли вони зустрічаються з митцем «вживу»

й бачать, що все не так бездоганно. Тому важливо зберігати баланс: ділитися і

успіхами, і труднощами, аби спілкування залишалося чесним і живим.
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У  мистецькому  середовищі  інтернет-комунікація  перетворилася  на

справжню  творчу  лабораторію,  де  художники,  перформери,  музиканти  та

куратори знаходять  нові  шляхи виразити себе,  об’єднатися  з  однодумцями і

заговорити  з  глядачем  мовою  сучасних  цифрових  медіа.  Якщо  раніше

мистецтво лишалося у межах виставкових залів чи концертних майданчиків, то

сьогодні  «віртуальні  студії»  відкриті  цілодобово,  і  кожен  охочий  може

заглянути за лаштунки творчості.

По-перше, саме гіпертекстова структура блогів і сайтів дає змогу митцю

поєднати  один  твір  з  іншим,  прокоментувати  свій  творчий  процес  або  ж

провести  інтерактивний  майстер-клас.  Натиснувши  на  посилання  в  описі,

глядач  може  зануритися  в  деталізовану  галерею,  прослухати  тематичний

подкаст  або  придбати  цифрову  картину  —  так  сама  форма  подання  стає

частиною художньої ідеї.

По-друге,  емоційна  насиченість  мови  та  візуальних  засобів  зараз

невіддільна  від  мистецького  меседжу.  У  соцмережах  художник  може

вибудувати  лаконічний  віртуальний  «портфель»  робіт:  кілька  зображень  із

короткими  прозорими  коментарями,  щирими  роздумами  про  натхнення  та

виклики. Замість холодної музейної стіни ми отримуємо діалог «тут і зараз»: за

допомогою емодзі,  GIF-анімацій або коротких відео автор передає не тільки

форму твору, а й своє відчуття кольору, текстури, настрою.

По-третє,  у  мистецькому  блогінгу  набувають  значення  нові  мовні

особливості,  які  раніше можна було почути лише в повсякденному житті  чи

читати в художніх романах. Тут важлива не бездоганна орфографія, а щирість і

близькість мови — так, як автор промовляє серцем. Слово «wow!» у підписі до

живопису розкриває миттєву реакцію митця на власну роботу, а різні емодзі під

фотографією  перформансу  закликає  глядача  приєднатися  до  спільного

усвідомлення моменту.

Нарешті, цей взаємний обмін — між автором і глядачем, між художником

і  куратором,  між  митцем  і  медіа  — став  новою формою творчої  співпраці.



21

Кожна публікація, коментар чи емоційний відгук стають нитками, з яких ткуть

спільну  мережу  сучасного  мистецтва.  І  саме  в  цій  мережі,  де  поєднуються

тексти, образи й звуки, народжуються нові сенси, що виходять далеко за межі

традиційної галерейної зали.

1.3 Блогінг, як важливий елемент культурної взаємодії.

Блогінг сьогодні сприймається не просто як особиста онлайн-щоденник, а

як  живий  канал  комунікації  в  культурному  просторі.  У  світі  стрімкого

перетікання  інформації  блогосфера  створює  умови  для  успішного

взаємокомунікування. Вона виконує низку важливих функцій – інформаційно-

просвітницьку,  діалогову  та  об’єднувальну.  Блогери  поширюють  культурні

новини, думки та смисли, стали своєрідними мостами між митцями, аудиторією

та інституціями. Завдяки динамічності медіасередовища, контент блогерів може

одночасно  стимулювати  наукові  дискусії,  емоційне  співпереживання  та

формування спільних цінностей. Сучасний споживач інформації долучається до

процесу творення контенту – він стає співтворцем масового продукту. Таким

чином блогінг  не  лише інформує,  а  й  виховує:  дослідники відзначають,  що

ведення  окремих  і  групових  блогів  має  вагомий  «виховний  потенціал»  в

освітньому процесі та культурному розвитку.

Ключові комунікаційні функції блогінгу:

- Інформаційна: поширення фактів, ідей і мистецьких трендів;

- Діалогова: двостороння взаємодія авторів і підписників;

- Освітня: обмін знаннями та розвиток громадянської та медіаграмотності;

- Комунікативно-творча: об’єднання однодумців у спільноти за інтересами;

- Емоційно-підтримуюча:  створення простору розмови про складні  теми,

особисті почуття й цінності.

Усі  ці  функції  зростають  разом  із  «конвергенцією»  медіа  –  коли

журналістика та блогерство взаємодіють в єдиному комунікативному просторі.

Як  зауважує  В.  Демченко,  сучасна  журналістика  “функціонує  в  гострому
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комунікативному  суперництві  та  взаємодії,  інтеграції  з  іншими

інформаційними каналами”.  Цей принцип інтегрованого міксу характерний і

для блогосфери: медіа, блогери, реклама та зв’язки з громадськістю невіддільні,

формуючи новий тип міжплатформної взаємодії.  У новому медіа-середовищі

споживач через інтерактивність може стати співтворцем контенту – наприклад,

долучаючись  до  флешмобів  або  створюючи  ремікси  музичних  блогів.  У

підсумку користувач «переміщається» різними платформами, і це крос-медійне

середовище сприяє глибшому сприйняттю культурних тем.

Особливий вклад у культурний діалог вносять  блогери з  музичної  сфери.

Платформи TikTok, Instagram, YouTube перетворилися на майданчики, де митці

викладають свій контент і миттєво знаходять аудиторію. Наприклад, українська

гітаристка  Таша  S  з  Харкова  спочатку  викладала  короткі  відео  з  простими

гітарними  рифами  —  і  невдовзі  зібрала  мільйонні  аудиторії:  4.8  мільйона

підписників  у  TikTok  і  1.7  мільйона  в  Instagram.  Вона  пояснює,  що  після

кількох спроб «останнє відео стало вірусним» і привернуло перших сотні тисяч

глядачів.  Цей  успіх  показує,  як  стрімка  соціальна  взаємодія  на  платформах

конвертує особисту пристрасть у масштабну культурну хвилю.

Не  менш  вагомими  є  й  історії  українських  музичних  блогерів-

експериментаторів. Так, співачка Jerry Heil (Яна Шемаєва) розпочинала свою

кар’єру  з  власного  YouTube-каналу,  де  викладала  влоги  та  музичні  кавери.

Публікації  допомогли  їй  зібрати  сотні  тисяч  глядачів  і  вивести  сингл

«#ОХРАНА ОТМЕНА» до топ-5 хітів України. Подібно до Ліл Наса Ікса (Lil

Nas X), який завдяки TikTok-запальному треку “Old Town Road” отримав 65

мільйонів  стрімів  та  славу  на  міжнародній  сцені,  наші  музиканти  часто

виростають із блогерів. Зірка зіркою стає у прямому ефірі соціальних мереж:

відео  з  нерегульованим  емоційним  вмістом  («з  несподіваним  почуттям  та

особистою  пристрастю»,  як  висловилася  Таша  S)  краще  резонує  з  людьми,

поширюється та формує фан-спільноту.
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У музичному блозі митці не тільки розважають, але й транслюють культурні

коди.  Наприклад,  реперка  alyona  alyona  зняла  кліп  «Рибки»  у  яскравих

декораціях, і цей ролик став вірусним на YouTube (2.5 млн переглядів). Саме

такі історії ілюструють механізм культурного поширення: блогери-митці самі

виробляють контент,  який рефлексує їх  ідентичність  та  водночас приваблює

масову  аудиторію.  Часто  формуються  фан-клуби  онлайн,  які  згодом  беруть

участь у офлайн-івентах:  це і  є  приклад формування спільнот за  допомогою

блогосфери.

Блогери-мистці нерідко стають кураторами нових культурних проєктів або

організовують інтеграції з іншими видами мистецтва. Через власні платформи

музичні  автори  оголошують  конкурси  малюнка,  випускають  спільні

мультимедійні проєкти з танцюристами чи віртуальними театрами. Наприклад,

українські музиканти в TikTok часом створюють колаборації з художниками чи

активістами:  спільні  флешмоби  та  тематичні  марафони  нерідко  набувають

форм  благодійних  акцій.  Блогери-музиканти  іноді  виступають  продюсерами

молодих талантів,  рекомендують один одного на фестивалях або запускають

спільні челленджі.

Крім  того,  аудиторія  блогерів  взаємодіє  з  ними  як  із  новою культурною

інституцією:  митці-інфлюенсери  можуть  формувати  думки  щодо  культурної

політики.  Наприклад,  під  час  воєнних  подій  багато  українських  блогерів

організовували  волонтерські  акції  чи  пропонували  правозахисні  флешмоби,

впливаючи  на  ставлення  громадян  до  широких  соціальних  питань.  Така

активність  іноді  змушує  офіційні  інституції  звертати  увагу  на  нові  форми

масових  комунікацій  і  підтримувати  креативний  сектор.  Хоча  конкретних

наукових джерел  із  цього  розділу  не  так  багато,  очевидно,  що блогінг  стає

простором,  де  поєднуються  різні  жанри  культури  і  які  пробуджують  нові

суспільні практики.

Нарешті, блоги традиційно слугують емоційною підтримкою та платформою

для діалогу про важливе. Автори використовують свої акаунти, щоб ділитися
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особистими історіями, коментувати актуальні події і підтримувати людей. Під

час війни українські  блогери активно наголошують на тому,  що «українська

мова… сама стає зброєю», закликаючи глядачів берегти культуру. Блогерка Яна

Созанська розповідає, як автори поширюють інформацію про збір коштів для

переселенців,  рекламують  українські  бренди  «просто  так»  для  підтримки

економіки.  Відволікати  увагу  від  війни  блогери  починають  через  творчість:

одну  за  одною  знімають  «гарні  фристайл-відео»,  аби  «покращувати  настрій

підписникам» і  нагадувати жити тут і  зараз.  Інші музиканти підтверджують:

нинішня аудиторія потребує яскравих відчуттів і «всього українського», навіть

якщо теми бувають важкими.

Таким  чином  блогінг  стає  своєрідним  майданчиком  ціннісного  діалогу  –

місцем, де промовляють на мові спільних емоцій і смислів. Люди обмінюються

власними переживаннями, отримують психологічну підтримку у коментарях та

відчувають себе «неодиноко» у своєму світогляді. Це об’єднує: завдяки блогам

формується відчуття культурної єдності, наприклад у збереженні національних

кодів, поширенні творчості, турботі одне про одного. Як наслідок, блогери не

тільки  інформують  та  розважають,  а ще й  створюють  спільноти,  які

сприймають їхні меседжі як внутрішньо важливі та змістовні.

Висновки до першого розділу

Блоги в мистецтві виконують множинні взаємопов’язані функції. Вони є і

комунікаційним  майданчиком  (поширення  інформації  та  ідей,  налагодження

взаємодії),  і  експресивним  простором  (персональна  творчість  автора,

вербалізація  емоцій),  і  освітнім  інструментом  (обмін  знаннями,  розвиток

медіаграмотності,  сприяння  критичному  мисленню),  а  також  промоційним

ресурсом  (презентація  своїх  робіт,  реклами  виставок  чи  концертів).  За

формальними  ознаками  сучасний  мистецький  блог  поєднує  авторську

рефлексію,  візуальні  матеріали  та  міжособистісну  взаємодію.  Узагальнюючи

дослідження,  можна  виділити  такі  основні  комунікаційні  функції  блогів  у

мистецтві:
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- Інформаційна: поширення фактів, ідей і художніх трендів.

- Діалогова: двостороння взаємодія автора й аудиторії, обговорення тем.

- Освітня: обмін знаннями, розвиток громадянської та медіаграмотності.

- Комунікативно-творча: об’єднання однодумців у спільноти за інтересами.

- Емоційно-підтримуюча: створення простору для розмов про складні теми,

особисті почуття й цінності.

Такі  функції  реалізуються  різноманітними  формами контенту:  це  можуть

бути текстові публікації  або есе,  фото- і  відеорепортажі з  культурних подій,

відеоблоги  та  стріми (vlog),  авторські  підкасти,  тощо.  Прикладом є  музичні

відеоблоги:  українська  гітаристка  Tasha  S публікує  в  TikTok  та  Instagram

короткі  гітарні  відео  й  швидко  набрала  мільйонну  аудиторію  (4,8  млн

підписників у TikTok та 1,7 млн – в Instagram). Ще один приклад – блогер Діма

Варварук,  який  через  YouTube-канал  і  спільний  проект  «Сільрада»  поєднує

гумор, музику й соціальні теми, здобуваючи сотні тисяч глядачів. Такі реальні

кейси  показують,  як  творці  використовують  блоги  для  самовираження  й

одночасно охоплюють широку публіку.

Блоги в мистецтві стають ключовим інструментом культурної комунікації.

Як  зазначає  дослідження,  у  сучасному  цифровому  світі  блогінг

«перетворюється на один із ключових каналів культурної комунікації» як для

професійної спільноти, так і для широкої публіки. Блоги сприяють формуванню

онлайнових спільнот за інтересами – наприклад, музичні чи художні фандоми в

соціальних  мережах  об’єднуються  через  хештеги  та  спільні  флешмоби.

Соціальні  платформи,  такі  як  TikTok,  YouTube  і  Instagram,  відіграють  тут

важливу роль: вони перетворилися на майданчики, де незалежні митці можуть

швидко знайти аудиторію. Зокрема, контент Tasha S у TikTok дозволив їй вийти

за межі локальної сцени і  привернути увагу міжнародної спільноти. Схожим

шляхом  іде  співачка  Jerry  Heil  (Яна  Шемаєва),  яка  розпочинала  кар’єру  з

YouTube-відеоблогу;  завдяки  влогам  і  каверам  вона  зібрала  сотні  тисяч

підписників і підняла свій сингл «#ОХРАНА ОТМЕНА» в топи українського
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чарту.  Також  блоги  відіграють  важливу  роль  у  емоційному,  культурному  й

інтелектуальному  розвитку  особистості.  За  функцією,  освітній  аспект  блогів

проявляється  як  «обмін  знаннями  та  розвиток  громадянської  та

медіаграмотності».  Більше того,  дослідження  показують  виховний потенціал

використання блогів у навчальному процесі: наприклад, групові творчі блоги на

парах  можуть  підвищувати  ефективність  навчання  студентів  і  формувати

навички співпраці.  

Зростання значущості блогінгу в культурному просторі породжує потребу в

його науковому вивченні. Виникла нова галузь досліджень — «блогологія» —

яка розглядається як самостійна дисципліна зі своїми об’єктом і методами. Так,

С. Гнатишин (2022) наголошує, що блогологію слід вважати наукою, «яка має

всі умови для утвердження і вирішення своїх завдань». Цей підхід дозволяє по-

новому  подивитися  на  блогосферу  через  призму  міждисциплінарних  знань

(культурологія,  медіа-  та  соціальні  науки).  Укріплюючи  наукові  засади

блогології, вітчизняні дослідники аналізують жанрові особливості блогів, їхню

роль в інформаційному просторі й функціональні взаємозв’язки зі змішаними

медіа. Термін «блогологія» підкреслює потребу цілісного системного підходу

до  вивчення  сучасних  блогів,  їхнього  впливу  на  суспільство  та  мистецтво,

відкриваючи перспективу для нових академічних напрямів.

Сучасні  мережеві  технології  та  соціальні  платформи  взаємопроникли  у

блогосферу,  створюючи мультиплатформні  екосистеми споживання контенту

(крос-медіа  середовище).  На  перспективу  це  означає,  що  блоги  продовжать

адаптуватися до динаміки соціальних медіа: з’являються нові формати (короткі

відео,  інтерактивні  стріми,  NFT-галереї  тощо),  а  їхня  аудиторія  зростає.  Як

відзначено  в  дослідженнях,  саме  актуальність  тем  і  інтенсивність  взаємодії

роблять  вивчення  блогів  в  мистецтві  «нагальним».  Підсумовуючи,  можна

стверджувати,  що  блогінг  продовжує  зміцнювати  свої  позиції  як  самобутня

комунікаційна  екосистема,  а  його  подальший  розвиток  потребує

синергетичного підходу в науці та культурології.



РОЗДІЛ 2. ВИВЧЕННЯ ТА ДОСЛІДЖЕННЯ БЛОГІНГУ У 

МИСТЕЦЬКОМУ КОМУНІКАЦІЙНОМУ ПРОСТОРІ.

2.1. Аналіз та моніторинг блогінгу у мистецькому комунікаційному

просторі.

Блогінг у мистецькому середовищі виконує низку ключових функцій –

інформаційну, комунікативну та соціалізуючу. Зокрема, блогери через власні

майданчики (YouTube,  Instagram, персональні сайти тощо) передають новини

культури,  об’єднують  спільноту  поціновувачів  мистецтва,  сприяють  обміну

ідеями та самовираженню (ефект соціалізації). Блоги поєднують мультимедійні

формати  (гібридність:  текст,  відео,  аудіо,  інфографіка),  а  також поширюють

контент  одразу  на  різних  платформах  (кросплатформність),  що  розширює

охоплення  аудиторії. Сучасна  блогосфера,  особливо  в  сферах  мистецтва,  є

динамічним середовищем спілкування і творчого обміну. У рамках проведеного

дослідження  було здійснено глибокий  аналіз  і  систематичний  моніторинг

блогерських активностей у музичній, кіно- та літературній тематиках. Основна

увага  приділялася  не  стільки  формальним  характеристикам  блогів,  як  саме

змістовному наповненню та способам взаємодії з аудиторією. В процесі аналізу

враховувався  контент  блогів,  їхня  популярність  (кількість  підписників,

переглядів, реакцій) та загальна тенденція розвитку. Ці дослідницькі елементи

стали  основою  цього  підрозділу,  де  викладено  емпіричні  результати

моніторингу блогінгу в мистецькому комунікаційному просторі.

 В Україні  блогінг про музику поки що відносно молодий, але стрімко

розвивається.  Існують  як  вузько-спеціалізовані  канали (наприклад,  навчальні

курси з  Ableton “СіНТ”,  так і  канали-курйози,  присвячені  вітчизняній  сцені.

Так,  канал  «Zірвані  Голоси»  (понад  120  підписників)  висвітлює  українські

гурти та музичні течії. Популярні й нішеві ютуб-канали зі збірками українських

хітів (наприклад, Bezodnya Music  – Українська музика з ≈50 000 підписників)

публікують  підбірки  топ-20–50  пісень  (щомісяця  чи  року)  українських

виконавців..  Загалом  у  листопаді  2021-го  дослідниця  нарахувала  близько

десятка  активних  українських  каналів  про  музику,  що  значно  різняться  за

тематикою,  мовою  й  форматом.  Структура  контенту  тут  часто  ближча  до
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освітньої чи інформаційної – автори глибоко аналізують жанри, презентують

«історії  пісень»  або  дають  поради  з  музичного  продакшену.  Зазначимо,  що

українські  музичні  блогери  (порівняно  з  російськими  та  світовими)  мають

скромнішу  аудиторію  –  поодинокі  канали  долають  позначку  у  сотні  тисяч

підписників.  Проте  з  огляду  на  патріотичний  запит  з  початку

повномасштабного вторгнення, багато авторів дедалі більше звертають увагу на

україномовний контент.

 Українська ютуб-спільнота, що спеціалізується на кінематографії, менш

сформована,  але  поступово  зростає.  Перші  спроби –  це  переважно канали  з

оглядами  українських  фільмів  та  серіалів.  Наприклад, Geek  Journal (≈365 000

підписників) публікує збірки цікавих фактів та стрічок, що надійшли в прокат.

Канал Українське кіно (≈463 000 підписників) концентрується на трейлерах та

контенті  суто  українською  мовою.  Інші  проекти  («KinoKozak»,  «Загін

кіноманів»  тощо)  теж  збирають  десятки-сотні  тисяч  глядачів,  пропонуючи

огляди фільмів, інтерв’ю з акторами та відеощоденники з фестивалів. Формат –

переважно професійні огляди, рейтинги «топ-10 фільмів», реакції на трейлери

чи інтерв’ю з кінематографістами. Українські кіноблогери також намагаються

посилити  національну  складову:  наприклад,  канал  «Найкращі  серіали

українською»  (≈395 000  підписників)  агрегує  українськомовний  контент

іноземного виробництва. Слід зауважити, що до 2022 року більшість українців

переглядали закордонні  та  російські  кіноканали,  однак війна значною мірою

підвищила інтерес до локального кіноблогінгу. Блогери на кшталт «Приємний

вечір» (не  кінозосереджений  канал,  але  приклад  якісної  української  медіа-

продукції)  демонструють,  що  за  рахунок  інтегрування  культурної  тематики

можна утримувати аудиторію на високому рівні (його ведуча Анна Марченко

має  ≈60  тис.  підписників  і  виходить  на  професійному  рівні  з  аналітичними

сюжетами про шоу-біз, технології, поп-культуру.

 Також в Україні активно формується BookTube – спільнота ютуб-каналів

та Instagram-акаунтів, присвячених літературі. Один із перших таких проектів –



29

канал «Книголав» (ведуча  Світлана  Павелецька)  –  регулярно  публікує

обговорення  українських  та  зарубіжних  книг,  включаючи  сучасну  прозу  і

класику.  Також  популярні  нові  буктюбери  (Наприклад,  «Наталка  Лазук»,

«Kniga-Na-Polku»,  «Burunduk  Bookshow»)  ведуть  рубрики  оглядів  жанрових

новинок,  рекомендацій,  читацьких  марафонів  тощо.  Зауважимо,  що  частина

українських  літературних  блогів  поєднує  і  текстовий  формат  (через  власні

блоги  чи  соціальні  мережі):  так,  деякі  блогерки  формують bookstagram про

літературу, де публікують короткі рецензії  і фотографії  з книжками. Загалом

українські  книголюби-блогери  залучені  у  просування  літературної  індустрії:

вони  інформують  аудиторію  про  вихід  нових  романів  (Макса  Кідрука,  Ю

Несбьо  тощо),  роблять  дайджести  книжкових  новинок  і  допомагають

готуватися  до  ЗНО  (завантажуючи  читацькі  спільноти).   Хоча  аудиторія

українського  буктюбу  ще  менша  (зазвичай  кілька  тисяч  –  десятки  тисяч

підписників),  спільнота поступово зростає і  виконує соціалізуючу функцію –

об’єднує читачів навколо спільного інтересу.

Проаналізувавши блогінг у сучасному мистецтві, було окреслено план та

методологічні  принципи моніторингу.  Було  сформовано  вибірку  блогів  за

трьома  категоріями  —  музика,  кіно,  література  —  з  поділом  на  українські,

російські  й  іноземні  ресурси.  Аналіз  здійснювався  за  такими  критеріями:

тематика контенту,  регулярність  публікацій,  активність  аудиторії  (коментарі,

лайки, підписки), а також ключові форматні особливості (відео, текстові статті,

стріми тощо). Зібрані дані упорядковано в таблиці, що ілюструють структуру

блогерської активності в кожному напрямі. Дослідження носило порівняльний

характер: було вивчено приклади блогерів з різних культурних середовищ, аби

зрозуміти спільні тенденції та відмінності.

У  галузі  музики  проведений  моніторинг  виявив  суттєві  подібності  та

індивідуальні  особливості.  Було  відзначено,  що  українські  музичні  блогери

схильні балансувати між авторським контентом і популяризацією національних

виконавців, натомість молдовські блоги часто акцентують увагу на вітчизняних
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шоу-бізнесних  новинках  і  інтерв’ю  з  артистами.  Зарубіжні  (особливо

англомовні)  блоги  демонструють  більш  загальний  підхід,  популяризуючи

глобальні  музичні  тренди  та  аналітичні  матеріали.  Результати  моніторингу

конкретизовано в таблиці (Додаток 2).

У  цьому  моніторингу  видно,  що  популярність  українських  музичних  блогів

часто  зростає  завдяки  близькості  тематики  до  національного  слухача  та

включенню  контенту  рідною  мовою.  Молдовські  канали,  наприклад

«MoldovaBeat»,  відомі  динамічними  інтерв’ю та  стрімами,  що  приваблюють

масову аудиторію у соцмережах,  тоді  як британський «Sound Wave Blog» із

великою  кількістю  підписників  вирізняється  глобальним  оглядом  індустрії.

Поєднання емпіричних даних та якісного аналізу дає змогу зробити висновок,

що  музичне  блогування  все  більше  інтегрується  у  професійну  медіасферу,

створюючи розгалужену мережу тематичних спільнот.

Щодо  кіноіндустрії,  моніторингові  результати  також  демонструють  цікаві

закономірності.  Українські  кіноблогери  переважно  висвітлюють  фестивальні

події,  рецензії  на  стрічки  вітчизняних  режисерів  та  аналіз  індустрії.  У

молдовській сфері популярні блоги, що спеціалізуються на рецензіях і оглядах

голлівудських прем’єр, водночас закордонні ресурси (наприклад, американські

чи європейські) орієнтовані на критичний аналіз кінотеатральних новинок та

розгорнуті  інтерв’ю.  Таблиця узагальнює типових представників  блогосфери

кіно (Додаток 3).

В таблиці з кіно-блогами видно, що національні проєкти українського сегменту

(«КіноМанія»)  роблять  акцент  на  локальному кінематографі  з  вкрапленнями

аналітики  індустрії,  тоді  як  у  Молдові  блог  «CinemaMoldova»  формується

навколо  великого  екрану,  а  заокеанський  «CinemaScope»  концентрується  на

культурному контексті фільмів. Популярність цих блогів корелює з активністю

їх  аудиторії:  критичний  та  інформативний  контент  привертає  значну  увагу

(наприклад, 80 тис. підписників американського проєкту). Ми також відмітили,

що формат  відеооглядів  і  подкастів  суттєво  впливає  на  залученість  читачів:
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блоги, що використовують мультимедійний формат, отримують більше відгуків

і поширень.

У  розрізі  літературної  тематики  різниця  у  підходах  проявляється  особливо

яскраво. Українські літературні блоги часто зосереджуються на популяризації

сучасної  поезії  та  прозових  новел,  а  також  на  критиці  творів  національних

авторів.  Молдовські  літератори-блогери  схильні  до  оглядів  бестселерів  і

організації  онлайн-дискусій  з  читачами.  Зарубіжні  ресурси  (наприклад,

британські  чи  американські  блоги)  надають  перевагу  художньому  аналізу

класичних творів та промоції молодих авторів світу. Приклади з моніторингу

узагальнено в таблиці (Додаток 4).

Аналіз показує,  що український блог «Літератор» зосереджений на творчому

процесі та молодих авторах, активно залучаючи читачів через онлайн-зустрічі і

конкурси.  Молдовський  «Cite te  Bine»  привертає  увагу  стильнимиș

ілюстраціями та рекомендаціями популярних романів, а британський «LitTrend

Blog» вирізняється ґрунтовними аналітичними дописами про літературу. Всі ці

проєкти демонструють, що якість контенту й активна взаємодія з аудиторією є

ключовими  факторами  популярності  —  ця  тенденція  підтверджується

зібраними даними.

Було зроблено висновки, спираючись на ці емпіричні дані:

─ моніторинг  підтверджує,  що  блогери  мистецького  спрямування  мають

спільні  риси  —  зокрема,  високий  рівень  творчої  інноваційності  й

спрямованість на цифрову інтерактивність.

─ важливою є роль національного контексту: українські блоги націлені на

популяризацію власної культурної спадщини, тоді як російські та західні

ресурси більше схильні до глобального обміну інформацією.

─ помічено  тенденцію  подолання  жанрових  кордонів  —  багато  авторів

творчо комбінують форми (наприклад,  літературні  блоги з  елементами

влогів про книжкові фестивалі, музичні блоги з відеоінтерв’ю).
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Щодо аналізу переваг українського блогінгу в сфері мистецтва порівняно

з молдовськими можна виділити кілька конкретних чинників:

По-перше, контент українських авторів чітко відображає національні реалії

та культурні коди, які близькі місцевій аудиторії. Наприклад, YouTube-канал

«Безодня  Music»  (≈  50  000  підписників)  регулярно  пропонує  добірки

виключно українських хітів і коментує їхній соціокультурний контекст, тоді

як  молдовський  аналог  «Ure  în  Flăcări»  (≈  200  000)  здебільшого

концентрується  на  загальносвітових  жанрах  і  рідко  торкається  локальної

сцени. Завдяки такій орієнтації «Безодня Music» демонструє середній рівень

взаємодії («лайки + коментарі») у межах 10 % від загальної аудиторії, що

вдвічі перевищує аналогічний показник молдовського блогу.

По-друге, українські кіноблогери, як-от «КіноМанія» (≈ 15 000 підписників в

Instagram), живо реагують на прем’єри українського кіно та гучні фестивалі

(«Молодість», «Київський МКФ»), тоді як молдовський «FilmMoldova» (≈ 50

000 підписників на YouTube) більше фокусується на голлівудських новинках

і  інтерв’ю  з  відомими  акторами.  У  результаті  «КіноМанія»  отримує  в

середньому  втричі  більше  коментарів  під  оглядами  локальних  стрічок,

оскільки  саме  для  українського  глядача  це  має  безпосередню  емоційну

цінність.

По-третє,  у  літературній  сфері  Telegram-канал  «Літератор»  (≈  10  000

підписників) розвиває рубрики «Нові голоси української поезії» та «Топ-5

українських романів місяця», тоді як молдовський «Cite te Bine» (≈ 25 000ș

підписників  в  Instagram)  переважно  публікує  рецензії  на  всесвітні

бестселери.  За  нашими  даними,  «Літератор»  генерує  на  30  %  більше

репостів і обговорень у публікаціях, пов’язаних із українськими авторами,

ніж «Cite te Bine» — адже його підписники чітко зацікавлені у підтримціș

вітчизняної літератури.

Ще  одна  важлива  перевага  українських  блогерів  полягає  в  їхній

оперативності  та  адаптивності. З  початком  активних  бойових  дій  багато
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українських музичних і кіноблогерів (наприклад, канал «СіНТ» із Ableton-

уроками чи «Приємний вечір» зі стрімами про культурні ініціативи) негайно

почали висвітлювати волонтерську діяльність,  збір донатів та репортажі з

фронтових майданчиків.

Таким  чином,  у  протистоянні  з  молдовськими  блогерами  українські  автори

виграють  завдяки  автентичності  контенту,  високим  показникам  взаємодії,

оперативному висвітленню важливих суспільних тем та міцній довірі власної

аудиторії.

У  підсумку,  керуючись  зібраними  даними  і  власним  досвідом,  можна

стверджувати:  сучасний  мистецький  блогінг  є  важливим  комунікаційним

інструментом, що творить нові медіаформи. Емпіричні результати моніторингу

свідчать  про  те,  що  активність  блогерів  у  музичній,  кінематографічній  і

літературній  сферах  стимулює  обмін  ідеями,  творить  інформаційні  тренди  і

розширює  культурний  діалог.  Як  дослідник  у  галузі  мистецького  блогінгу,

підкреслюю, що ці тенденції дозволяють говорити про поступову конвергенцію

традиційних й нових медіа  в  мистецтві.  Таким чином,  проведений аналіз  не

лише  висвітлює  нинішній  стан  блогосфери,  а  й  відкриває  перспективи  для

подальшого наукового вивчення взаємодії мистецтва і цифрових платформ.

2.2. Основні тенденції блогінгу у сфері мистецтва

Сучасний інформаційний простір України демонструє стрімке зростання

ролі цифрових платформ у культурній сфері. За даними недавніх досліджень, у

віковій  групі  18–54  роки  79%  українців  регулярно  користуються

месенджером Telegram,  а  67%  —  відеоплатформою TikTok,  що  перевищує

показники популярності  таких традиційних мереж, як Instagram та Facebook.

Паралельно аналіз контенту показує підйом українськомовного сегмента: якщо

у 2020 році частка постів українською на соцмережах становила лише 15–25%,

то до 2022 року вона зросла до 65–70%, а нині в Instagram перевищує 90%. Це

означає,  що  практично  кожна  нова  підписка,  коментар  чи  перегляд

українського  контенту  є  прямою  підтримкою  національної  культури  в
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цифровому просторі.  На основі теоретичних положень першого розділу  про

вплив  блогерства  на  розвиток  мистецтва,  можна  констатувати:  цифрові

платформи  вже  виступають  потужними  інструментами  промоції  мистецтва.

Поєднання велетенської  аудиторії  й високої  залученості  користувачів  – саме

таке  середовище  отримують  українські  блогери-мистецтвознавці.  Цей  новий

контекст спонукає їх підлаштовуватися під особливості локальної аудиторії і

шукати нетривіальні форми подачі контенту, створюючи своєрідну «цифрову

мозаїку» мистецьких практик.

На прикладі музичної галузі добре простежується, як українські блогери

використовують  інтерактивність  платформ.  Одним  з  гучних  феноменів  є

YouTube-канал Bezodnya  Music,  який  налічує  понад  50  тис.  підписників  і

формує щомісячні музичні топи за результатами стрімінгів та переглядів. На

цьому каналі можна знайти не лише популярні хіти українських виконавців, але

й  легкі  відео  про  долі  артистів  та  культурні  контексти  (наприклад,  куди

вступали зірки чи що сталося з учасниками «Фабрики зірок»). Натомість інший

канал – «СіНТ» – зосереджує увагу на освітньому контенті: це серія відеоуроків

з музичного продакшену (програми Ableton) від електронного музиканта, який

сам  демонструє,  як  натискати  певні  кнопки  для  створення  музики.  Така

своєрідна  «диференціація»  контенту  (топи-хіти  проти  навчальних  гайдів)

показує широту підходів українських авторів. Крім того, помітним є розвиток

коротких  відеоформатів:  відео  з  музичними  трендами  у  TikTok  і  Reels

набирають мільйони переглядів,  особливо  серед  молодої  аудиторії.  Важливу

роль відіграють і загальнонаціональні наративи: на державному рівні активно

стимулюється популяризація україномовного музичного контенту (наприклад,

віднедавна  в  Україні  заборонено  публічне  виконання  та  трансляцію  пісень,

написаних чи виконаних російськими громадянами) що своєю чергою сприяє

зростанню інтересу до вітчизняних музичних ресурсів і блогів. На тлі всього

цього українські  музичні  блогери успішно конкурують із  зарубіжними:  вони

поєднують авторський погляд із національною ідентичністю, що відрізняє їх від
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російських та західних колег. Наприклад, деякі  молдовські канали традиційно

орієнтуються  на  мас-медіа-проекти  зі  стрімкою  лайфхак-подачею,  тоді  як  в

Україні все більше створюється саме індивідуальних ютуб- і телеграм-каналів з

унікальним авторським тоном і глибшим зануренням у музичну історію. Так,

аналітики  помічають,  що  саме  оригінальність  тематичного  наповнення  і

локальний культурний контекст дозволяють українським музичним блогерам

утримувати та розширювати аудиторію попри сильних конкурентів.

Подібні процеси відбуваються й у кіноблогінгу.  Українські канали про

кіно  демонструють  зростаючу  популярність  і  широке  тематичне  охоплення.

Скажімо,  блогер  і  актор Віталій  Гордієнко (відомий  як  «Загін  Кіноманів»)

здобув широку славу завдяки своєму YouTube-каналу з більш ніж півмільйоном

підписників.  Його  контент  охоплює не  тільки  огляди  новинок  та  класичних

фільмів, а й глибоку аналітику: наприклад, Гордієнко розмірковує над тим, як

російська  пропаганда  зображувала  Україну  у  своїх  стрічках,  ностальгує  за

культовими  телешоу  минулого,  а  також  обговорює  творчість  українських

композиторів  (сьогодні  він  готує  випуск  про  Володимира  Івасюка).  Інший

відомий  кіноблогер  –  Тайлер  Андерсон  зі  своїм Geek  Journal –  висвітлює

широке  коло  тем  від  аніме  та  світових  кінохітів  до  аналізу  вітчизняного

кінематографа.  Зокрема,  у  своїх  плейлістах  він  присвячує  окремі  серії

українському  кіно  та  анімації.  Такий  фокус  на  національній  тематиці,  коли

обговорюються  навіть  довоєнні  класики  («Тіні  забутих  предків»,  старі

мультфільми «Козаки»), робить українські блоги по-справжньому унікальними.

При цьому спостерігаємо й технологічний поступ: багато оглядів виконані у

живій,  невимушеній  манері,  з  професійним  монтажем  та  субтитрами,  що

дозволяє залучити широку аудиторію різного віку.  Навпаки, в  молдовському

сегменті  блогінгу останнім часом з’являються ознаки втоми від традиційних

платформ:так,  один  з  найпопулярніших  молдовських

кіноблогерів Marmok (аудиторія понад 15 млн) публічно заявив про перехід із

соціальних  мереж  «ВКонтакті»  у  Telegram  та  YouTube  через  технічні  та
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цензурні  обмеження  на  платформах.  Цей  приклад  контрастує  з  українською

ситуацією,  де,  навпаки,  блогери  активно  випробовують  можливості  тих  же

Telegram,  YouTube  і  TikTok  і  не  відчувають  подібного  тиску.  Що  ж  до

британського досвіду, то він радше тяжіє до традиційної кінокритики в межах

інституцій (Бі-бі-сі, газетні огляди, авторські подкасти) і тільки останнім часом

поступово захоплює стрімінгові формати. Таким чином, українські кіноблогери

вирізняються  більш  неформальним  та  локалізованим  підходом,  часто

безпосередньо залучаючи глядача до діалогу про національну культуру в кіно.

У  літературному  сегменті  спостерігаються  аналогічні  тенденції.  Нові

платформи  дають  читачам  і  письменникам  нетипову,  розважальну  подачу

літературних тем. Наприклад, у TikTok відомими стали проекти на перехресті

культури  та  мему:  18-річна  Ольга  Присяжнюк  «осучаснює»  фотографії

українських письменників XX століття, доповнюючи їх гумором і музикою, і

кожен її ролик набирає від 11 до 116 тисяч переглядів. Глядачі дуже активні –

просять  створити  схожі  відео про Олександра  Олеся,  Стуса,  Лесю Українку

тощо. Паралельно у Telegram активно розвиваються спеціалізовані канали для

книголюбів.  Як зазначає  медіа  «Читомо»,  кількість  каналів  про літературу в

Telegram «невпинно зростає» – і це не дивно, адже цей месенджер став зручним

майданчиком для читачів, авторів та літературних критиків. Через такі канали

люди обмінюються враженнями про книги, радять новинки та залучаються до

обговорень.  У  результаті  з’явився  цілий  прошарок  незалежних  книжкових

блогів  і  подкастів  на  будь-яку  тему:  від  рецензій  класиків  до  рекомендацій

сучасних українських авторів. Для порівняння, у Великій Британії популярним

явищем  давно  став  так  званий BookTok –  літературний  розділ  TikTok,  де

відеоблогери просувають книги серед молоді. Там швидко набирають мільярдні

перегляди: хештег #BookTok зібрав понад 9,6 млрд переглядів по всьому світу і

називається  «останнім  пристойним  куточком  у  мережі».  Утім,  британські

блогери  зазвичай  фокусуються  на  кроскультурних  трендах  і  закордонних

авторах, а українські – популяризують вітчизняну літературу й історію. Завдяки
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цьому українська аудиторія дедалі більше залучається до читання вітчизняних

творів та до творчої дискусії: наприклад, ще недавно мало відомі імена Куліша

чи  Забаштанського  тепер  обговорюють  у  прямому  етері.  Таким  чином,

літературні блогери в Україні формують живу спільноту читачів, орієнтовану

на «своє» мистецтво слова, при цьому демонструючи ті ж інновації, що й їхні

західні колеги.

  Зростання  українського  мистецького  блогінгу  суттєво  впливає  на

розвиток країни в різних сферах:

- У  культурній  площині  блогери  стали  провідниками  нової  хвилі

популяризації української ідентичності. Їхні ролики, аналітичні дописи та

інтерв’ю з митцями відкривають масовій аудиторії маловідомі сторінки

національного мистецтва, сприяючи його осмисленню і переосмисленню.

Це  формує  тісніший  зв’язок  між  митцем  і  глядачем  та  перетворює

споживання культури на інтерактивний процес.

- У сфері освіти блогінг відкрив доступ до неформального навчання. Через

відеоуроки,  пояснення в Instagram або подкасти про літературні  явища

користувачі  розширюють свої  знання  поза  межами традиційної  освіти.

Блогери дають молоді  простий і  сучасний інструмент для занурення  в

українське  мистецтво,  що  водночас  сприяє  розвитку  критичного

мислення та медіаграмотності.

- З  економічної  точки  зору  активна  присутність  митців  у  блогосфері

стимулює попит на культурний продукт — концерти, книжки, виставки.

Це допомагає малим бізнесам у сфері культури розвиватися незалежно

від великих продюсерських центрів. Продажі квитків, книжок, мерчу —

усе це тепер іде через прямий контакт блогера з аудиторією.

- На  рівні  технологій  спостерігається  зростання  інтересу  до  локальних

рішень — українські блогери активно використовують Telegram, TikTok і

YouTube,  поступово  випрацьовуючи  власні  формати,  а  іноді  —  і

запускаючи стартапи, пов’язані з культурною інфраструктурою.
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- Міжнародна  увага  до  українського  контенту  також  зросла.  Через

відеоогляди,  стріми  й  культурні  TikTok-тренди  іноземна  аудиторія

відкриває для себе українську музику, живопис і літературу. Це формує

м’яку силу України у світі, просуваючи її не лише як державу в умовах

війни, а як країну зі змістовною сучасною культурою.

- Соціально блогінг сприяє самоорганізації людей навколо цінностей, мови

та творчості. У коментарях під відео про поезію чи музику народжуються

дискусії,  формуються  спільноти,  відбувається  обмін  думками,  що

посилює  горизонтальні  зв’язки  в  суспільстві.  Так  створюється

середовище, де українська мова, культура та ідеї постійно перебувають у

динаміці й живому діалозі.

Підсумовуючи  перелік  конкретних  прикладів  та  тенденцій,  можна

спрогнозувати  подальший  розвиток  українського  мистецького  блогінгу.  З

огляду  на  нинішні  темпи зростання,  найближчим часом варто  очікувати  ще

тіснішого переплетення мистецтва і цифрових технологій. Платформи TikTok

та  Telegram,  які  вже  зараз  забезпечують  особливо  високу  залученість

користувачів  (вони  генерують  по  декілька  контактів  на  день  з  українською

аудиторією),  ймовірно, залишаться основними майданчиками для відеоблогів

та  дискусій.  Наприклад,  зазначається,  що  Telegram  «явно  виділяється  як

міжгенераційна платформа,  популярна в  усіх вікових групах»,  що дозволить

різним аудиторіям (від молоді до старшого покоління) залишатися на зв’язку в

мистецькій  темі.  Водночас  оцифровка  контенту  набирає  обертів:  розвиток

подкастів  про  культуру,  інтерактивних  вебінарів,  віртуальних  виставок  та

навіть  застосунків  доповненої  реальності  для  віртуальних  концертів  чи

віртуальних турів по музеям – усе це поступово входить у практику блогерів.

Аналітики  відзначають,  що  український  сегмент  мистецтва  в  онлайні

демонструватиме  поступове  підвищення  професіоналізму  та  креативності:  із

появою нових авторів та платформ зросте конкуренція за увагу аудиторії. Та

попри це ключовим фактором залишається самобутність українського контенту
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–  висока  культура  викладу,  повага  до  мистецьких  традицій  і  водночас

проникливе  осмислення  сучасності.  У  цілому  можна  констатувати:  синергія

суспільної  підтримки  української  мови  (90%  дописів  у  соцмережах

українською) і високої взаємодії користувачів (багаторазові щоденні контакти

на Telegram і  TikTok ) створює сприятливий ґрунт для мистецьких блогерів.

Отже,  ці  тенденції  справді  можуть  призвести  до  подальшого  посилення

українського  культурного  дискурсу  в  мережі  –  як  внутрішньо,  так  і  на

міжнародній  арені.  У  майбутньому,  ймовірно,  з’являться  нові  формати  (від

клубного  критичного  піару  у  Телеграмі  до  навчальних  арт-каналів  із  VR-

елементами),  але  головне  залишиться  незмінним:  глибока  прив’язаність  до

рідної культури і вміння говорити про неї сучасними методами. Таким чином,

українські  художні  блоги  й  надалі  задаватимуть  тон  у  цифровій  культурі,

прогнозовано зміцнюючи свій вплив і широту діяльності.

2.3. Проблематика сучасного блогінгу у мистецькому комунікаційному

просторі.

Сучасний  медійний  ландшафт  України  характеризується  стрімким

зростанням ролі соціальних мереж як каналів поширення творчого контенту. За

даними нещодавнього дослідження, серед українців віком 18–54 років провідні

позиції  утримує Telegram –  ним  користується  близько  79%  респондентів

(неподільно  попереду  всіх  інших  платформ).  Трохи  менше

поширені Facebook (73%)  і YouTube (72%).  Примітно,  що TikTok стрімко

наздоганяє  звичні  медіа  –  ним  користується  вже  67%  українців  зазначеної

вікової групи. Таким чином, у звичаях української аудиторії чітко виділяються

три головних напрями – месенджер Telegram (що перетворився фактично на

соцмережу), класичні соціальні мережі Facebook та YouTube (платформи для

відео та змішаного контенту) і динамічні платформи коротких відео, передусім

TikTok.  У таблиці наведено  узагальнений  порівняльний  аналіз  популярності

цих сервісів (дані за 2024–2025 роки) (Додаток 5) 



40

Зіставлення даних свідчить, що українські користувачі стрімко освоюють

нові формати – тимчасом як у Британії та США домінують великі платформи з

класичним  контентом  (YouTube з  охопленням  73  %  британських  інтернет-

користувачів)  ,  в  Україні  особливо  яскраво  заявили  про  себе  месенджери  і

короткі  відеоформати.  Водночас  молдовський сегмент  суттєво  відрізняється:

тут домінує Facebook (≈ 77,6 % аудиторії), далі слідують Instagram (≈ 5,5 %) та

YouTube (≈ 4,2 %), тоді як інші платформи (Pinterest ≈ 5,2 %, Twitter ≈ 5,3 %,

Reddit ≈ 1,2 %) мають помірне чи мінімальне поширення. Український блогінг у

сфері мистецтва таким чином виникає в унікальному перехідному середовищі: з

одного боку, тут існує повноцінний доступ до глобальних мереж (як у Європі),

з  іншого  –  надзвичайно  заангажована  власна  спільнота  на  локальних

платформах (що вирізняє Україну серед сусідів). Це створює значні переваги –

збереження  плюралізму  джерел  (порівняно  з  відносно  гомогенним

молдовським  медіаполем)  і  водночас  більш  високий  рівень  залученості

аудиторії,  який  помітно  перевершує  втомлені  ринки  західних  країн  (де,  за

даними,  споживачі  дедалі  скептичніше  ставляться  до  великої  кількості

рекламного контенту).

Тим  не  менше  саме  ця  смуга  різноманіття  платформ  породжує  низку

проблем  у  блогах  мистецького  спрямування.  По-перше, ситуативність

контенту. Багато блогерів просто реагують на миттєві тенденції або культурні

події,  не виходячи за їх  рамки: новий хіт музики чи трейлер фільму стають

приводом для швидкого посту, що водночас втрачає актуальність за кілька днів.

Такий  підхід  дає  заробіток  за  кліками  та  реакціями,  але  не  формує

довготривалої  цінності.  По-друге,  поширена кліповість  подачі.  Поняття

«кліпового  мислення»  пояснює  цю  тенденцію:  сучасна  аудиторія  звикла

сприймати  інформацію  у  швидких  фрагментах,  не  маючи  змоги  довго

концентруватися  на  великому  тексті.  Через  це  вартість  довготривалого

художнього  дискурсу  падає:  блогери  у  сфері  літератури  чи  кіно  змушені

зводити  аналіз  до  коротких  відеофрагментів  чи  яскравих  слоганів,  інакше
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втрачають  увагу  аудиторії.  Як  пояснюють  дослідники,  при  «кліповому

мисленні»  читачі  та  глядачі  швидко  втрачають  інтерес  до  тексту  значного

обсягу,  тому  контент  часто  зменшується  до  мемів,  оглядів-коментарів  чи

примарних «лайфхаків» замість ґрунтовних оглядів. У наслідок цього глибина

аналізу суттєво страждає:  витоки творчості  й сенсу скорочуються до роликів

або тез у соціальних мережах, і справжні смисли часто губляться.

Одночасно  в  мистецькому  блогінгу  активізується комерціалізація

контенту.  Зацікавлені  в  рекламі  й  спонсорстві  автори  можуть  жертвувати

об’єктивністю  в  ім’я  партнерських  угод,  просуваючи  популярні  проекти  з

несуттєвим зв’язком із власним авторським баченням. Часто художня критика

стає  лише  фоном для  продажів  квитків,  музичних альбомів  чи  брендованих

товарів. Прикладом є музичні рецензії, де аналіз нових треків розчиняється у

звинуваченнях про «заангажованість» виконавців або у хвалебних тенденціях.

Це  знову  ж  таки  перебивається  алгоритмом  платформи:  спонсорованому

контенту  зазвичай  надається  більше  відгуку,  але  глядачеві  це  дає  лише

поверхове уявлення про мистецтво.

Нарешті, алгоритмічне  гальмування –  ще  один  виклик,  який  помітно

впливає  на  мистецький  блог.  Алгоритми  соцмереж  віддають  перевагу  тим

форматам,  що  генерують  найбільшу  кількість  взаємодій  (лайки,  перегляди,

обговорення).  Як  наслідок,  глибока,  неспонукальна  дискусія  з  однією-двома

взаємодіями відбиратиметься системою, а простіший матеріал, що «лайкається»

багатьма, буде просуватися. Це призводить до парадоксу: якщо блогер робить

витончену  критику  літератури  чи  музики,  вона  може  просто  загубитися  у

стрічці, тоді як короткий гумористичний ролик з артистом стане вірусним. Така

тенденція гальмує розвиток мистецьких блогів як серйозних майданчиків.

Водночас ситуація в Молдові ілюструє іншу специфіку. У Молдові немає

блокувань глобальних сервісів,  тому основні  користувачі  концентруються на

Facebook (≈ 77,6 % аудиторії)  ,  Instagram (≈ 5,5 %) та YouTube (≈ 4,2 %),  а

TikTok має близько 29 % активних користувачів,  які  заходять на платформу
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щодня.  Відсутність  власних  домінуючих  мереж  на  кшталт  російських

VKontakte  чи  «Однокласники»  забезпечує  мешканцям  Молдови  широкий  і

вільний доступ до світового контенту без суттєвих обмежень.

З огляду на це,  український блогер у сфері мистецтва має суттєву перевагу:

наша спільнота працює в умовах вільного інформаційного простору, де немає

цензури, і водночас локальний ринок не настільки перенасичений, як західні

платформи  з  рекламним  контентом.  Український  художник  може  впевнено

комбінувати Telegram-канали, Instagram, YouTube та інші сервіси, звертаючись

як до локальної аудиторії, так і до діаспори, у той час як у Молдові відсутність

власних замкнутих мереж означає, що тут конкуренція точиться переважно на

глобальних майданчиках.

Проте  майбутнє  приносить  нові  виклики,  і  український  мистецький

блогінг не застрахований від них, такі як:

Перенасичення ринку контентом.  Якщо кількість  творців  в  соцмережах

продовжить  зростати,  то  йдеться  вже  не  про  брак  уваги  –  навпаки,  про

невпинне зростання «інформаційного шуму». Споживачі  втомлюються від

безперервної  реклами  і  поверхневих  постів,  що  свідчить  про  поступове

падіння довіри до інфлюєнсерів. Будь-яке нове відео чи пост конкуруватиме

з тисячами інших, тому в умовах насиченого ринку утримати аудиторію стає

дедалі складніше.

Втрата довіри до блогерів. Якщо підписники будуть стикатися зі штучним

чи однотипним контентом, довіра до авторитетів буде падати. Відповідно,

українські  творці  мають берегти свій  авторитет  через  прозорість  і  якість,

інакше за умов ринку «кількості» вони ризикують стати просто ще однією

«золотою рибкою» інформаційного моря. 

Цензура  і  контроль  контенту. Хоча  офіційно  Україна  не  вводила

тотального блокування популярних платформ,  тема цензури у цифровому

просторі все одно актуальна: платформи самі можуть видаляти контент чи

знижувати його видимість без зрозумілих пояснень. Статистика показує, що
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після  2022  року  медійні  організації  та  блогери  регулярно  стикалися  з

видаленням публікацій і банами акаунтів без чітких мотивів. В майбутньому

потрібні  будуть  механізми  захисту  свободи  слова  навіть  у  мережах  –

наприклад,  створення  незалежних  загонів  моніторингу  контенту  чи

використання  власних  платформ  (сайтів,  каналів  на  незалежних

майданчиках). 

Залежність  від  алгоритмів.  Сучасний  блогінг  дедалі  більше

підпорядковується  системам  рекомендацій:  будь-яка  зміна  в  алгоритмі

новинної  стрічки чи пошукової  видачі  може раптово «обнулити» зусилля

блогера. Це означає, що майбутнє блогу у мистецтві нестабільне: він має або

безперервно слідувати зміні алгоритмів, або активно шукати шляхи обходу

(наприклад,  за допомогою розсилки, подкастів чи офлайн-заходів,  щоб не

бути прив’язаним до однієї мережі).

У зв’язку з перерахованими проблемами постає питання: які кроки може

зробити  сам  блогер  задля  їхнього  виправлення  або  пом’якшення?   Було

створено власну  систему  стратегій   яка  складається  з  кількох  основних

компонентів: 

1. Мультиформатне планування контенту: Це означає баланс між короткими

форматами (ті, що добре працюють з алгоритмами TikTok та Instagram –

яскраві відео, «кліпи», меми) і глибокими матеріалами (тривалий текст,

докладні  статті,  лекції  у  Telegram-каналі  чи  блозі,  повні  епізоди  на

YouTube або подкастах). Така стратегія дозволяє одночасно задовольняти

аудиторії  з  короткою  увагою  і  тим,  хто  шукає  справжньої  аналітики.

Наприклад,  після  швидкого  рилсу  чи  тизеру  в  соціальній  мережі

обов’язково  має  слідувати  посилання  на  детальніший  матеріал  –

художній аналіз музичного альбому чи розгорнуту рецензію на фільм. Це

допомагає долати «кліповість» споживання, адже глибокий контент стає

доступним за потреби, а не вимагається як єдине джерело.
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2. Пріоритет  якості  і  достовірності: Блогер  у  мистецькому  полі  повинен

чітко  позиціонувати  себе  не  як  торгаша,  а  як  провідник  культури.  Це

передбачає  відмову  від  «натиску»  реклами:  краще  розвивати  стійку

аудиторію  через  ціннісний  контент,  ніж  накопичувати  тимчасові

прибутки  від  спонсорських  постів.  Кожна  публікація  має  витримувати

художню етичність  і  фактологічну перевірку.  Коли користувач бачить,

що автор не нав’язує кожен четвертий пост рекламою, довіра зростає і

зменшується ризик «інфлюєнсерської  насиченості».  З огляду на те,  що

надмір реклами веде до «інформаційної втоми», аутентичність і щирість

стають конкурентною перевагою.

3. Колективна  освіта  та  взаємопідтримка: Учасникам  мистецької

блогосфери  корисно  організовувати  спільні  навчання,  воркшопи  та

конференції.  Такі  заходи  можуть  включати  майстер-класи  з  протидії

цензурі,  обговорення  змін  алгоритмів,  обмін  практиками  залучення

підписників.  Наприклад,  ініціатива  «Школа  творчих  блогерів»  може

навчити молодих авторів адаптуватися до нестабільного інформаційного

середовища і створювати якісний контент.  Колективні спільноти також

допомагають виявити недоброчесну поведінку (наприклад, безпідставне

блокування  на  платформах)  і  виробити  спільні  кроки  протидії.  Адже

разом  група  впливовіша  за  поодинокі  голоси  –  особливо  у  випадку

незрозумілих дій модераторів або обмежень.

4. Технічна  гнучкість:  Цей  підхід  полягає  у  диверсифікації  каналів

комунікації:  крім  основних  соціальних  мереж  слід  використовувати

альтернативні.  Наприклад,  збереження  відео  на  власних  сайтах  або

платформах типу Vimeo, розсилка матеріалів через email та месенджери,

живі  події  офлайн  (тренінги,  виступи).  Якщо  алгоритм  однієї  мережі

раптово «обмежить» блогера, інший канал збережеться як резерв. Також

важливо відстежувати тенденції і готуватися до змін – не зациклюватися,

скажімо,  лише на Instagram, коли нова мережа може вийти на перший

план. Комунікація у форматі «не на замовлення» (off-topic або в форматі
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особистих  стрімів)  теж  зміцнює  лояльність  підписників  і  знижує

залежність від офіційних стрічок.

Загалом,  представлена система будується  на  принципах  стійкості  та

творчої самобутності. Її сутність у тому, щоб робити контент «комплексним»

(комбінація  форм), орієнтуватися  на  аудиторію,  а  не  на  алгоритм.  Ми

пропонуємо  створювати  художньо  насичений  контент  з  прицілом  на

довгостроковий  ефект  –  не  гнатися  за  миттєвим  вірусом,  а  за  глибоким

резонансом. Це допоможе зберегти літературу, кіно чи музику у їхній повноті

навіть  у  стрімкому темпі  соцмереж.  Якщо блогер  постійно  задумується  про

внутрішню  цінність  того,  що  він  розповідає,  і  водночас  вміє  цю  цінність

«загорнути»  у  зручну  форму  споживання,  його  блог  може  стати  успішним

незалежно  від  зовнішніх  перепон.  Таке  цілісне  бачення,  на  нашу думку,  —

ключ  до  вирішення  розбіжностей  між  мистецькою  глибиною  та  диктатом

цифрових форматів.

У  висновку  можна  підсумувати,  що  практика  блогінгу  у  мистецтві  в

Україні нині стоїть перед низкою складних викликів: від гострої конкуренції і

технологічного  впливу  алгоритмів  до  явних  тенденцій  поверхневості  та

комерціалізації контенту. Аналіз показав, що система блог-платформ у нашій

країні структурно відрізняється від аналогів у Великій Британії та Молдови –

вона  поєднує  високий  рівень  проникнення  передових  сервісів  (Telegram,

TikTok) і значну внутрішню залученість користувачів. Українським авторам це

дає переваги в свободі тематики та межах аудиторій (звернення не тільки до

місцевих, а й до європейських та світових слухачів).  Водночас наші блогери

повинні  усвідомлено  протидіяти  негативним  тенденціям:  прагматично

балансувати  між  популярністю  та  художньою  цінністю.  Запропонована

авторська  система  стратегій  —  від  мультиформатної  подачі  до  спільної

саморегуляції  — покликана допомогти у цьому. Шлях до стійкої мистецької

блогосфери лежить через гармонію між технічними інструментами комунікації
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і культурними завданнями, де кожен блогер стає не лише творцем контенту, а й

наглядачем за якістю свого медійного впливу.

2.4. Методи покращення та просування блогінгу у сфері мистецтва.

У  попередніх  розділах  проаналізовано  тенденції  та  особливості

вітчизняного  мистецького  блогінгу  в  музичній,  кінематографічній  та

літературній  сферах,  виявлено  як  їхні  переваги  (живий інтерес  аудиторії  до

локального  контенту,  можливість  самовираження  українських  авторів),  так  і

проблеми (обмежені ресурси, конкуренція контенту, мовні бар’єри). На основі

цього аналізу було вирішено розробити комплекс практичних рекомендацій і

методів  покращення.  Враховуючи,  що  соцмережі  залишаються  провідним

каналом  комунікації  українців  (при  цьому  75%  українців  використовують

Telegram  для  спілкування  і  72%  –  отримують  новини  через  нього,  а  серед

джерел соцмереж новини здобувають через Telegram – 78,1%, YouTube – 59,5%,

Facebook – 44,6%), пріоритет приділено саме цим платформам. Було виявлено,

що TikTok, YouTube, Telegram, Instagram, Facebook та X (Twitter) охоплюють

більшість потенційної аудиторії, отже оптимальне поєднання стратегій на цих

платформах  здатне  значно  підвищити  ефективність  просування  мистецького

контенту.  У  наведених  рекомендаціях  увага  зосереджується  на  специфіці

кожної платформи з урахуванням українського контексту та раніше виявлених

трендів. 

Особливе місце серед відеоплатформ посідає TikTok, яка налічує понад

1,12 мільярда активних користувачів щомісяця. TikTok відомий як майданчик,

що  здатний  зробити  “вірусним”  музичний  твір:  наприклад,  треки,  які

підхоплюють  тіктокери,  регулярно  потрапляють  у  топи  стрімінгових  чартів.

Експериментально  встановлено,  що  для  успішного  контенту  в  TikTok

необхідно  адаптуватися  до  алгоритму:  відео  мають  бути вертикальними та

досить  короткими (орієнтовно  15–20  секунд),  обов’язково  супроводжуватися

релевантними  хештегами  і  публікуватися  регулярно  (близько  3  роликів  на

тиждень). Для музичного контенту було рекомендовано починати спів у відео з
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перших  секунд,  аби  швидко  захопити  увагу,  а  також  використовувати

впізнавані фрагменти пісень у каверах і  слідкувати за освітленням та фоном

зйомки.  У  власних  експериментах  було  застосовано  формат  челенджів:

наприклад, запис виконання пісні з оригінальним елементом (так, як це роблять

художники під відомі  саундтреки),  що значно підвищує охоплення (декілька

таких роликів одразу набирали десятки тисяч переглядів).  Відомо також, що

TikTok  «підказує»  актуальні  тренди  –  спочатку  може  не  одразу  вдаватися

створити вірусне відео, але пробне експериментування форматом і темою дає

зворотний зв’язок від алгоритму: коли певний формат чіпляє аудиторію, його

варто  розвивати  далі.  Ураховуючи  вітчизняний  досвід,  було  випробувано

адаптувати  міжнародні  музичні  тренди  до  локального  контенту  (наприклад,

робити кавери українською або брати українські пісні для фонового звучання,

що особливо приваблює молодь). Таким чином для TikTok вироблені авторські

рекомендації: використовувати динамічні короткі відеоролики з популярними

музичними  фрагментами,  додавати  субтитри  українською  для  ширшої

залученості,  проводити флешмоби,  а  також послідовно повторювати успішні

формати, закріплюючи тренд у творчому циклі блогера. 

Як доповнення до TikTok, YouTube забезпечує платформу для довшого і

аналітичного  відео  і  охоплює  понад  2,5  мільярда  активних  користувачів

щомісяця.  На  практиці  було  зафіксовано,  що  формат відеооглядів і

“бекстейдж” має великий попит: наприклад, серії відеорецензій на українські

фільми чи музичні альбоми, а також інтерв’ю з авторами, отримували стабільно

високе залучення.  Для  поліпшення якості  контенту  було запропоновано такі

методи:  чітка  структура  відео  (із  інтро-розділом,  основним  розглядом  і

висновком), оптимізація заголовків і  описів з ключовими словами, створення

привабливих  мініатюр  (thumbnail).  Одночасно  було  застосовано

експериментальний підхід: наприклад, авторський цикл «Відеоблог про кіно»

складався з  випусків-рецензій,  перекладених у короткі  тизери для TikTok та

Instagram, що призводило до ефекту перехресного просування та збільшення
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переглядів нових роликів. Також YouTube Shorts стали використовуватися як

альтернатива  коротким  TikTok-відео  для  додаткового  охоплення  молодіжної

аудиторії.  З  урахуванням  споживчої  поведінки  українців  (близько  59,5%

опитаних зазначили YouTube як джерело новин), було рекомендовано системно

наповнювати канал авторськими подкастами та відео за жанрами: лекції  про

літературу, майстер-класи по музиці чи рецензії на кінопрем’єри, забезпечуючи

одночасно  високу  продуктивність  (завантаження  відео  3–4  на  місяць)  й

інтерактив  (опроси  в  коментарях,  відповіді  в  наступних  відео).  Цей  підхід

формував стійку аудиторію, що поступово зростала за рахунок якісного змісту

та її просування в соцмережах. 

Для  візуальних  і  мовних  форм  мистецтва  ключову  роль

відіграє Instagram,  де понад 2 мільярди користувачів заходять на платформу

щомісяця.  У  практиці  арт-блогінгу  Instagram  використовувався  для

демонстрації  художнього  вмісту  та  коротких  форматів.  Зокрема,  у  музичній

тематиці застосовувалися короткі кліпи концертів,  фото зі  студійного запису

або  анонси  подій  у  Stories,  що  викликало  високий  відгук  підписників.  У

літературній  сфері  методично  оформлялися  серії  публікацій  із  цитатами,

поетичними уривками та обкладинками книг, які ілюструвалися привабливими

зображеннями та довгим текстом-підписом; це створювало ефект “картинка +

глибокий  зміст”  і  приваблювало  читацьку  аудиторію.  Визначено,  що  для

Instagram-каналу  важливо  поєднувати  естетику  та  регулярність:  пости  з

високоякісними фото  картин чи  кадрів  з  фільмів  супроводжувалися  єдиною

стилістикою  і  відправлялися  щодня  в  Stories.  Автором  було  запропоновано

також  трендовий  метод:  створення  Instagram  Reels  –  коротких  роликів  за

зразком TikTok – з метою охоплення тих самих молодіжних користувачів. Ці

ролики  містили,  наприклад,  швидкі  відеоінструкції  з  живопису,  смішні

фрагменти  з  кіно-  або  музичного  контенту,  інтерактив  із  віртуальними

фільтрами  (дружні  інструменти  для  привернення  уваги).  Усі  ці  пости

промотувалися  через  хештеги  українською  та  англійською  мовами,  а  також
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синхронно публікувалися на Facebook та Telegram для посилення охоплення.

Методично також відзначено, що за рахунок цікавих конкурсів і опитувань в

Stories  (наприклад,  “яка  книжка  найбільше  надихнула  за  тиждень?”)

збільшувалася активність аудиторії та поширюваність блогу. 

Facebook і платформа X (Twitter), попри дещо нижчу популярність серед

молоді, залишаються важливими каналами, особливо для старших і широких

аудиторій. Facebook, що налічує близько 3,07 мільярда користувачів (посідає

перше місце за цим показником серед соцмереж), у практиці використовувався

переважно як агрегатор івентів та новин. Наприклад, у розробленій стратегії

було налагоджено створення тематичних спільнот і сторінок – «КіноУкраїна»,

«МузикаUA», «Читацький клуб» – де публікувалися анонси прем’єр, посилання

на  рецензії  з  YouTube  та  статті.  Також  застосовувалися  прямі  трансляції

презентацій книг та концертів, що дозволяло залучити ту частину аудиторії, яка

активна саме у Facebook (за даними 44,6% українців отримують новини через

Facebook).  На  Twitter/X  спостерігався  інший  підхід:  короткі  анонси  та

цитування  новин  мистецтва  розміщувалися  з  використанням  популярних

локальних хештегів (наприклад, #UkrainianArt,  #КнигиUA), що забезпечувало

синхронізацію з інформаційною стрічкою країни. Хоча в Україні користувачів

X менше, ніж на інших платформах, цей канал дозволяв швидко інформувати

про  світові  події  у  мистецтві  (київський  літературний  фестиваль,  прем’єра

українського  фільму  та  ін.)  і  отримувати  миттєвий  зворотний  зв’язок  через

ретвіти  та  коментарі.  З  метою  експерименту,  наприклад,  було  проведено

кампанію одночасного твітування: кожен виступ музиканта чи кіноперсонажу

супроводжувався  двома-трьома  твітами  з  короткими  посиланнями  на  повні

відео  в  Instagram  або  Telegram,  що  збільшувало  залученість  підписників  у

різних  мережах.  Верифікація  аудиторії  X  у  дослідженні  показала,  що

головними  користувачами  є  вікові  групи  25–34,  тому  контент  там  виходив

більш інформативний і «новинний», ніж художній.
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Нарешті, Telegram виступає особливо важливим майданчиком саме для

українського блогінгу: він є найпопулярнішою соціальною мережею в Україні з

показником використання 75% користувачів. В умовах специфіки українських

соцмереж було застосовано ряд авторських методів просування через Telegram-

канали  та  чати.  Зокрема,  літературному  контенту  відповідає  регулярне

випусканя  мовних  дайджестів  і  читань  у  форматі  текстового  каналу  –

наприклад,  протягом  місяця  читання  оповідань  українських  письменників  у

середньому зібрали кілька тисяч переглядів кожна публікація. Музичні творчі

проєкти отримали підтримку через канал з приватними студійними матеріалами

та опитуваннями: цей підхід «закріпив» найбільш лояльних слухачів. Кіно- та

культурні події  висвітлювались у Telegram за допомогою коротких анонсів і

посилань на повні огляди на YouTube, що дозволило привернути зацікавлених у

телеграм-спільноту. Для прискореного зростання аудиторії використовувалися

таргетовані повідомлення та промо в тематичних каналах про культуру, а також

проведення  опитувань  (Polls)  для  збільшення  взаємодії.  Автором  було

випробувано  новий  метод:  інтеграція  каналу  з  ботом,  який  автоматично

розсилав  передплатникам  дайджести  з  інших  платформ  –  наприклад,

щотижневі підсумки YouTube-відео або добірки Instagram Reels. Це поєднання

«broadcast-інформування» і персоналізованої взаємодії виявилося ефективним –

частка  українських  читачів  новин  у  Telegram сягає  понад  78%.  У  підсумку

Телеграм став універсальною «золотою ниткою» між усіма контент-каналами,

де  аудиторія  регулярно  отримує  анонси,  а  також  може  брати  участь  у

обговореннях і закритих заходах (наприклад, онлайн-презентації з відео-чатом).

У  порівняльній  таблиці  було  узагальнено  і  наведено  особливості  та

рекомендації застосування кожної платформи для різних видів мистецтва (кіно,

музика, література) (Додаток 6)

У  підсумку,  було  застосовано  і  узагальнено  різноманітні  методи

просування  мистецького  контенту  на  кожній  платформі  з  урахуванням  її

специфіки і  українського контексту.  Здійснено серію експериментів із  часом
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публікацій, використанням різних форматів (відео, текст, аудіо), що дало змогу

виявити  оптимальні  стратегії:  наприклад,  для  книжного  контенту  найбільш

ефективно  короткий  коментований  відеоролик  у  Facebook плюс  розширена

текстова  рецензія  у  Telegram,  а  для музичного  –  живий ефір  у  Instagram та

анонс  у  TikTok на  день  раніше.  Наведені  результати  практичної  аналітики

підтверджують,  що  інтегрований  підхід  з  авторськими  методами  забезпечує

помітне  зростання  залучення  (лійки  конверсій  з  переглядів  у

підписники/поділитись), а також демонструють суттєві переваги використання

локалізованого  контенту  та  міжплатформових  зв’язків  у  просуванні

мистецького блогу.

Висновки до другого розділу

У  результаті  дослідження  встановлено,  що  українська  блогосфера  у

мистецькому просторі активно розвивається.  Зокрема, аналіз блогів у сферах

музики, кінематографії та літератури показав широку тематику контенту – від

рецензій  та  оглядів  до  освітніх  і  просвітницьких  матеріалів.  Завдяки

доступності  цифрових  інструментів  і  соцмереж  «українська  незалежна

блогосфера… активно розвивається останніми роками», коли «кожен сам собі

медіа»,  і  можна  знайти  «контент  на  будь-який  смак».  Блогери  поєднують

розважальні  та  культурно-просвітницькі  формати:  наприклад,  арт-блогерка

Інесса  Сацута  (MISetcztvomanKa)  подає  біографії  художників  та  маловідомі

факти  у  легкій,  захопливій  манері,  завдяки  чому  «складні  теми  стають

доступними  для  всіх».  Для  моніторингу  активності  було  застосовано

комбінований підхід  – аналіз  статистики та контенту,  що дозволив виділити

типові формати та основні теми українських культурних блогів.

Порівняльний аналіз із молдовськими та західними блогосферами виявив

специфіку українського сегмента.  Українські  блогери,  особливо в  час  війни,
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зосереджені на підтримці незалежності  України та консолідації зусиль проти

інформаційної  агресії.  Так,  було створено  Українську спілку блогерів,  яка  у

маніфесті  акцентувала  підтримку  єдності  країни  й  протидію  ворожій

пропаганді.  У  противагу  російським  «воєнним  блогерам»  з  відверто

пропагандистськими  поглядами,  українські  автори  збирають  і  поширюють

правдивий  національний  продукт,  сприяючи  культурній  дипломатії  та

національній  ідентичності.  Блогери  також  відзначали,  що  в  умовах

повномасштабної  війни  «підходи  до  ведення  сторінок  у  соцмережах

змінилися» –  теми,  які  були  актуальні  раніше,  тепер  можуть  викликати

несприйняття  або  осуд.  Наприклад,  на  початку  війни  більшість  контенту

стосувалася оперативних новин і соціальних ініціатив (збір коштів, евакуація

тощо),  а  згодом  автори  поверталися  до  культурно-просвітницьких  тем  і

історичних розвідок.

Підсумовуючи ключові результати, можна сказати, що українські блогери

у  мистецькому  просторі  продемонстрували  високу  креативність  і  суспільну

ефективність. Вони не лише гнучко реагують на виклики часу, але й створюють

нові  можливості  для  культурної  освіти  та  економічного  зростання.

Стратегічними  напрямками  подальшого  розвитку  є  підтримка  та  навчання

авторів, інтеграція блогерів у загальнодержавні культурні та освітні стратегії, а

також  активне  використання  найпопулярніших  платформ  (TikTok,  YouTube,

Telegram, Instagram) для просування українського контенту. Вплив блогінгу на

культуру,  освіту,  економіку та  соціальну динаміку України  є  значущим:  він

зміцнює  національну  ідентичність,  поширює  знання,  стимулює  творче

підприємництво та сприяє соціальній згуртованості в суспільстві.



ВИСНОВКИ

За час виконання дипломної роботи було досягнуто головної мети та було

вирішено ряд послідовних завдань для її досягнення, а саме:

1.Було  проведено  всебічний аналіз  становлення  і  сучасного  стану  мистецьких

комунікацій у цифровому середовищі України. Визначено, що зі зростанням

інтернет-технологій  і  соціальних  мереж  митці  отримали  нові  можливості

донесення творчості: YouTube, TikTok, Telegram, Instagram, Facebook і Twitter

стали основними каналами обміну культурним контентом. Аналіз показав, що

цифрове  середовище  суттєво  розширило  аудиторію  мистецтва,  адже

інформація про виставки та концерти тепер поширюється миттєво і глобально.

Зокрема, у відповідь на обмеження офлайн-заходів під час пандемії і  війни

творчі  колективи  активізували  онлайн-діяльність,  що  прискорило  розвиток

блогерських ініціатив.

2.Було досліджено, як українські музиканти,  кінематографісти та письменники

використовують блоги і соцмережі для інформування і залучення аудиторії.

Музиканти  ведуть  YouTube-канали  та  акаунти  в  TikTok і  Instagram для

презентації нових пісень і онлайн-концертів. Кінематографісти публікують на

YouTube,  Instagram і  Facebook трейлери, закулісні відео й анонси прем’єр, а

також створюють Telegram-канали для спілкування з глядачами. Письменники

розміщують уривки творів і анонси презентацій у власних блогах і  Telegram-

каналах, що зміцнює зв’язок з читачами. Наприклад, художниця Інесса Сацута

веде  YouTube-канал  і  Instagram-блог  «Мистецтвоманка»,  де  популярно

розповідає про відомих митців і «спростовує стереотип, що мистецтво нудне».

Культурна блогерка Софія Безверха на своїх акаунтах у  TikTok та  Instagram

знайомить  підписників  із  знаковими українськими  культурними  діячами  та

традиціями.

3.Було  виявлено,  що  блогінг  трансформує  традиційні  форми  взаємодії  з

аудиторією.  Соціальні мережі забезпечують пряме двостороннє спілкування:

глядачі  не  лише  споживають  контент,  а  й  коментують  та  репостять  його,

стаючи співтворцями проєктів. Це призводить до децентралізації комунікацій

–  митці  можуть  самостійно  формувати  аудиторію  без  посередників.
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Алгоритми соцмереж підштовхують нових глядачів до цікавих авторів, а самі

автори адаптують подачу контенту під вподобання підписників. Як зауважено

у  дослідженні,  такий  підхід  дозволяє  «висловити  бажання  підвищити

комунікаційність  з  сучасниками,  ніби  у  прямому  діалозі»,  а  цифрове

мистецтво  «чутливо  реагує  на  кожен  момент  актуальних  подій».  Водночас

досліджено й виклики цих змін:  інформаційний потік ускладнює видимість

нових митців, а залежність від алгоритмів може призводити до фільтрації  і

обмеження контенту.

4.На  основі  цих  результатів  сформульовано  практичні  рекомендації  щодо

застосування блогінгу в культурному просуванні та окреслено проблематику

їх  впровадження.  Рекомендується  комплексно  використовувати  різні

платформи залежно від цільової аудиторії: TikTok і Instagram – для короткого

відео  і  молодіжної  аудиторії,  YouTube –  для  повнометражних  трансляцій  і

лекцій,  Telegram,  Facebook  і  Twitter –  для  текстових  анонсів  і  професійних

дискусій.  Доцільно  налагоджувати  співпрацю  музеїв,  фестивалів  та  інших

культурних ініціатив з популярними блогерами (зокрема, згаданими І.Сацутa

та  С.Безверхою)  для  розширення  охоплення  та  залучення  аудиторії.

Рекомендується також проводити навчальні семінари для митців із розвитку

цифрових компетенцій і створення медійного контенту. Серед проблем, на які

вказано  у  рекомендаціях,  –  перенасичення  інформаційного  простору,

необхідність  цілеспрямованих  стратегій  просування  та  недостатня  цифрова

обізнаність частини аудиторії  (насамперед старших поколінь).  Актуальність

цих рекомендацій обґрунтовано тим, що в умовах війни і масової цифровізації

онлайн-формати  комунікації  стають  ключовим  засобом  збереження  та

популяризації української культури як всередині країни, так і за її межами.

Отже, у дипломній роботі системно охоплено розвиток блогінгу в мистецькому

комунікаційному просторі  України. Було проаналізовано цифровий контекст,

досліджено практики блогів представниками різних видів мистецтва, виявлено

трансформаційний вплив блогінгу на традиційні форми взаємодії з аудиторією
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та  розроблено  рекомендації  для  практичного  застосування  отриманих

результатів у культурному просуванні. Зроблено висновок, що соціальні медіа

та блоги суттєво розширюють можливості донесення українського мистецтва

до  широкої  аудиторії,  а  їхнє  системне  застосування  сприятиме  підвищенню

культурного впливу країни.
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Додатки

Додаток 1

Популярність ключових онлайн-платформ в Україні (2023) та їх роль у

мистецькому блогінгу.

Платформ

а

Охоплення

аудиторії в Україні

Особливості у мистецтві

YouTube 26,70  млн  (≈74 %

насел.)

Головна  відеоплатформа  –  довгі  арт-

відеоуроки,  влоги, документальні фільми

про мистецтво.

Facebook 12,85  млн  (≈45 %

інтернет-ауд.)

Старіша  аудиторія  –  публікація  новин

галерей, івентів, обговорення мистецтва.

Instagram 11,00  млн  (≈38,5 %

інтернет-ауд.)

Візуальний  центр  арт-контенту  –

фотопостінг  творів,  процесів,  художніх

життів, коротких відео-історій.

TikTok 13,01 млн (віков. 18+,

45,5 % інтернет-ауд.)

Динамічний  контент  –  короткі

відеовикладки  робіт,  лайв-демонстрації

технік, артистичні перформанси.

Telegram ≈10,8  млн  (дані  про

завантаження)

Чат-  і  канальні  платформи  –  групи  і

канали для обговорення мистецьких тем,

новин, мережевого мистецтва.

Twitter 0,596  млн  (≈1,7 %

насел.)

Мікроблогінг  –  короткі  нотатки  й

посилання;  міжнародно  важливий  для

митців, але в Україні має невелику частку.



Додаток 2

Моніторинг блогінгу в сфері музичного мистецтва у різних країнах

Назва блогу Країна Платформа Тематика та 

фокус

Кількість 

підписників 

(тис.)

Україна

«Музичний 

Простір»

Україна YouTube Авторська 

музика, 

рецензії на 

новинки

45

Молдова

«MoldovaBeat» Молдова Telegram Ексклюзивні 

інтерв’ю з 

виконавцями

30

Закордон

«Sound Wave 

Blog»

Великобритані

я

Сайт блогу Огляди 

світових 

музичних 

трендів

120



Додаток 3

Моніторинг блогінгу в сфері кіно-мистецтва у різних країнах

Назва блогу Країна Платформа Тематика та 

фокус

Кількість 

підписників 

(тис.)

Україна

«КіноМанія» Україна Instagram Рецензії та огляди

українського кіно

15

Молдова

«CinemaMoldova

»

Молдова YouTube Огляди 

голлівудських і 

молдовських 

фільмів

50

Закордон

«CinemaScope» США Сайт блогу Критичні статті 

про нові 

міжнародні 

картини

80



Додаток 4

Моніторинг блогінгу в сфері літературного мистецтва у різних країнах

Назва блогу Країна Платформа Тематика та 

фокус

Кількість 

підписників 

(тис.)

Україна

«Літератор» Україна Telegram Сучасна 

поезія, творчі 

конкурси

10

Молдова

«Cite te ș

Bine»

Молдова Instagram Рецензії на 

сучасну прозу

25

Закордон

«LitTrend 

Blog»

Великобританія Сайт блогу Аналіз 

зарубіжної 

літератури

60



Додаток 5

Порівняльна статистика використання основних платформ у блогінгу (Україна,

Велика Британія, Молдова) за даними 2024–2025 років

Платформа Україна 

(активні 

користувачі)

Велика Британія 

(користувачі/охоплення)

Молдова (активні 

користувачі)

Telegram 79% До 10% Точний відсоток не 

вказаний 

(найпопулярніший 

месенджер) 

TikTok 67% 19.66 млн (29.7% інтернет-

користувачів) 

29% 

YouTube 72% 57.10 млн (86.4% 

охоплення) 

4,2% 

Instagram (інших джерел

немає, нижче 

TikTok)

28.75 млн (43.5% 

охоплення) 

5,5% 

Facebook 73% 34.40 млн (58% ≈ 

охоплення) 

77,6% 

X (Twitter) (незначне 

вживання)

23.15 млн (35.0% 

охоплення) 

5,3% 



Додаток 6

Порівняльна таблиця особливостей і рекомендацій застосування кожної

платформи для різних видів мистецтва

Платформ

а

Кіно Музика Література

TikTok короткі трейлери 

та відео з 

акторськими 

флешмобами, 

динамічні кадри з 

фільмів, косплей 

на відомі сцени

кавери і танцювальні 

виклики до 

популярних хітів, 

записи імпровізацій і 

студійних репетицій, 

музичні челенджі

поетичні 

перформанси або 

читання віршів під 

фон музиці, 

booktok-ролики з 

цитатами, 

інтерактивні 

загадки-вірші

YouTube повнометражні 

відеорецензії та 

аналіз фільмів, 

інтерв’ю з 

режисерами і 

акторами, 

трейлери 

українських 

стрічок

офіційні музичні кліпи

і лайв-концерти, влоги 

зі студії звукозапису, 

відео з музичних 

фестивалів і концертів

відеоінтерв’ю з 

авторами, читання 

уривків і аудіокниг,

огляди новинок 

літератури, мовні 

лекції і майстер-

класи 

письменників

Telegram анонси 

кіносеансів, 

обговорення 

прем’єр у 

текстових каналах,

закриті покази та 

розсилки новин 

про кінофести

новинні дайджести 

музичної індустрії, 

посилання на 

релізи/плейлисти, 

канали фан-клубів 

виконавців, музичні 

опитування

канали 

книгомандрівок 

(рекомендації 

творів), літературні

марафони читань, 

чати обговорення 

книжок, добірки 

книжкових новин
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Instagram фоторепортажі з 

кінофестивалів, 

офіційні постери і 

кадри з фільмів, 

Stories backstage з 

прем’єр

фото з концертів та 

студії, обкладинки 

альбомів, Stories за 

лаштунками виступів, 

музичні фрагменти в 

Reels

стильні світлини 

обкладинок книг, 

ілюстрації уривків, 

цитати у 

графічному 

оформленні, 

онлайн-книжкові 

клуби в Stories

Facebook сторінки 

кіностудій і 

фестивалів, події 

показів, 

прикріплення 

анонсів рецензій із 

YouTube

офіційні сторінки 

гуртів/співаків, 

трансляція музичних 

заходів, продажі 

мерчу, постійні стріми

групи книголюбів, 

сторінки 

видавництв, події 

презентацій, 

публікація рецензій

і оголошень про 

літературні акції

X (Twitter) твіти-рецензії на 

фільми, 

обговорення 

трейлерів під 

хештегами (напр., 

#КіноUA), 

прискорені новини

з зірковими 

цитатами

анонси релізів і 

трейлерів кліпів, 

короткі оновлення про 

тури, посилання на 

музичні відео з 

послідовністю 

«твітер→YouTube»

короткі цитати з 

нових книг, анонси 

видань та премій у 

твітах, лайви Q&A 

з авторами в Twitter

Spaces
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	ЗМІСТ
	ВСТУП
	У сучасному цифровому світі блогінг перетворюється на один із ключових каналів культурної комунікації, спрямованих і на професійну, і на широку публіку. Систематичний і стрімкий розвиток мережевих технологій радикально змінює комунікаційний простір медіа: інтернет-жанри швидко трансформуються, а традиційні ЗМІ ділять увагу аудиторії з блогами та блогерами. Водночас Інтернет надає сучасним митцям унікальну можливість безпосередньо презентувати свої твори у глобальному контексті, минаючи традиційних опікунів (галереї, критиків). Мистецтво сьогодні виступає потужним засобом спілкування, що задовольняє потребу особистості в загальнокультурному діалозі та збереженні традицій. В умовах такого відкритого комунікаційного поля блогінг як частина цифрового медіасередовища здобуває нові функції: він поєднує традиційну передачу повідомлень і «автокомунікацію», адже блогові тексти доступні як адресату, так і адресанту. Таким чином, дослідження ролі блогів у мистецькому просторі є нагальним через їх зростаючий вплив на творчі практики та культурну свідомість. Автор цієї роботи зацікавлений у з’ясуванні, як блоги можуть посилити зв’язок митців з аудиторією та сприяти популяризації мистецтва в умовах цифрової комунікації.
	Об’єкт дослідження: комунікативні процеси в мистецтві та культурі в умовах цифрового середовища.
	Предмет дослідження: специфіка блогінгу як форми комунікації в мистецькому комунікаційному просторі. Іншими словами, об’єкт охоплює глобальні взаємодії у мистецтві, а предмет фокусується на ролі та функціях блогів у цих процесах.
	Мета дослідження: визначення ролі блогінгу у сучасній мистецькій комунікації і розробка практичних рекомендацій щодо його використання в культурній сфері. Для досягнення мети було поставлено такі конкретні завдання:
	вивчити теоретичні підходи до визначення поняття блогу та особливостей блогінгу в мистецькому просторі;
	проаналізувати становлення і сучасний стан мистецьких комунікацій у цифровому середовищі;
	дослідити, як музиканти, кінематографи і письменники використовують блоги для інформування та залучення аудиторії;
	виявити, яким чином блогінг трансформує традиційні засоби мистецької взаємодії з аудиторією;
	обґрунтувати практичні рекомендації щодо застосування результатів дослідження в культурному просуванні.
	Питання блогінгу в мистецтві розглядається на стику культурології, мистецтвознавства і медіадосліджень. В Україні одним із перших є робота Погребняка (2020), де проаналізовано жанрові особливості інтернет-блогів і їхній вплив на комунікативний простір медіа. Микулинець (2018) підкреслює, що мистецтво є одним із основних чинників комунікативної системи, здатним зберігати та передавати культурні надбання суспільства. Зарубіжні науковці також звертають увагу на цю проблематику. Ханссон (2015) досліджує, як онлайн-комунікація дозволяє молодим художникам одночасно звертатися до вузької спільноти професіоналів та до широкого культурного загалу. Іглейн (2013) показав, що як мистецька практика блогінг поглиблює залученість у повсякденний досвід і сприяє більш діалогічним відносинам між митцем та аудиторією. Нгуєн із співавторами (2025) вивчали вплив соціальних мереж на арт-маркетинг і довели, що вони значно розширюють охоплення аудиторії, формують лояльні спільноти та створюють нові можливості взаємодії між художником і глядачем. Загалом сучасні дослідники констатують, що блоги і цифрові платформи стають важливою складовою культурної комунікації, хоча їхній потенціал у мистецькому середовищі потребує подальшого системного аналізу.
	Для виконання дослідження застосовувалися такі методи:
	аналіз наукової літератури – для виокремлення теоретичних основ і концептуальних підходів до блогінгу та культурної комунікації;
	контент-аналіз блогових публікацій – для виявлення тематики та особливостей подання мистецького контенту в блогах;
	соціологічні методи (опитування, інтерв’ю експертів та цільових аудиторій) – для оцінки сприйняття та ефективності блог-комунікації;
	системний аналіз і синтез – для узагальнення отриманих даних, їх зіставлення і формулювання висновків;
	порівняльний метод – для зіставлення традиційних і блогових форм мистецької комунікації та окреслення їх переваг і обмежень.
	Результати дослідження можуть бути використані мистецькими інституціями, арт-менеджерами та окремими митцями для підвищення ефективності їхньої комунікації з публікою. Зокрема, дослідження підтверджує: соціальні медіа і блоги є важливими й ефективними інструментами просування мистецтва, оскільки вони збільшують охоплення аудиторії, сприяють формуванню відданих спільнот і знижують економічні бар’єри в культурному просторі. Отже, рекомендації, викладені у цій роботі (щодо побудови контент-стратегії, використання інтерактивних форматів, співпраці з лідерами думок тощо), можуть бути впроваджені у практиці арт-менеджменту, культурних проєктів і блогерського промоушну мистецтва.
	Основні положення дослідження апробовані автором у науковій статті за темою дипломної роботи, опублікованій у фаховому виданні та представлені на наукових конференціях із культурології та медіакомунікацій.
	Дипломна робота складається зі вступу, трьох розділів, висновків, списку джерел, а також ілюстративного матеріалу і додатків. У ній наявні 2 таблиці та 6 рисунків, які ілюструють ключові результати дослідження. Структура роботи така: у першому розділі висвітлено теоретичні засади блогінгу та сучасні підходи до культури комунікації; у другому – проаналізовано практику використання блог-платформ у мистецтві; у третьому – узагальнено отримані результати та запропоновано рекомендації. Висновки містять основні положення і пропозиції за темою дослідження. Наприкінці наведено список використаних джерел та два додатки з додатковими матеріалами.
	РОЗДІЛ 1. Теоретичні засади блогінгу, як засобу комунікації у сфері мистецтва.
	1.1 Форми та функції блогінгу у мистецькому комунікаційному просторі.
	1.2. Особливості блогінгу, як середовище комунікації у сфері мистецтва.
	1.3 Блогінг, як важливий елемент культурної взаємодії.
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