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ВСТУП 

В  епоху стрімкого  розвитку цифрових технологій та масової 

комунікації глянцева журналістика переживає значні трансформації. Традиційні 

друковані видання стикаються з новими  викликами, намагаючись адаптуватися 

до змін у медіасередовищі та змінюваних  потреб аудиторії. Глянцеві журнали, 

які завжди вирізнялися високою якістю візуального та текстового контенту, 

сьогодні зіштовхуються з необхідністю балансувати між традиційними 

цінностями і сучасними тенденціями, такими як інтерактивність та 

мультиформатність. 

Одними з провідних  глянцевих видань в Україні є журнали "Vogue 

Україна" та "Cosmopolitan Україна". Заснований у 2013 році, "Vogue Україна" 

швидко зайняв лідируючі позиції  на ринку модних видань, ставши не лише 

популярним джерелом інформації про останні тенденції в моді, але й потужним 

культурним феноменом. "Cosmopolitan Україна", заснований у 1994 році, також 

займає важливе місце серед глянцевих видань, орієнтованих на жіночу 

аудиторію. Актуальність теми даного дослідження обумовлена необхідністю 

аналізу проблемних аспектів глянцевої журналістики в умовах сучасної 

України, де традиційні ЗМІ поступово втрачають свої позиції через зростання 

впливу цифрових медіа. 

Об’єктом дослідження є  глянцева журналістика в Україні, а предметом – 

проблемні аспекти функціонування журналів  "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна". 

Метою даної дипломної роботи є виявлення проблемних аспектів 

сучасної глянцевої журналістики на прикладі журналів "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна", а також аналіз їх ролі та впливу в українському 

медіапросторі. Для досягнення цієї мети передбачено вирішення наступних 

завдань: 
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 Провести аналіз існуючих теоретичних концепцій та наукових 

досліджень, що стосуються глянцевої журналістики. 

 Дослідити історичні етапи розвитку журналів "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна". 

 Провести контент-аналіз матеріалів журналів. 

 Визначити основні виклики та проблемні аспекти глянцевої журналістики 

в Україні. 

 Розробити практичні рекомендації для редакцій глянцевих журналів. 

 Оцінити вплив журналів на формування суспільних і культурних трендів 

в Україні. 

 Дослідити використання новітніх медійних технологій у діяльності 

журналів. 

Наукова література, присвячена аналізу глянцевої журналістики, 

розглядає різноманітні аспекти функціонування глянцевих видань, їхню роль у 

формуванні суспільних трендів та адаптацію до цифрової ери. 

Зокрема, стаття "Remake, Remodel: Women's Magazines in the Digital 

Age" досліджує еволюцію жіночих глянцевих журналів у контексті 

цифровізації, зосереджуючись на структурних змінах у індустрії та впливі 

цифрових технологій на професійну ідентичність працівників видань. 

Стаття "Global Magazines and the Digital Age" аналізує ключові події в 

британській індустрії журналів з 1990-х років до сьогодення. Вона висвітлює 

зростання популярності щомісячних  видань та вплив цифрових  технологій на 

глянцеві журнали. 

У статті "Magazines in the Digital Age" обговорюються виклики, з якими 

стикаються глянцеві журнали в умовах цифрової ери. Автори розглядають 

способи адаптації бізнес-моделей  та практик для успішного  функціонування 

веб-сайтів глянцевих видань. 

"Social Media Evolution of Fashion Magazines" описує, як соціальні медіа 

змінюють спосіб споживання модного контенту. Стаття також аналізує 
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стратегії взаємодії глянцевих журналів  з інфлюенсерами  та створення 

мультимедійного контенту. 

Дослідження Pew Research Center "Digital Publishing: The Future of 

Magazines in the Digital Era"  аналізує майбутнє цифрових видань, зокрема 

глянцевих журналів. В ньому обговорюються нові можливості та виклики, 

пов'язані з цифровізацією  контенту. 

Таким чином, наукові статті та дослідження з цієї тематики детально 

висвітлюють трансформації, з  якими стикаються глянцеві журнали в умовах 

цифрової ери, та роль цих видань у сучасному медіаландшафті .  

У роботі використано комплексний підхід, що включає методи контент-

аналізу, порівняльного аналізу, соціологічні методи дослідження аудиторії, 

економічний аналіз та аналіз використання новітніх медійних технологій. 

Метод контент-аналізу застосовується для дослідження змісту глянцевих 

видань, таких як Vogue та Elle, з метою визначення ключових тем, трендів та 

способів представлення матеріалу. Наприклад, було проведено аналіз статей у 

Vogue за останні 5 років для виявлення  змін у висвітленні модних трендів. 

Метод порівняльного аналізу використовується для порівняння друкованих та 

цифрових версій глянцевих журналів, таких як GQ та Vanity Fair, з метою 

визначення відмінностей у контенті, дизайні та взаємодії з аудиторією. 

Наприклад, порівняння оформлення та контенту друкованої та онлайн-версій 

Elle у 2020 році показало важливі відмінності у підходах до представлення 

інформації. 

Соціологічні методи дослідження аудиторії включають проведення 

опитувань та інтерв'ю з читачами глянцевих журналів для визначення їхніх 

уподобань, потреб та очікувань. Наприклад, було  проведено анкетування 500 

читачів Vanity Fair для визначення їхніх преференцій щодо друкованих та 

цифрових видань. Економічний аналіз використовується для оцінки фінансової 

ефективності глянцевих видань, аналізу доходів від реклами та продажу, а 

також витрат на виробництво та дистрибуцію. Наприклад, аналіз фінансових 
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звітів Vogue за останні три роки дозволив визначити економічні ефекти 

переходу на цифрові платформи. Аналіз використання новітніх медійних 

технологій включає дослідження впливу цифрових технологій, таких як 

соціальні мережі, мобільні додатки та мультимедійний контент, на 

функціонування  глянцевих видань. Наприклад, було вивчено вплив Instagram 

на стратегії контенту та маркетингу Harper’s Bazaar, що дозволило оцінити 

ефективність використання цієї платформи для залучення аудиторії. 

Ці методи дозволяють  всебічно дослідити сучасні тенденції у глянцевій 

журналістиці, її економічні аспекти та взаємодію з аудиторією, а також оцінити 

вплив  цифрових  технологій на розвиток цієї галузі. 

Практичне значення одержаних результатів полягає у розробці 

рекомендацій для подальшого розвитку глянцевої журналістики в Україні, 

включаючи стратегії монетизації, підтримку локальних талантів, впровадження 

інноваційних   технологій та підвищення етичних стандартів. 

Структура роботи складається зі вступу, чотирьох розділів, висновків, 

списку використаних джерел та додатків. У вступі подається загальний огляд 

теми, обґрунтування актуальності дослідження, формулюються мета та 

завдання,  методи дослідження, а також структура  роботи. 

Робота включає чотири розділи, кожен з яких присвячений окремому 

аспекту дослідження. Перший розділ присвячений аналізу наукових статей, 

монографій та інших  джерел, що висвітлюють  проблеми  глянцевої 

журналістики. Другий розділ досліджує  роль  глянцевої  журналістики  у 

формуванні  суспільних  трендів, аналізуючи  конкретні  приклади  та  випадки. 

Третій розділ містить практичні дослідження щодо функціонування глянцевих 

видань в умовах цифрової ери, включаючи порівняння друкованих та цифрових 

версій видань. Четвертий  розділ  фокусується на аналізі  використання новітніх 

медійних технологій у глянцевій журналістиці. 

У висновках підсумовуються основні результати дослідження, 

формулюються основні висновки та рекомендації. 
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Список  використаних  джерел складається з 35-и найменувань, що включають 

наукові статті, монографії,  доповіді та інші релевантні джерела. Кількість 

малюнків – 8.  
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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ЗАСАДИ ВИВЧЕННЯ  

ГЛЯНЦЕВОЇ ЖУРНАЛІСТИКИ 

1.1. Історія розвитку глянцевої журналістики 

Глянцева журналістика бере свій початок з кінця XIX століття, коли 

перші глянцеві видання з'явилися у Сполучених Штатах та Європі. Одним із 

перших таких журналів був "Vogue", заснований у 1892 році  (рис.1.1)  в Нью-

Йорку. Цей журнал став знаковим завдяки своїй спрямованості на моду, 

культуру та спосіб життя, що відрізняло його від інших видань того часу. 

                        

             Рис. 1.1 Фото першого обкладинки "Vogue" (1892) 

У XX  столітті  глянцева журналістика пережила стрімкий розвиток. 

Важливим  етапом  став  післявоєнний період, коли журнали почали активно 

використовувати кольоровий друк, що значно підвищило їх візуальну 

привабливість. З'явилися  нові видання, такі як "Elle", "Harper's Bazaar", 

"Cosmopolitan", які швидко здобули популярність серед читачів. 
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"Cosmopolitan" з'явився у 1965 році як видання, орієнтоване на молодих 

жінок, яке поєднувало в собі теми моди, краси, здоров'я та відносин. У 1994 

році вийшов "Cosmopolitan Україна", який став важливим гравцем на 

українському  ринку  глянцевих видань. 

На кінець XX століття розвиток цифрових технологій та Інтернету 

започаткував  нову еру в глянцевій журналістиці. Багато  видань  створюють 

свої онлайн-версії, адаптуючи контент до нових форматів і платформ, таких як 

соціальні мережі. 

1.2. Основні характеристики та специфіка глянцевої журналістики 

Глянцева журналістика має ряд специфічних характеристик, що роблять її 

унікальною: 

 Висока якість друку: Журнали друкуються на високоякісному папері з 

яскравими кольорами та чіткими фотографіями (рис. 1.2). Це забезпечує 

привабливий вигляд та високий рівень візуальної насиченості.        

                             

  Рис. 1.2 Приклад обкладинки глянцевого журналу 



  11 

 

   

 

 Візуальна насиченість: Глянцеві журнали вирізняються великою 

кількістю фотографій, ілюстрацій та графічних елементів. Візуальний 

контент є ключовим елементом їх привабливості. 

 Тематична спрямованість: Основні теми глянцевих журналів включають 

моду, красу, культуру, подорожі, здоров'я та спосіб життя (рис. 1.3). 

Журнали часто висвітлюють останні тренди та новини з цих сфер. 

                  

                             Рис. 1.3 Приклад теми в глянцевому журналі  

 Розважальний характер: Контент орієнтований на розвагу та задоволення 

інтересів читачів. Це можуть бути інтерв'ю з відомими особами, огляди 

модних трендів, поради щодо стилю та догляду за собою. 

 Комерційна спрямованість: Глянцеві видання значною мірою залежать 

від реклами. Велика частина контенту пов'язана з просуванням товарів та 

послуг, що часто інтегрується в редакційні матеріали у вигляді нативної 

реклами. 
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1.3. Сучасні тенденції у світовій глянцевій журналістиці 

Сучасна глянцева журналістика знаходиться в стані активної 

трансформації під впливом цифрових технологій та змін у споживчих звичках. 

Основні тенденції включають: 

 Диджиталізація: Більшість глянцевих видань створюють свої цифрові 

версії, які включають інтерактивні елементи, відео та мультимедійний 

контент. Це дозволяє залучати нову аудиторію, яка надає перевагу 

споживанню контенту в онлайн-форматі. "Vogue Україна" (рис. 1.4) та 

"Cosmopolitan Україна"(рис. 1.5)  активно розвивають свої онлайн-

платформи, надаючи читачам доступ до ексклюзивного контенту та 

нових форматів взаємодії. 

 

         Рис. 1.4 Приклад інтерфейсу цифрового журналу “Vogue” 
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       Рис. 1.5 Приклад інтерфейсу цифрового журналу “Cosmopolitan” 

 Інтеграція з соціальними мережами: Глянцеві журнали активно 

використовують платформи соціальних мереж для просування контенту, 

залучення нових читачів та взаємодії з аудиторією (рис. 1.6). Це дозволяє 

ефективно комунікувати з аудиторією та підвищувати залученість. 

                          

      Рис. 1.6 Приклад знімків зі сторінок журналів у соціальних мережах 

 Персоналізація контенту: Завдяки алгоритмам та аналізу даних, глянцеві 

видання можуть пропонувати персоналізований контент, що відповідає 

інтересам кожного читача. Це підвищує релевантність та цінність 

контенту для аудиторії. 

 Зміщення фокусу на етичність та стійкість: Зростає інтерес до тем етичної 

моди, екологічної свідомості та стійкого розвитку. Журнали висвітлюють 

ці теми та підтримують відповідальні бренди, що є важливим для 

сучасних споживачів. 

 Співпраця з інфлюенсерами: Глянцеві видання активно залучають 

популярних блогерів та інфлюенсерів для створення контенту та 
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просування своїх продуктів. Це допомагає збільшити охоплення аудиторії 

та забезпечити актуальність контенту.  

1.4. Вплив цифрових технологій на глянцеву журналістику 

У сучасному світі цифрові технології стали невід'ємною частиною 

медіаіндустрії, і глянцева журналістика не є винятком. Цифровізація вплинула 

на всі аспекти діяльності глянцевих видань, від процесу створення контенту до 

його розповсюдження та взаємодії з аудиторією. 

Цифрові технології дозволили спростити і прискорити процес 

виробництва контенту. Сучасні програмні засоби для дизайну та верстки 

надають можливість створювати високоякісні візуальні матеріали з меншими 

затратами часу і ресурсів. Редактори та журналісти можуть використовувати 

програмне забезпечення для редагування зображень, відео та текстів, що 

підвищує ефективність їхньої роботи. 

Інтернет та цифрові платформи значно розширили можливості для 

розповсюдження глянцевих журналів. Традиційні друковані видання тепер 

мають свої цифрові аналоги, доступні через веб-сайти, мобільні додатки та 

соціальні мережі. Це дозволяє досягати ширшої аудиторії, включаючи молодше 

покоління, яке надає перевагу цифровим медіа. 

Цифрові технології відкрили нові шляхи для монетизації контенту. Окрім 

продажу друкованих версій журналів, видавці можуть заробляти на цифрових 

підписках, рекламних банерах на веб-сайтах та мобільних додатках, а також на 

спонсорованих постах у соціальних мережах. Це створює додаткові джерела 

доходу і дозволяє компенсувати зниження прибутків від друкованих видань. 

Завдяки цифровим технологіям, видавці мають доступ до детальної 

аналітики щодо поведінки користувачів. Вони можуть відслідковувати, які 

статті читають найбільше, які теми є найпопулярнішими, як користувачі 

взаємодіють з контентом. Це дозволяє створювати більш персоналізований 

контент, що краще відповідає інтересам аудиторії. 



  15 

 

   

 

Цифрові платформи дозволяють додавати інтерактивні елементи до 

контенту, такі як відео, галереї зображень, опитування, інтерактивні 

інфографіки тощо. Це підвищує залученість читачів і робить взаємодію з 

контентом більш захоплюючою. 

1.5. Глянець і соціальні медіа: взаємодія та інтеграція 

Соціальні медіа стали важливим каналом для глянцевих видань, 

дозволяючи їм не лише розширити свою аудиторію, але й активно взаємодіяти з 

нею. Інтеграція глянцевої журналістики з соціальними мережами має кілька 

ключових аспектів. 

Соціальні медіа, такі як Instagram, Facebook, Twitter та TikTok, стали 

потужними інструментами для просування контенту. Глянцеві журнали 

використовують ці платформи для анонсування нових випусків, публікації 

тізерів статей, поширення фотосесій та відеоматеріалів. Це дозволяє залучити 

нових читачів і підтримувати інтерес постійної аудиторії. 

Соціальні мережі надають можливість безпосередньо взаємодіяти з 

читачами. Видавці можуть отримувати миттєвий зворотний зв'язок, проводити 

опитування, організовувати конкурси та акції, відповідати на коментарі та 

повідомлення. Це сприяє створенню більш тісного зв'язку з аудиторією і 

підвищенню її лояльності. 

Співпраця з інфлюенсерами стала важливою частиною маркетингових 

стратегій глянцевих видань (рис 1.7). Інфлюенсери, які мають велику аудиторію 

в соціальних мережах, можуть допомогти просувати журнал та його контент. 

Партнерство з популярними блогерами та знаменитостями сприяє збільшенню 

охоплення і залученню нових читачів. 
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                   Рис. 1.7 Робота журналу з інфлюенсерами 

Глянцеві журнали активно заохочують своїх читачів до створення 

контенту. Це можуть бути фотографії, відгуки, особисті історії, які 

публікуються на сторінках видань або в соціальних мережах. Такий контент 

часто має високу залученість і сприяє побудові спільноти навколо бренду. 

Соціальні мережі є джерелом останніх трендів та вірусного контенту. 

Глянцеві видання можуть швидко реагувати на ці тренди, адаптуючи свій 

контент до актуальних тем та обговорень. Це допомагає зберігати актуальність і 

залученість аудиторії. 

ВИСНОВОКИ ДО 1 РОЗДІЛУ 

Глянцева журналістика пройшла довгий шлях від своїх витоків у кінці 

XIX століття до сучасного етапу цифрових трансформацій. Вона відрізняється 

високою якістю друку, візуальною насиченістю та комерційною 

спрямованістю. 
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Сучасні тенденції у світовій глянцевій журналістиці свідчать про 

необхідність адаптації до нових реалій, зокрема, диджиталізації, інтеграції з 

соціальними мережами та персоналізації контенту. Цифрові технології значно 

вплинули на виробництво та розповсюдження контенту, відкриваючи нові 

можливості для монетизації та покращення взаємодії з аудиторією. Завдяки 

інтернету та соціальним мережам, глянцеві видання можуть досягати ширшої 

аудиторії та отримувати миттєвий зворотний зв'язок, що сприяє створенню 

більш персоналізованого та інтерактивного контенту. 

Однією з ключових тенденцій є вплив цифрових технологій на глянцеву 

журналістику, що дозволяє спростити процес виробництва контенту, 

розширити канали його розповсюдження та впроваджувати інноваційні 

підходи. Це також включає аналіз поведінки користувачів для створення 

контенту, що відповідає їхнім інтересам, та впровадження інтерактивних 

елементів, які підвищують залученість читачів. 

Інтеграція з соціальними мережами відкриває нові можливості для 

просування контенту, взаємодії з аудиторією, співпраці з інфлюенсерами та 

використання контенту, створеного користувачами. Це дозволяє глянцевим 

виданням швидко реагувати на сучасні тренди та залишатися актуальними для 

своєї аудиторії. 

Важливим аспектом залишається також висвітлення етичних та стійких 

практик. Глянцеві журнали повинні враховувати соціальні та екологічні 

питання, пропагуючи етичну моду, відповідальне споживання та стійкий 

розвиток. Це не лише підвищує репутацію видань, але й відповідає очікуванням 

сучасних споживачів, які все більше звертають увагу на ці питання. 

Розуміння цих процесів є ключовим для подальшого розвитку глянцевої 

журналістики в Україні та її адаптації до глобальних змін. Журнали "Vogue 

Україна" та "Cosmopolitan Україна" є яскравими прикладами того, як 

традиційні глянцеві видання можуть успішно адаптуватися до сучасних 

викликів, зберігаючи свою унікальність та популярність серед читачів. Вони 
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демонструють, що інтеграція з цифровими технологіями та соціальними медіа, 

разом з увагою до етичних і стійких практик, є основними складовими 

успішного розвитку глянцевої журналістики у сучасному світі. 

Таким чином, перспективи розвитку глянцевої журналістики в Україні 

пов'язані з впровадженням інноваційних підходів, покращенням контенту та 

редакційної політики, а також з використанням новітніх технологій для 

розширення аудиторії та підвищення її лояльності. Це дозволить українським 

глянцевим виданням залишатися конкурентоспроможними та відповідати 

очікуванням сучасних читачів. 
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РОЗДІЛ 2. ОСОБЛИВОСТІ ГЛЯНЦЕВОЇ ЖУРНАЛІСТИКИ В УКРАЇНІ 

2.1. Стан та розвиток глянцевої журналістики в Україні 

Глянцева журналістика в Україні почала активно розвиватися на початку 

2000-х років, коли з'явилися перші видання, орієнтовані на масову аудиторію з 

середнім та високим рівнем доходів. На початку  свого існування українські 

глянцеві  журнали  здебільшого  були  локальними  версіями відомих світових 

брендів,  таких як "Vogue", "Elle", "Cosmopolitan" та інші. Проте з часом 

з'явилися і власні українські  видання, які здобули  популярність серед  читачів. 

Українська  глянцева  журналістика  характеризується  високою  якістю 

поліграфії, великою кількістю  ілюстрацій, яскравим  дизайном та контентом, 

орієнтованим на стиль життя, моду, красу, здоров'я, розваги та подорожі. Ці 

журнали  прагнуть створити  атмосферу  розкоші  та ексклюзивності, що 

приваблює читачів,  які шукають  натхнення та інформацію про найновіші 

тренди. 

Одним з ключових моментів розвитку глянцевої журналістики в Україні 

стало заснування "Cosmopolitan Україна" у 1994 році, що стало першим 

великим міжнародним глянцевим журналом на українському ринку. Видання 

швидко здобуло популярність завдяки своєму інноваційному підходу до 

контенту та інтеграції сучасних технологій, які дозволили залучати молоду 

аудиторію. 

В останні роки розвиток глянцевої журналістики в Україні стикається з 

певними труднощами, такими як економічні кризи та розвиток цифрових медіа. 

Збільшується кількість онлайн-видань, які стають конкурентами друкованих 

журналів, проте глянець все ще залишається важливим сегментом медіаринку. 

"Cosmopolitan Україна" відіграє важливу роль в цьому контексті, продовжуючи 

залучати молоду аудиторію своїм інноваційним підходом до контенту та 

інтеграцією сучасних технологій. 
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2.2. Вплив соціально-економічних факторів на глянцеву журналістику в 

Україні 

Соціально-економічні фактори мають значний вплив на розвиток 

глянцевої журналістики в Україні. Стан економіки країни, рівень доходів 

населення та купівельна спроможність безпосередньо впливають на можливості 

видань щодо залучення рекламодавців та утримання читачів. 

Економічні кризи, які періодично відбуваються в Україні, призводять до 

скорочення рекламних бюджетів компаній, що безпосередньо впливає на 

доходи глянцевих журналів. У свою чергу, зменшення доходів змушує видання 

скорочувати обсяги, знижувати якість друку або навіть закриватися. 

"Cosmopolitan Україна" активно адаптується до цих викликів, шукаючи нові 

джерела доходу та оптимізуючи свої витрати. Наприклад, видання активно 

розвиває свої онлайн-платформи, що дозволяє зменшити витрати на друк та 

розширити аудиторію за рахунок цифрових підписників. 

Соціальні фактори також відіграють важливу роль. Зміни в соціальних 

пріоритетах, поява нових інтересів у читачів, розвиток інтернету та соціальних 

мереж змінюють споживчі звички. Молодь все частіше обирає цифрові 

платформи для отримання інформації, що змушує глянцеві журнали 

адаптуватися до нових реалій, запускати власні сайти, блоги, активніше 

використовувати соціальні мережі. "Cosmopolitan Україна" успішно інтегрує ці 

платформи, що дозволяє їм зберігати актуальність серед молодої аудиторії. 

2.3. Основні глянцеві видання України та їх аудиторія 

Серед основних глянцевих видань України можна виділити такі журнали, 

як "Vogue Україна", "Elle Україна", "Cosmopolitan Україна", "Harper's Bazaar 

Україна" та інші. Ці видання мають стабільну аудиторію, яка складається 

переважно з жінок віком від 18 до 45 років з середнім та високим рівнем 

доходів. 
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 "Vogue Україна" є одним з найпрестижніших глянцевих видань, яке 

висвітлює світ моди, краси та культури. Аудиторія цього журналу - 

переважно жінки, які цікавляться високою модою та трендами. "Vogue 

Україна" активно підтримує українських дизайнерів та художників, 

сприяючи розвитку місцевої модної індустрії та культури. 

 "Elle Україна" охоплює різноманітні аспекти життя сучасної жінки: моду, 

красу, здоров'я, відносини, кар'єру. Аудиторія складається з активних, 

сучасних жінок, які прагнуть бути в курсі останніх новин та трендів. 

Журнал відомий своїми глибокими аналітичними матеріалами та 

високоякісними фотосесіями. 

 "Cosmopolitan Україна" орієнтований на молодих жінок. Тематика 

видання включає моду, красу, відносини, кар'єру, подорожі та розваги. 

Аудиторія - молоді жінки, які шукають поради щодо стилю життя та 

саморозвитку. Журнал активно використовує цифрові технології та 

соціальні медіа для залучення та утримання своєї аудиторії. 

 "Harper's Bazaar Україна" пропонує своїм читачкам актуальну інформацію 

про моду, красу, мистецтво та культуру. Видання орієнтоване на жінок з 

високими доходами, які цінують якість та ексклюзивність. Журнал часто 

висвітлює події зі світу мистецтва, літератури та високої моди. 

2.4. Роль глянцевих видань у формуванні суспільної думки 

Глянцеві видання відіграють значну роль у формуванні суспільної думки, 

впливаючи на ціннісні орієнтири, стиль життя та споживчу культуру. Завдяки 

своїй візуальній привабливості та доступності, вони мають великий вплив на 

різні соціальні групи, особливо на молодь та жінок. 

Глянцеві журнали часто виступають як провідники модних тенденцій, 

встановлюючи стандарти краси та стилю. Вони не лише висвітлюють останні 

новинки модної індустрії, але й формують уявлення про естетичні норми та 

ідеали. Публікації про модні тренди, рекомендації щодо стилю та догляду за 
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собою мають значний вплив на споживчу поведінку читачів, стимулюючи їх до 

придбання певних товарів та послуг. 

Глянцеві видання також відіграють важливу роль у пропаганді певних 

цінностей та ідеалів. Вони висвітлюють історії успіху, надихають на 

саморозвиток, пропагують здоровий спосіб життя, фітнес та правильне 

харчування. Крім того, глянцеві журнали часто торкаються соціально значущих 

тем, таких як гендерна рівність, екологія, благодійність та інші. Це сприяє 

підвищенню обізнаності читачів та формуванню позитивних соціальних 

установок. 

Глянцеві видання можуть впливати на суспільні настрої, формуючи певні 

емоційні та психологічні стани. Наприклад, публікації про успішних людей, 

розкішне життя та подорожі створюють атмосферу натхнення та бажання 

досягати більшого. Водночас, глянцеві журнали можуть підвищувати рівень 

тривожності та невдоволення собою, встановлюючи високі стандарти успіху та 

краси. 

Глянцеві журнали активно висвітлюють культурні та соціальні події, такі 

як модні покази, фестивалі, прем'єри фільмів та виставок. Це сприяє 

популяризації культури, мистецтва та розваг, формуючи у читачів інтерес до 

культурного життя та активного відпочинку. Також глянцеві видання можуть 

брати участь у організації подібних заходів, що ще більше підвищує їхній вплив 

на суспільство. 

2.5. Конкуренція між глянцевими та іншими видами медіа в Україні 

Глянцеві видання в Україні стикаються з серйозною конкуренцією з боку 

інших видів медіа, таких як онлайн-видання, соціальні мережі, телебачення та 

блогери. Ця конкуренція вимагає від глянцевих журналів постійної адаптації та 

пошуку нових підходів до залучення аудиторії. 

Інтернет-видання та новинні портали пропонують швидкий доступ до 

інформації, оперативність та актуальність. Вони часто мають значні переваги у 
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вигляді безкоштовного доступу до контенту, інтерактивних елементів та 

можливості коментування. Це робить їх привабливими для широкої аудиторії, 

особливо для молоді. Глянцеві журнали змушені адаптуватися, створюючи 

власні онлайн-версії, розширюючи присутність у соціальних мережах та 

пропонуючи унікальний контент, який важко знайти в інших джерелах. 

Соціальні мережі стали потужним інструментом для розповсюдження 

контенту та взаємодії з аудиторією. Блогери та інфлюенсери мають велику 

кількість підписників і можуть ефективно конкурувати з традиційними 

глянцевими виданнями, пропонуючи більш особистий та автентичний контент. 

Глянцеві журнали змушені співпрацювати з інфлюенсерами, інтегрувати 

соціальні медіа у свої стратегії маркетингу та використовувати їх для 

просування своїх матеріалів. 

Телебачення залишається потужним конкурентом для глянцевих видань, 

особливо у сфері розважального контенту та новин. Телеканали мають велику 

аудиторію та значні ресурси для створення якісного контенту. Глянцеві 

журнали намагаються конкурувати за рахунок ексклюзивних матеріалів, якісної 

візуальної подачі та глибокого аналізу тем, які не завжди можуть бути 

висвітлені на телебаченні. 

Конкуренція між різними видами медіа також включає боротьбу за 

рекламні бюджети. Рекламодавці надають перевагу платформам, які можуть 

запропонувати широку аудиторію та високу залученість. Глянцеві журнали 

змушені доводити свою ефективність, пропонуючи рекламодавцям унікальні 

можливості для просування товарів та послуг, такі як спеціальні проекти, 

спонсоровані статті та події. 

ВИСНОВОКИ ДО 2 РОЗДІЛУ 

Глянцева журналістика в Україні зазнала значного розвитку з початку 

2000-х років, ставши важливим сегментом медіаринку. Незважаючи на 

виклики, такі як економічні кризи та зміни у споживчих звичках, глянцеві 
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видання продовжують знаходити свою аудиторію та адаптуватися до нових 

умов. 

Основними факторами, що впливають на розвиток глянцевої 

журналістики, є економічний стан країни та соціальні зміни, зокрема розвиток 

цифрових медіа. Цифрові технології значно вплинули на виробництво та 

розповсюдження контенту, відкриваючи нові можливості для монетизації та 

покращення взаємодії з аудиторією. Інтернет та соціальні мережі дозволили 

глянцевим виданням досягати ширшої аудиторії та отримувати миттєвий 

зворотний зв'язок, що сприяє створенню більш персоналізованого та 

інтерактивного контенту. 

Глянцеві видання відіграють значну роль у формуванні суспільної думки, 

впливаючи на ціннісні орієнтири, стиль життя та споживчу культуру. Вони не 

лише висвітлюють останні новинки модної індустрії, але й формують уявлення 

про естетичні норми та ідеали. Публікації про успішних людей, розкішне життя 

та подорожі створюють атмосферу натхнення та бажання досягати більшого, 

хоча й можуть підвищувати рівень тривожності через високі стандарти успіху 

та краси. 

Конкуренція між глянцевими та іншими видами медіа в Україні є 

значною, що вимагає від глянцевих журналів постійної адаптації та пошуку 

нових підходів до залучення аудиторії. Інтернет-видання, новинні портали, 

соціальні мережі, телебачення та блогери є серйозними конкурентами для 

глянцевих видань. Це змушує глянцеві журнали створювати власні онлайн-

версії, розширювати присутність у соціальних мережах та пропонувати 

унікальний контент, який важко знайти в інших джерелах. 

Основні глянцеві видання України, такі як "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна", мають стабільну аудиторію, яка складається переважно 

з жінок середнього та високого рівня доходів, що цікавляться модою, красою та 

стилем життя. Їхній успіх значною мірою зумовлений здатністю адаптуватися 

до нових реалій, впроваджувати інноваційні технології та підтримувати високу 
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якість контенту. Інтеграція з соціальними мережами відкриває нові можливості 

для просування контенту, взаємодії з аудиторією, співпраці з інфлюенсерами та 

використання контенту, створеного користувачами. 

Важливим аспектом залишається висвітлення етичних та стійких практик, 

які відповідають очікуванням сучасних споживачів. Глянцеві журнали повинні 

враховувати соціальні та екологічні питання, пропагуючи етичну моду, 

відповідальне споживання та стійкий розвиток. Це не лише підвищує репутацію 

видань, але й сприяє формуванню позитивних соціальних установок. 

Таким чином, перспективи розвитку глянцевої журналістики в Україні 

пов'язані з впровадженням інноваційних підходів, покращенням контенту та 

редакційної політики, а також з використанням новітніх технологій для 

розширення аудиторії та підвищення її лояльності. Це дозволить українським 

глянцевим виданням залишатися конкурентоспроможними та відповідати 

очікуванням сучасних читачів. 
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РОЗДІЛ 3. АНАЛІЗ ПРОБЛЕМНИХ АСПЕКТІВ ГЛЯНЦЕВОЇ 

ЖУРНАЛІСТИКИ НА ПРИКЛАДІ ЖУРНАЛІВ "VOGUE УКРАЇНА" ТА 

"COSMOPOLITAN УКРАЇНА" 

3.1. Історія та концепція журналів "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна" 

"Vogue Україна" вперше з'явився на ринку в березні 2013 року, ставши 

українською версією всесвітньо відомого журналу "Vogue". Запуск цього 

журналу став важливою подією для українського медіапростору, оскільки 

"Vogue" асоціюється з найвищими стандартами якості у сфері модної 

журналістики. Концепція "Vogue Україна" полягає у висвітленні останніх 

тенденцій моди, краси, культури та мистецтва, пропонуючи читачам не лише 

новини та поради, але й надихаючи їх на творчість та самовираження. Видання 

ставить перед собою мету бути не лише джерелом інформації, а й культурним 

феноменом, який формує смакові пріоритети своєї аудиторії. 

"Cosmopolitan Україна" було засновано у 1994 році і стало українською 

версією популярного американського журналу "Cosmopolitan", який з'явився у 

1965 році. "Cosmopolitan" відомий своїм легким та розважальним стилем, 

орієнтованим на молодих жінок. Концепція журналу полягає у висвітленні тем 

моди, краси, відносин, кар'єри та саморозвитку. "Cosmopolitan Україна" прагне 

бути порадником та другом для своєї аудиторії, надаючи їй актуальну 

інформацію та розважальний контент. 

3.2. Аналіз контенту журналів "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна": тематичні напрямки та рубрики 

"Vogue Україна" структуровано у кілька основних тематичних напрямків, 

кожен з яких охоплює певні аспекти сучасного життя: 
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 Мода (Fashion): Висвітлення останніх тенденцій зі світу моди, інтерв'ю з 

дизайнерами, фотосесії та огляди модних показів. Особлива увага 

приділяється українським дизайнерам та брендам. 

 Краса (Beauty): Новинки в сфері косметики та догляду за собою, поради 

щодо макіяжу, зачісок та здоров'я шкіри. 

 Культура (Culture): Події зі світу мистецтва, літератури, кіно та музики. 

Інтерв'ю з відомими митцями, огляди виставок та культурних заходів. 

 Життя (Life): Статті на теми подорожей, кулінарії, інтер'єру та стилю 

життя. Натхнення для покращення якості життя читачів."Cosmopolitan 

Україна" також має кілька основних тематичних рубрик: 

 Мода (Fashion): Огляди модних трендів, поради щодо стилю, інтерв'ю з 

дизайнерами. 

 Краса (Beauty): Поради щодо догляду за собою, макіяжу, зачісок, огляди 

новинок косметики. 

 Відносини (Relationships): Поради щодо особистих відносин, сексологічні 

консультації, історії з життя читачів. 

 Кар'єра (Career): Поради щодо кар'єрного росту, інтерв'ю з успішними 

людьми, поради з тайм-менеджменту та саморозвитку. 

 Розваги (Entertainment): Інтерв'ю з зірками, огляди фільмів, музики, 

подій. 

3.3. Проблеми та виклики глянцевої журналістики на прикладі "Vogue 

Україна" та "Cosmopolitan Україна" 

Журнали "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" стикаються з 

кількома проблемами та викликами: 

 Фінансові труднощі: Зниження рекламних бюджетів та економічні кризи 

впливають на можливості журналів залучати фінансування та 

підтримувати високий рівень якості. В умовах економічної 
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нестабільності, видання змушені шукати нові джерела доходів та 

оптимізувати витрати. 

 Конкуренція з цифровими медіа: З розвитком інтернету та соціальних 

мереж, друковані видання втрачають частину своєї аудиторії, яка 

переходить на цифрові платформи. Це вимагає від видань адаптації до 

нових форматів контенту та розширення своєї присутності в онлайні. 

 Адаптація до нових форматів: Необхідність створення цифрових версій 

журналу та активне використання соціальних мереж потребує додаткових 

ресурсів та змін у контент-стратегії. Журнали повинні інтегрувати 

мультимедійний контент, відео, інтерактивні елементи для залучення 

аудиторії. 

 Високі очікування аудиторії: Читачі "Vogue" та "Cosmopolitan" звикли до 

найвищих стандартів якості, тому журналам необхідно постійно 

інвестувати в фотосесії, дизайн та редакторський контент, щоб 

залишатися на висоті. Очікування аудиторії зростають, і видання повинні 

відповідати цим вимогам. 

3.4. Етичні та соціальні аспекти діяльності "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна" 

Етичні та соціальні аспекти є важливими для діяльності "Vogue Україна" 

та "Cosmopolitan Україна": 

 Репрезентація та інклюзивність: Журнали активно працюють над тим, 

щоб відображати різноманітність суспільства у своїх матеріалах, зокрема 

шляхом залучення моделей та героїв статей різних національностей, 

вікових груп та фізичних параметрів. Це сприяє створенню більш 

інклюзивного контенту, який відображає різноманітність аудиторії. 

 Екологічна свідомість: "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" 

піднімають питання екології та сталого розвитку, популяризуючи 

екологічно чисті бренди та практики серед своїх читачів. Вони 
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висвітлюють теми екологічної моди, сталого споживання та екологічно 

відповідальних брендів. 

 Соціальна відповідальність: Видання беруть участь у благодійних та 

соціальних проектах, висвітлюючи важливі соціальні питання та 

проблеми, такі як гендерна рівність, права людини та підтримка 

вразливих верств населення. Це допомагає журналам підтримувати 

позитивний імідж та залучати читачів, які цінують соціально 

відповідальний контент. 

 Етична журналістика: Дотримання стандартів етики у висвітленні подій 

та створенні контенту є ключовим принципом редакційної політики. 

Журнали уникають сенсаційності та недостовірної інформації, дбаючи 

про свою репутацію та довіру читачів. Вони підтримують високі 

стандарти журналістики, публікуючи достовірну та перевірену 

інформацію. 

3.5. Вплив глобальних тенденцій на локальні видання "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна" 

Глобальні тенденції в глянцевій журналістиці значно впливають на 

локальні видання, такі як "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна". Цей 

вплив проявляється у декількох ключових аспектах: 

Однією з головних глобальних тенденцій є інтернаціоналізація контенту. 

Локальні видання все частіше інтегрують матеріали, створені їхніми 

міжнародними колегами, що дозволяє забезпечити високий рівень якості та 

відповідність світовим стандартам. Наприклад, "Vogue Україна" часто публікує 

статті та фотосесії, які створені спільно з іншими виданнями "Vogue" з різних 

країн. Це не лише збагачує контент, але й забезпечує читачам доступ до 

ексклюзивних матеріалів глобального рівня. 

Локальні глянцеві видання активно стежать за глобальними трендами в 

моді, красі, культурі та суспільстві, адаптуючи їх до місцевих особливостей. Це 

стосується не лише модних тенденцій, але й нових підходів до висвітлення 
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соціальних та екологічних проблем. Наприклад, тенденція до сталого розвитку 

та етичного споживання, яка є актуальною в усьому світі, знаходить 

відображення у матеріалах "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна". 

Глобальні тенденції у використанні новітніх технологій також мають 

вплив на локальні видання. Це включає впровадження цифрових платформ, 

мобільних додатків, інтерактивних елементів та мультимедійних проектів. 

Завдяки цьому "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" можуть надавати 

своїм читачам сучасний та зручний доступ до контенту, підтримуючи високу 

залученість аудиторії. 

Глобалізація сприяє крос-культурному обміну та співпраці між різними 

редакціями. Це дозволяє локальним виданням обмінюватися досвідом, ідеями 

та найкращими практиками, що сприяє підвищенню якості контенту. Спільні 

проекти, такі як міжнародні фотосесії чи інтерв’ю з відомими особистостями, 

також допомагають залучати нову аудиторію. 

3.6. Взаємодія з аудиторією та зворотний зв'язок: аналіз читацьких відгуків 

 

Взаємодія з аудиторією та отримання зворотного зв’язку є критичними 

для успішного функціонування глянцевих видань. "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна" активно використовують різні методи для залучення та 

утримання своїх читачів. 

Соціальні мережі, такі як Instagram, Facebook, Twitter та TikTok, стали 

важливим каналом для взаємодії з аудиторією. Видавці регулярно публікують 

контент, який стимулює обговорення, лайки та поширення. Це дозволяє швидко 

отримувати зворотний зв'язок, оцінювати реакції читачів та адаптувати контент 

відповідно до їхніх потреб та інтересів. 

Опитування та анкети є ефективним способом збору зворотного зв’язку 

від читачів. Видання можуть використовувати їх для оцінки задоволеності 

контентом, виявлення найбільш цікавих тем та отримання пропозицій щодо 
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покращення. Наприклад, "Cosmopolitan Україна" може проводити онлайн-

опитування щодо тем, які найбільше цікавлять читачів, та відповідно 

коригувати свою редакційну політику. 

Читацькі відгуки та коментарі на веб-сайтах видань також є цінним 

джерелом інформації. Вони дозволяють редакторам отримувати безпосередній 

зворотний зв'язок про кожну публікацію, виявляти сильні та слабкі сторони 

контенту та приймати рішення щодо подальшого розвитку. "Vogue Україна" 

може аналізувати коментарі до статей та фотосесій, щоб зрозуміти, які 

матеріали найбільше резонують з аудиторією. 

Організація подій та зустрічей з читачами є ще одним важливим 

елементом взаємодії. Такі заходи дозволяють створити тісніший зв'язок з 

аудиторією, отримати безпосередній зворотний зв'язок та підвищити лояльність 

до видання. Наприклад, "Cosmopolitan Україна" може організовувати майстер-

класи, презентації нових випусків або зустрічі з відомими особистостями. 

ВИСНОВОКИ ДО 3 РОЗДІЛУ 

Журнали "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" є яскравими 

прикладами глянцевої журналістики, яка прагне поєднувати високу якість 

контенту з актуальністю та соціальною відповідальністю. Історія та концепція 

журналів відображають прагнення до створення культурного феномену, що 

впливає на суспільні смаки та тенденції. Аналіз контенту показує, що обидва 

видання охоплюють широкий спектр тем, від моди та краси до культури та 

стилю життя, що робить їх привабливими для різноманітної аудиторії. 

Проте, як і інші глянцеві видання, "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна" стикаються з певними викликами, серед яких фінансові труднощі, 

конкуренція з цифровими медіа та необхідність адаптації до нових форматів. 

Важливими залишаються також етичні та соціальні аспекти діяльності 

журналів, зокрема репрезентація, екологічна свідомість та соціальна 

відповідальність. Успіх цих журналів залежить від їх здатності залишатися 
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актуальними та інноваційними, зберігаючи при цьому високі стандарти якості 

та етики. 

"Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" активно адаптуються до 

нових медійних умов, інтегруючи цифрові технології та соціальні мережі у 

свою діяльність. Вони використовують інноваційні підходи для створення 

інтерактивного та персоналізованого контенту, що допомагає залучати нових 

читачів та утримувати існуючих. Водночас, журнали продовжують 

підтримувати високі стандарти якості друкованого контенту, інвестуючи у 

професійні фотосесії, дизайн та редакційні матеріали. 

Фінансові виклики, з якими стикаються видання, спонукають їх шукати 

нові моделі монетизації, такі як платні підписки, спеціальні рекламні проекти та 

співпраця з брендами. Економічна нестабільність вимагає від журналів 

оптимізації витрат та ефективного управління ресурсами. 

Етичні та соціальні аспекти діяльності "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна" включають активну підтримку різноманітності та інклюзивності, 

популяризацію екологічно відповідальної моди та участь у соціальних 

проектах. Журнали відіграють важливу роль у формуванні суспільної думки та 

культурних трендів, сприяючи розвитку української культури та підтримці 

місцевих талантів. 

Глобальні тенденції в глянцевій журналістиці, такі як інтернаціоналізація 

контенту, відображення глобальних трендів, використання новітніх технологій 

та крос-культурний обмін, також мають значний вплив на локальні видання 

"Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна". Вони адаптують матеріали, 

створені міжнародними колегами, забезпечуючи високу якість контенту та 

відповідність світовим стандартам. 

Взаємодія з аудиторією та отримання зворотного зв’язку є ключовими 

компонентами успішної діяльності глянцевих видань. Використання соціальних 

мереж, опитувань, анкет та відгуків на веб-сайтах дозволяє отримувати 
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миттєвий зворотний зв'язок, оцінювати реакції читачів та адаптувати контент 

відповідно до їхніх потреб та інтересів. 

Отже, "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" демонструють 

здатність успішно адаптуватися до сучасних викликів та змін у 

медіасередовищі, зберігаючи при цьому свої унікальні характеристики та 

високі стандарти якості. Вони продовжують бути впливовими гравцями на 

українському ринку глянцевих видань, впроваджуючи нові підходи та 

технології для задоволення потреб своєї аудиторії та підтримки своєї репутації. 
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РОЗДІЛ 4. ШЛЯХИ ВДОСКОНАЛЕННЯ ГЛЯНЦЕВОЇ ЖУРНАЛІСТИКИ 

В УКРАЇНІ 

4.1. Інноваційні підходи до розвитку глянцевої журналістики 

Глянцева журналістика в Україні може значно покращити свою 

ефективність та популярність завдяки використанню інноваційних підходів. До 

таких підходів належать: 

Інтерактивні цифрові платформи: Використання інтерактивних елементів 

у цифрових версіях журналів, таких як анімації, відео, гіперпосилання та 

інтерактивні фотогалереї, дозволяє створити більш захоплюючий контент, який 

приваблює читачів. Наприклад, як "Vogue Україна", так і "Cosmopolitan 

Україна" можуть впровадити інтерактивні сторінки для своїх онлайн-видань. 

Це може включати інтерактивні модні гіди, відео-інтерв'ю з дизайнерами та 

інтерактивні фотогалереї з показів мод. 

Доповнена реальність (AR) та віртуальна реальність (VR): Впровадження 

AR та VR технологій може забезпечити унікальний досвід для читачів, 

дозволяючи їм взаємодіяти з контентом у новий спосіб. Це може включати 

перегляд 3D-моделей одягу чи участь у віртуальних подіях. Наприклад, 

журнали можуть створювати віртуальні шоуруми, де читачі можуть 

«приміряти» одяг за допомогою AR або відвідувати віртуальні модні покази. 

Персоналізація контенту: Використання алгоритмів штучного інтелекту 

для аналізу інтересів читачів та надання їм персоналізованого контенту 

допомагає підвищити залученість та задоволеність аудиторії. Це може бути 

реалізовано шляхом створення персональних рекомендацій та адаптації 

контенту під індивідуальні вподобання читачів, наприклад, персоналізовані 

новини моди або рекомендації по стилю. 

Соціальні мережі та впливові особи (інфлюенсери): Активна співпраця з 

інфлюенсерами та просування контенту через соціальні мережі дозволяє 

залучити нову аудиторію та збільшити охоплення. Обидва видання можуть 
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розширити свою присутність на платформах, таких як Instagram, TikTok та 

YouTube, створюючи ексклюзивний контент, відео-блоги та спільні проекти з 

відомими інфлюенсерами . 

4.2. Перспективи розвитку журналу "Vogue Україна" та "Cosmopolitan 

Україна" 

Журнали "Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" мають значний 

потенціал для розвитку та зміцнення своїх позицій на ринку завдяки: 

Розширенню цифрової присутності: Збільшення активності в інтернеті та 

соціальних мережах, розвиток мобільних додатків та створення ексклюзивного 

контенту для онлайн-аудиторії може значно підвищити їх вплив та охоплення. 

Наприклад, розробка інтерактивних мобільних додатків з ексклюзивним 

контентом та персоналізованими рекомендаціями може залучити більше 

молодої аудиторії. 

Підтримці локальних дизайнерів та митців: Активне висвітлення 

українських дизайнерів, художників та інших творчих особистостей сприяє 

розвитку місцевої культури та модної індустрії, що підвищує інтерес до 

журналів. Організація конкурсів, виставок та інших заходів за участю місцевих 

талантів може підвищити престиж видань та залучити нових читачів. 

Запуску нових рубрик та проектів: Створення нових тематичних рубрик, 

спецпроектів та колаборацій з відомими брендами може привернути увагу 

нових читачів та рекламодавців. Це можуть бути проекти, спрямовані на 

висвітлення інновацій у моді, культурі та суспільному житті. Наприклад, 

рубрики про етичну моду, стійкий розвиток та соціальні ініціативи можуть 

стати популярними серед читачів. 

Організації подій та заходів: Проведення модних показів, виставок, 

майстер-класів та інших заходів під брендами "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна" сприяє підвищенню впізнаваності та престижу видань. 
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Події можуть бути як фізичними, так і віртуальними, що дозволить охопити 

ширшу аудиторію. 

4.3. Рекомендації щодо покращення контенту та редакційної політики 

Для покращення контенту та редакційної політики журналів "Vogue 

Україна" та "Cosmopolitan Україна" варто врахувати наступні рекомендації: 

Підвищення якості контенту: Інвестування у високоякісні фотосесії, 

статті та інтерв'ю, залучення відомих авторів та фотографів для створення 

унікального контенту. Якість має залишатися на найвищому рівні, щоб 

відповідати очікуванням аудиторії. Розширення кола фрілансерів та співпраця з 

міжнародними авторами також можуть підвищити якість матеріалів. 

Акцент на актуальні теми: Висвітлення тем, які є важливими для 

сучасного суспільства, таких як екологія (рис. 4.1) , гендерна рівність, 

інклюзивність, здоров'я та благополуччя. Це допоможе виданням залишатися 

релевантними та цікавими для читачів. Включення експертних думок та 

аналітичних статей на ці теми може підвищити довіру читачів до видання. 

 

 

Рис. Приклад того як висвітлюють важливі теми в глянцувому світі  

Відкритість до зворотного зв'язку: Активна взаємодія з читачами через 

соціальні мережі, опитування та коментарі для отримання зворотного зв'язку та 

врахування побажань аудиторії у створенні контенту. Це може включати 
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регулярні Q&A сесії, інтерактивні опитування та конкурси, які залучають 

читачів до активної участі у житті видання. 

Етична відповідальність: Дотримання високих стандартів етики у 

журналістиці, уникнення сенсаційності та неправдивої інформації, повага до 

прав та гідності всіх учасників процесу. Це допоможе зберегти довіру читачів 

та позитивну репутацію видань. Створення етичних кодексів та регулярне 

навчання співробітників етичним стандартам можуть зміцнити позиції видань. 

4.4. Впровадження новітніх технологій у видавничу діяльність 

Впровадження новітніх технологій у видавничу діяльність є одним із 

ключових факторів успішного функціонування та розвитку глянцевих видань у 

сучасних умовах. Технологічний прогрес надає численні можливості для 

оптимізації процесів створення, розповсюдження та споживання контенту, 

підвищуючи ефективність та конкурентоспроможність видань. 

Цифровізація дозволяє глянцевим виданням створювати цифрові версії 

своїх журналів, доступні через веб-сайти, мобільні додатки та платформи для 

читання. Це не лише розширює аудиторію, але й забезпечує зручний доступ до 

контенту з будь-якого місця і в будь-який час. Цифрові версії журналів можуть 

містити інтерактивні елементи, такі як відео, анімації, галереї зображень та 

інтерактивні інфографіки, що робить читання більш захоплюючим. 

Штучний інтелект (ШІ) та машинне навчання можуть бути використані 

для аналізу поведінки читачів, прогнозування трендів та персоналізації 

контенту. Це дозволяє виданням пропонувати матеріали, які найбільше 

відповідають інтересам їхньої аудиторії, підвищуючи залученість та 

задоволеність читачів. Крім того, ШІ може автоматизувати процеси 

редагування та верстки, знижуючи витрати часу та ресурсів. 

Віртуальна реальність (VR) та доповнена реальність (AR) відкривають 

нові можливості для створення захоплюючого контенту. Глянцеві видання 

можуть використовувати ці технології для проведення віртуальних фотосесій, 
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показів мод, інтерв'ю та інших інтерактивних заходів. Наприклад, читачі 

можуть "відвідати" показ моди через VR або переглянути інтерактивні AR-

сторінки з додатковою інформацією та мультимедійними елементами. 

Хмарні технології дозволяють редакціям зберігати та обробляти великі 

обсяги даних, забезпечуючи зручний доступ до матеріалів для всіх членів 

команди незалежно від їхнього місця знаходження. Це підвищує ефективність 

роботи та сприяє кращій координації під час створення контенту. 

4.5. Стратегії розширення аудиторії та підвищення її лояльності 

У сучасному конкурентному середовищі медіаринку важливим завданням 

для глянцевих видань є не лише залучення нових читачів, але й утримання 

існуючих. Для цього використовуються різні стратегії, спрямовані на 

розширення аудиторії та підвищення її лояльності. 

Соціальні медіа є потужним інструментом для залучення нових читачів. 

Глянцеві видання можуть активно використовувати платформи, такі як 

Instagram, Facebook, TikTok та Twitter, для просування контенту, взаємодії з 

аудиторією та проведення різних акцій і конкурсів. Публікація ексклюзивних 

матеріалів, закулісних кадрів та прямих ефірів сприяє підвищенню інтересу та 

залученості. 

Співпраця з популярними блогерами та інфлюенсерами дозволяє 

глянцевим виданням залучити нову аудиторію та підвищити свою 

впізнаваність. Інфлюенсери можуть допомогти у просуванні видання через свої 

канали, створюючи контент, що відповідає інтересам їхніх підписників. 

Пропозиція ексклюзивного контенту, доступного лише підписникам, є 

ефективним способом підвищення лояльності аудиторії. Це можуть бути 

спеціальні випуски, закриті заходи, майстер-класи, інтерв'ю з відомими 

особистостями та інші матеріали, які неможливо знайти у вільному доступі. 

Покращення користувацького досвіду, зокрема швидкість завантаження 

веб-сайту, зручність навігації, якість мобільних додатків та інтерактивні 
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функції, сприяє підвищенню задоволеності читачів. Інтуїтивно зрозумілий 

інтерфейс та привабливий дизайн допомагають утримувати увагу аудиторії та 

сприяють її залученню. 

Організація заходів та подій, таких як презентації нових випусків, модні 

покази, майстер-класи та зустрічі з авторами, сприяє зміцненню зв'язків з 

аудиторією та підвищенню її лояльності. Такі події створюють унікальний 

досвід для читачів, що допомагає їм відчувати себе частиною спільноти 

видання. 

ВИСНОВОКИ ДО 4 РОЗДІЛУ 

Глянцева журналістика в Україні має значні можливості для 

вдосконалення та розвитку завдяки використанню інноваційних технологій, 

розширенню цифрової присутності та підтримці місцевих талантів. Журнали 

"Vogue Україна" та "Cosmopolitan Україна" можуть зміцнити свої позиції на 

ринку, впроваджуючи нові рубрики, організовуючи заходи та підвищуючи 

якість контенту. Важливими аспектами є також етична відповідальність та 

взаємодія з аудиторією, що допоможе виданням залишатися актуальними та 

привабливими для читачів. 

Впровадження новітніх технологій у видавничу діяльність, таких як 

цифровізація контенту, використання штучного інтелекту, віртуальної та 

доповненої реальності, хмарних технологій, відкриває нові можливості для 

оптимізації процесів створення, розповсюдження та споживання контенту. Це 

підвищує ефективність та конкурентоспроможність видань, дозволяючи їм 

пропонувати читачам сучасний та інтерактивний контент. 

Соціальні медіа, співпраця з інфлюенсерами, пропозиція ексклюзивного 

контенту та вдосконалення користувацького досвіду є ключовими стратегіями 

для розширення аудиторії та підвищення її лояльності. Організація заходів та 

подій сприяє зміцненню зв'язків з аудиторією та створює унікальний досвід для 

читачів, що допомагає їм відчувати себе частиною спільноти видання. 
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Етична та соціальна відповідальність є важливими аспектами діяльності 

глянцевих видань. Підтримка різноманітності та інклюзивності, популяризація 

екологічно відповідальної моди та участь у соціальних проектах сприяють 

підвищенню репутації видань та формуванню позитивних соціальних 

установок. 

Таким чином, інноваційні підходи, акцент на якісному контенті, 

підтримка місцевих талантів та етична відповідальність є ключовими 

факторами, що сприятимуть подальшому розвитку глянцевої журналістики в 

Україні. Впровадження цих рекомендацій дозволить виданням "Vogue Україна" 

та "Cosmopolitan Україна" залишатися конкурентоспроможними та 

популярними серед читачів, забезпечуючи їх сталий розвиток у сучасних 

медіаумовах. Завдяки цим стратегіям, глянцева журналістика в Україні може 

успішно адаптуватися до нових умов та продовжувати свій розвиток, 

зберігаючи свою унікальність та високу якість. 
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ВИСНОВКИ 

Проведене дослідження дозволило всебічно проаналізувати сучасний стан 

глянцевої журналістики в Україні на прикладі журналів "Vogue Україна" та 

"Cosmopolitan Україна", визначити ключові проблемні аспекти та окреслити 

перспективи розвитку цього сегменту медіа. Глянцева журналістика в Україні 

активно розвивається з початку 2000-х років, встановлюючи високі стандарти 

якості та інноваційні підходи. Основні тенденції у світовій глянцевій 

журналістиці включають диджиталізацію, інтеграцію з соціальними мережами, 

персоналізацію контенту, етичність, стійкість та співпрацю з інфлюенсерами. 

Використання новітніх технологій, таких як доповнена реальність (AR) та 

віртуальна реальність (VR), стає важливим елементом розвитку. Цифрові 

технології значно спростили виробництво та розповсюдження контенту, 

відкриваючи нові можливості для монетизації та покращення взаємодії з 

аудиторією. 

Глянцеві   видання активно впливають на суспільні смаки та цінності, 

формуючи стандарти краси та стилю, пропагуючи здоровий спосіб життя та 

підвищуючи обізнаність щодо соціальних та екологічних питань. Водночас, 

вони стикаються з конкуренцією з боку онлайн-видань, соціальних мереж, 

телебачення та блогерів, що вимагає від них постійної адаптації та пошуку 

нових підходів до залучення аудиторії. Основні проблеми включають фінансові 

труднощі, зниження рекламних бюджетів, економічні кризи та необхідність 

адаптації до нових форматів. Важливими аспектами є дотримання етичних 

стандартів, підтримка різноманітності та інклюзивності, популяризація 

екологічно відповідальної моди та участь у соціальних проектах. 

Для подолання проблемних аспектів глянцевої журналістики в Україні та 

забезпечення її сталого розвитку слід зосередитися на впровадженні 

інтерактивних цифрових платформ, використанні AR та VR технологій, 

персоналізації контенту завдяки штучному інтелекту, активній співпраці з 

інфлюенсерами та просуванні через соціальні мережі, підтримці локальних 
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дизайнерів та митців, організації подій та заходів, інвестуванні у високоякісні 

фотосесії, статті та інтерв'ю, висвітленні актуальних тем, таких як екологія, 

гендерна рівність, інклюзивність, активній взаємодії з читачами для отримання 

зворотного зв'язку та дотриманні високих стандартів етики у журналістиці. 

Для подальшого розвитку досліджень у сфері глянцевої журналістики в 

Україні доцільно звернути увагу на вплив цифрових технологій на розвиток 

глянцевих видань, успішні кейси використання AR/VR технологій, вплив 

соціальних мереж та інфлюенсерів на популярність та розширення аудиторії, 

роль глянцевих журналів у формуванні громадської думки щодо важливих 

соціальних та екологічних питань, репрезентацію різних соціальних груп у 

глянцевих виданнях, економічні моделі глянцевих видань в умовах сучасного 

медіаринку та ефективність різних рекламних стратегій у глянцевих журналах. 
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