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Допомога штучного інтелекту у створенні медіаконтенту 

У статті розглянуто влив штучного інтелекту у створенні медіаконтенту, та 

ефективність його використання.  Зазначено  важливість прийняття ключових рішень 

людиною та доцільність використання штучного інтелекту. 

Ключові слова: штучний інтелект, медіаконтент, інструмент, якість контенту, критичне 

мислення, контроль. 

 

У період сьогодення штучний інтелект почав стрімко  використовуватися у різних 

сферах життя, зокрема, й у медіапросторі. Використання штучного інтелекту у створенні 

медіаконтенту стає нормою у багатьох редакціях. Це надає журналістам і редакторам нові 

інструменти для роботи, оптимізуючи деякі процеси. Проте одночасно з перевагами 

використання штучного інтелекту є і мінуси. 

За даними Інституту масової інформації, українські редакції активно залучають 

штучний інтелект до щоденної роботи. Наприклад: для написання новин, дайджестів, 

анотацій, перекладів, пошуку тем і навіть попереднього аналізу інформації. Інструменти на 

базі GPT (Generative Pre-trained Transformer – генеративний попередньо навчений 

трансформер) використовуються для створення чернеток статей, сценаріїв відео, підготовки 

аналітичних матеріалів. 

Проте є відсоток людей, які вважають, що штучний інтелект не замінить людської 

індивідуальності. Журналісти діляться думкою про те, що контент згенерований штучним 

інтелектом видається неякісним, а також висловлюють своє занепокоєння щодо створених 

матеріалів штучним інтелектом, які можуть бути плагіатом уже опублікованими у мережі. 

Штучний інтелект дійсно поки ще не впорається із таким складним жанром, як 

журналістське розслідування або з достовірною згенерованою інформацією. Проте, 

сподіватися на точність від штучного інтелекту дійсно можна, коли йдеться про числа та 

розрахунки. Наприклад: діаграми, таблиці даних та графіки. Для такого аналізу штучний 

інтелект використовує код на Python (Пайтон – мова програмування високого рівня 

загального призначення), тобто виступає лише посередником і не є безпосереднім 

виконавцем завдання. 

Компанія Microsoft (Майкрософт – одна з найбільших світових ІТ-компаній) провели 

дослідження у якому показано, що лише 36% людей під час взаємодії із сервісами штучного 

інтелекту вмикають критичне мислення. Тобто, інші сприймають відповіді штучного 

інтелекту на свої запитання як істину, замість того, щоб їх осмислити, оцінити та зробити 

власні висновки. Наслідком такої поведінки стає погіршення не лише навичок критичного 

мислення, а й когнітивних здібностей. Це, своєю чергою, може призводити до залежності від 

технологій та зменшення самостійності в розв’язанні проблем. 
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Отже, творці медіаконтенту мають пам’ятати, що штучний інтелект – це лише 

інструмент або помічник, який допомагає людині, але не замінює її. Саме журналіст 

визначає, що робити, які теми є важливими та як правильно подати матеріал. Штучний 

інтелект дійсно може значно полегшити рутинну роботу: підготувати чернетки, швидко 

зібрати та оформити дані. Це дає можливість зосередитися на головному – аналізі, 

креативності та людському підході. Але навіть те, що вже зараз може зробити штучний 

інтелект, має обов’язково перевіряти людина. Надто велика довіра до «машин» без контролю 

може бути небезпечною, бо штучний інтелект не здатен повністю розуміти контекст, 

моральні нюанси чи емоції. Тому важливо, щоб людина завжди залишалась головною у 

процесі створення контенту.  
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