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Цифрове середовище комунікації накладає ряд особливостей на сприйняття брендів аудиторією. Дослідження показують, що в умовах інформаційно-го перевантаження користувачі соціальних медіа схильні звертати увагу лише на контент, що виділя-ється унікальністю та емоційною виразністю [1]. Візуальний образ бренду стає визначальним факто-ром його впізнаваності та диференціації серед  конкурентів. Відзначено, що аудиторія демонструє високу лояльність до брендів, які зуміли створити чітку, відмінну ідентичність.  Також, в цифровому середовищі брендам необ-хідно проявляти більшу гнучкість і адаптивність до мінливих потреб і переваг аудиторії. Успішні брен-ди активно використовують дані про користувачів для персоналізації комунікацій і пропозицій, що дозволяє підвищувати їх релевантність і залуче-ність споживачів. В умовах високої конкуренції за увагу аудиторії, важливим фактором стає здатність брендів опера-тивно реагувати на актуальні тренди та події [2]. Бренди, які вміють швидко створювати та поширю-вати актуальний контент, набувають додаткові пере-ваги в завоюванні уваги та лояльності користувачів. Виходячи з особливостей сприйняття брендів  в цифровому просторі, визначена концептуальна 

модель бренд-дизайну, спрямована на формування унікальної візуальної ідентичності. Ключовими принципами запропонованої моделі є: 
− О р и г і н а л ь н іс т ь  і  в п і з н ав а н і с т ь .  Створен-ня унікального і нестандартного візуального образу є ключовим фактором успішної дифере-нціації та підвищення обізнаності аудиторії про бренд, що виділяється серед конкурентів. 
− Е м о ц і й н а  в и р а з н і с т ь .  Розробка яскравої, контрастної, емоційно насиченої фірмової сти-лістики, що викликає в аудиторії позитивні асо-ціації. 
− А д а п т и в н і с т ь  д о  р і з н и х  п л а т ф о р м .  Фор-мування гнучкої, масштабованої системи брен-дингу, здатної ефективно застосовуватися в різних форматах соціальних медіа. 
− Узгодженість з позиціонуванням бренду.  Візуальна ідентичність повинна точно відобра-жати цінності, характер і суть бренду, посилюю-чи його позиціонування. В якості ключових елементів фірмового стилю в рамках даної моделі можна виділити:  
− унікальні графічні символи та іконографію; 
− нестандартні, виразні шрифти та типографіку; 
− яскраві, контрастні колірні палітри; 
− динамічні, інтерактивні візуальні ефекти. 
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КОНЦЕПТУАЛЬНА МОДЕЛЬ БРЕНД-ДИЗАЙНУ  
В УМОВАХ ЦИФРОВОЇ КОНКУРЕНЦІЇ 

Сьогодні бренди змушені конкурувати за увагу аудиторії в умовах перенасиченого цифрового 
простору. Візуальна ідентичність стає ключовим інструментом формування впізнаванос-
ті та диференціації торгових марок в соціальних медіа. Розробка концептуальної моделі 
бренд-дизайну, що забезпечує високий ступінь індивідуальності та емоційної привабливості, 
є важливим завданням для сучасного брендингу. 
Метою статті є визначення концептуальної моделі бренд-дизайну, спрямованої на ство-
рення унікальної візуальної ідентичності бренду в соціальних мережах. Розглянуто етапи 
реалізації концептуальної схеми у віртуальному просторі.  
Ключові  слова :  бренд-дизайн, вища школа, цифровий простір, соціальні медіа, фірмовий 
стиль. 
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ГУМАНІТАРНИЙ ВІСНИК НУК Реалізація концепції бренд-дизайну в соціальних мережах, орієнтованої на створення унікальної візу-альної ідентичності, передбачає наступні етапи: 1. Інтеграція фірмового стилю в контент-стратегію бренду.  2. Використання сучасних графічних інструментів для створення та адаптації візуального контенту. Це можуть бути як спеціалізовані дизайн-додат-ки, так і рішення на базі мобільних додатків. 3. Постійний моніторинг сприйняття бренду ауди-торією та оптимізація фірмового дизайну. Регу-лярний збір і аналіз метрик залученості, відгуків, A/B-тестування візуального контенту дозволя-ють виявляти проблемні зони і оперативно  реагувати на зміни цифрового середовища.  4. Синхронізація єдиного фірмового стилю з іншими каналами комунікації, що має на увазі цілісність візуальної ідентичності бренду, яка повинна зберігатися незалежно від використовуваної платформи. Запропонована концептуальна модель бренд-дизайну, орієнтована на створення унікальної  візуальної ідентичності в соціальних медіа, дозво-

ляє брендам домагатися високої впізнаваності та формувати міцний емоційний зв’язок з аудиторією в умовах цифрової конкуренції. Ключовими елемен-тами моделі виступають оригінальність, емоційна виразність, адаптивність і узгодженість з позиціо-нуванням марки. Реалізація даного підходу перед-бачає інтеграцію фірмового стилю в контент-стратегію, використання сучасних інструментів  дизайну, постійний моніторинг і оптимізацію візу-ального контенту, а також синхронізацію ідентич-ності бренду у всіх цифрових каналах. 
Л і т е р а т у р а  1. Побудова бренду у соціальних мережах. Hillel Blog. URL: https://blog.ithillel.ua/articles/4-porady-dlia-pobudovy-brendu-u-sotsialnykh-merezhakh (дата звернення: 12.09.2024). 2. Кузьмін О. Є., Князь С. В., Литвин І. В., Зінкевич Д. К. Креативний менеджмент: навч. посібник. Львів: Львівська політехніка, 2010. С. 89‒96. 3. Як використовувати соціальні мережі для форму-вання особистого бренду. Outsourcing Team. URL: https://outsourcing.team/uk/blog/smm-blog/yak-vikoristovuvati-sotsialni-merezhi-dlya-formuvannya-osobistogo-brendu/ (дата звернення: 28.09.2024). 
 

Matiiko N. O., Instructor of the Department of Design, Educational and Scientific Humanities Institute of the Admiral Makarov National University of Shipbuilding, (Ukraine, Mykolaiv), natalya.matyjko@nuos.edu.ua 
Diumina K. M., Student of the Specialty 022 Design, Education and Research Institute of Humanities of Admiral Makarov National University of Shipbuilding (Ukraine, Mykolaiv), kateryna.diumina.ua@gmail.com 

A CONCEPTUAL MODEL OF BRAND DESIGN  
IN THE CONTEXT OF DIGITAL COMPETITION 

Today, brands are forced to compete for the attention of the audience in an oversaturated digital space. Visual identity is becoming 
a key tool for brand recognition and differentiation in social media. Developing a conceptual brand design model that provides a high 
degree of individuality and emotional appeal is an important task for modern branding. 

The purpose of this article is to define a conceptual model of brand design aimed at creating a unique visual brand identity in so-
cial networks. The stages of the implementation of the conceptual scheme in the virtual space are considered. 

K e y  w o r d s :  brand design, high school, digital space, social media, corporate identity. 
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