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Адаптація контенту традиційних медіа до нових форматів  

споживання інформації 

У статті розглянуто зміни створення та формати подання інформації традиційних 

медіа, зокрема, перехід до коротких відеоформатів, зростання ролі емоційності та 

візуалізації медіаконтенту.  Зазначено важливість медіаграмотності та дотримання 

журналістських стандартів у цифрову епоху. 

Ключові слова: традиційні медіа, відеоформат, контент, штучний інтелект. 

 

У сучасному інформаційному просторі стрімко змінюються способи отримання та 

споживання контенту. Традиційні медіа, такі як: телебачення, радіо, друковані видання – уже 

не є такими актуальними. Зростання популярності соціальних мереж, коротких 

відеоформатів (TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts та інші), а також персоналізованих 

новинних стрічок спонукає ЗМІ до активної адаптації. Тому все частіше традиційні медіа 

змушені змінювати свої формати, аби відповідати новим запитам аудиторії. 

Однією з головних проблем для традиційної журналістики стало те, що люди, 

особливо молодь, усе частіше дивляться дуже короткі відео – тривалістю лише 15–30 секунд. 

Тому перед авторами медіаконтенту постало завдання висвітлити матеріал новин таким 

чином, щоб він був у зручному та актуальному форматі. Через це сучасні онлайн-медіа 

почали широко використовувати можливості мультимедіа, зокрема, для покращення 

користувацьких інтерфейсів, привернення й утримання уваги аудиторії, забезпечення 

ефективного засвоєння інформації. 

Доведено, що запам’ятовування інформації складається з: 20% – за наявності 

звукового супроводу, 30% – у разі поєднання звуку і відеозображення, 60% – за умови 

інтерактивної взаємодії. Крім того, інформація, подана в динамічних чи анімованих образах, 

засвоюється в сотні разів швидше за звичайний текст. Як висновок, медіа почали 

експериментувати з форматами подання матеріалу: використання кліпових форм, додавання 

візуальних елементів, а також подання головних меседжів на самому початку матеріалу – так 

зване «front-loading» (структурування тексту). 

Змінюється не лише формат, а й спосіб подачі інформації – емоційність та 

візуальність усе частіше витісняють об’єктивність і структурованість. З цього випливає, що 

разом з інноваційною динамікою виникає виклик перевірки достовірності інформації. Це 

спричиняє ризики поширення недостовірних даних і маніпуляцій, що підкреслює важливість 

критичного мислення та розвитку медіаграмотності як у журналістів, так і в аудиторії. 

Штучний інтелект відіграє ключову роль у трансформації традиційних медіа. Завдяки 

алгоритмам аналізу даних, ЗМІ можуть краще розуміти інтереси аудиторії та створювати 

персоналізований контент. Штучний інтелект також автоматизує генерацію заголовків, 
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анотацій та коротких відео для форматів TikTok, Reels чи Shorts, а також спрощує 

редагування й візуалізацію, дозволяючи швидко реагувати на запити користувачів.  

Отже, адаптація традиційних медіа до нових форматів споживання інформації є 

необхідною умовою для ефективного функціонування у цифрову епоху. Вони мають не лише 

змінювати формат подачі контенту, а й оперативно реагувати на інформаційні виклики. 

Проте є багато інноваційних технологій та ресурсів, які можуть допомагати у створенні 

медіаконтенту. Головне, щоб зберігалися журналістські стандарти, особливо у сфері 

медіаграмотності, щоб не втрачати довіру та авторитет серед авдиторії. 
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