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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА 

 

Метою вивчення дисципліни «Рекламні та PR-технології у digital-

просторі» є вивчення студентами базових уявлень про рекламні digital 

технології, що дозволяють орієнтуватися в рекламних стратегіях Інтернет-

бізнесу, в питаннях отримання, обробки, інтерпретації необхідної для рекламної 

діяльності інформації з метою підготовки змісту та оформлення рекламних 

повідомлень, прийняття оптимальних рішень з проведення рекламних та PR-

кампаній, оцінки ефективності рекламної діяльності в мережі Інтернет 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Рекламні та PR-технології у 

digital-просторі» є формування у студентів відповідно до освітньої програми 

таких компетентностей: 

• ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних 

технологій 

• ЗК06. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації 

• ФК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних 

комунікацій у своїй професійній діяльності 

• ФК03. Здатність створювати унікальний медіапродукт 

• ФК09 Здатність створювати тексти і документи, розробляти 

оптимальні за складом та функціональністю мультимедійні компоненти для 

використання у рекламі та PR 

 

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

Вивчення навчальної дисципліни передбачає формування та розвиток у 

студентів таких результатів навчання: 

• ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних 

джерел 
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• ПР05. Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні 

технології та спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних 

завдань 

• ПР17 Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на 

доступних інтернет-платформах 

• ПР21 Проектувати результати інформаційної діяльності у сфері 

реклами і зв’язків із громадськістю, формувати висновки про медіаефективність 

у короткостроковій / довгостроковій перспективі. 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ЗНАНЬ 

 

Досягнення студента оцінюються за 100-бальною системою Університету. 
Підсумкова оцінка навчального курсу включає в себе оцінки з поточного 

контролю і оцінки заключної залікової письмової роботи. У кожного компонента 
своя частка в загальній системі оцінок. Під компонентом проміжних оцінок 
розуміються поточні оцінки протягом семестру (активність, участь в дискусіях; 
виконання завдань та інше). 

Поточний контроль проводиться на кожному семінарському занятті та за 
результатами виконання завдань самостійної роботи. Він передбачає оцінювання 
теоретичної підготовки здобувачів вищої освіти із зазначеної теми (у тому числі, 
самостійно опрацьованого матеріалу) під час роботи на практичних заняттях. 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за 
всі види 

навчальної 
діяльності 

Оцінка 
ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 
проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 A 5 (відмінно) 

зараховано 

82 – 89 B 4 (добре) 

74 – 81 C 

64 – 73 D 3 (задовільно) 

60 – 63 E 

35 – 59 FX 2 незадовільно з можливістю 
повторного складання 

не зараховано з можливістю 
повторного складання 

1 – 34 F незадовільно з обов'язковим 
повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з обов'язковим 
повторним вивченням 

дисципліни 
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Форми контролю результатів навчальної діяльності студентів та їх 

оцінювання 

 
Відповіді на 
практичних 

заняттях 
Критерії оцінювання 

2 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, 
узагальнення, використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані 
висновки 

1 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 
0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за даний компонент програми 30 (15 тем по 2 бали). 
 

 

Виконання 
практичних 
завдань, есе, 

власних текстів, 
аналітичний 

огляд 

Критерії оцінювання 

2 Завдання виконано правильно, повно, логічно, текст містить аналіз, 
систематизацію, узагальнення, використано міждисциплінарні зв’язки, 
представлено аргументовані висновки 

1 Завдання виконано частково правильно, є неточності, недостатньо 
обґрунтована думка 

0 Студент не виконав завдання 
Максимальна оцінка студента за даний компонент програми 30 (15 тем по 2 бали). 

 

 

Контрольна 
робота 

(письмово) 
Критерії оцінювання 

30-42 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, 
узагальнення, використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані 
висновки 

20-29 Відповідь в цілому правильна, достатньо повна, логічна; допущені несуттєві 
помилки та неточності у викладенні матеріалу 

10-19 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 
1-9 Відповідь має суттєві помилки, аргументи несформульовані, використовується 

неправильна термінологія. 
0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за цей компонент програми 42 бали 
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Залік Критерії оцінювання 

35-40 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, узагальнення, 
використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані висновки 

25-34 Відповідь в цілому правильна, достатньо повна, логічна; допущені несуттєві 
помилки та неточності у викладенні матеріалу 

15-24 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 
5-14 Відповідь має суттєві помилки, аргументи несформульовані, використовується 

неправильна термінологія. 
1-4 Відповідь містить значну кількість суттєвих помилок, не обґрунтована 
0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за цей компонент програми 40 балів 
 

Форма контролю Максимальна кількість балів 
Денна форма Заочна форма 

Відповіді на практичних заняттях 15х2 бали = 30 балів 3х2 бали = 6 балів 
Виконання практичних завдань, есе, власних 
текстів, аналітичний огляд 15х2 бали = 30 балів 3х4 бали = 12 балів 

Контрольна робота – 42 бали 
Підсумковий контроль (Екзамен) 40 40 балів 

Всього 100 100 
 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи Кількість 
балів Вид роботи Кількість 

балів 
ЗМ1 Т1 Відповіді на практичних 

заняттях 2х2=4  

– Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

2х2=4 

Т2 Відповіді на практичних 
заняттях  3х2=6  

– Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

3х2=6 

Т3 Відповіді на практичних 
заняттях  3х2=6 Відповіді на практичних 

заняттях  2 
Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

3х2=6 
Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

4 

ЗМ2 Т4 Відповіді на практичних 
заняттях 3х2=6  

– Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

3х2=6 



9 
 

 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи Кількість 
балів Вид роботи Кількість 

балів 
Т5 Відповіді на практичних 

заняттях 2х2=4 Відповіді на практичних 
заняттях  2 

Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

2х2=4 
Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

4 

Т6 Відповіді на практичних 
заняттях 2х2=4  

– Виконання практичних 
завдань, есе, власних текстів, 
аналітичний огляд 

2х2=4 

Контрольна робота (письмово) –  42 
Підсумковий контроль (Залік) 40  40 

Сума 100  100 
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ПЛАНИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 
 

Змістовий модуль 1. Сучасні тренди у digital технологіях в рекламі та 

PR  

Практичне заняття № 1-2 

Digital технології в рекламі та PR  

План 

1. Основні вимоги до інформаційного забезпечення рекламної діяльності 

в мережі інтернет.  

2. PR в digital середовищі. Основні поняття, що використовуються в PR та 

рекламних стратегіях.  

3. Визначення та вивчення цільової аудиторії.  

4. Визначення переваг продукту та комунікаційного повідомлення. 

Література: [1, с. 30-67]; [5, с. 80-90]. 

 

Практичне заняття № 3-4 

Омнікальний підхід: синергія digital технологій в офлайн простір 

1. Принципи омнікального підходу в просуванні товарів та послуг.  

2. Підсилення WOW-ефекту у повсякденному житті.  

3. Digital інструментарій офлайн.  

4. Створення єдиної концепції просування з використанням різних 

інформаційних каналів.  

Література: [1, с. 30-67]; [5, с. 80-90]. 

 

Практичне заняття № 5-6 

Гейміфікація як ефективний інструмент залучення клієнтів 

1. Залучення клієнтів для налагодження персоналізованого зв’язку.  

2. Збір персональних даних.  

3. Види використання принципів гри у digital просторі.  

4. Концепція створення ефективної гейміфікації.  
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Література: [1, с. 70-99]; [6, с. 90-130]. 

 

Змістовий модуль 2. SEO як інструмент маркетингу  

Практичне заняття № 7-8 

SEO-просування – основи, термінологія, алгоритми ранжирування.  

1. Підходи до аналізу та планування SEO-проектів.  

2. Аналіз KPI та визначення завдань просування.  

3. Структурний аналіз тематичного попиту (інтернет-аналіз). 

Література: [4, с. 160-220]; [5, с. 34-178]. 

 

Практичне заняття № 9-10 

Стратегії SEO оптимізаціі.  

1. Профіль сайту.  

2. Просування за допомогою SEO.  

3. Формування ТЗ, контенту, покращення юзабіліті.  

4. Лінкбілдінг.  

5. Методи покращення поведінкових факторів.  

6. Адаптивний дизайн та його особливості. 

Література: [4, с. 170-240]; [6, с. 84-150]. 

 

Практичне заняття № 11-12 

Контент-маркетинг: принципи та прийоми  

1. Поняття контент-маркетингу. Мета та завдання контент-маркетингу.  

2. Принципи контент-маркетингу.  

3. Прийоми контент-маркетингу.  

4. Оптимізація контенту.  

5. Канали розповсюдження контенту. 

6. Інструменти контент-маркетингу.  

7. Розробка стратегії контент-маркетингу.. 

Література: [4, с. 180-220]; [6, с. 100-145]. 
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Практичне заняття № 13-14 

Платформи аудиту та аналітики в SEO 

1. Здійснення аудиту та аналітики ефективності роботи сайту.  

2. Можливості платформи Google Analytics. 

Література: [4, с. 20-80]; [6, с. 80-90]. 

 

МОДУЛЬ 2 

 

Змістовий модуль 3. Рекламне просування в інтернеті 

Практичне заняття № 15-16 

Контекстна реклама 

1. Види рекламних оголошень та майданчиків. Принцип аукціон.  

2. Підбір слів та типи відповідності. Прогноз у планувальнику Гугл. 

Прогноз у Директі.  

3. Створення об'яв.  

4. Правила посадкових сторінок. Створення мережевої РК у Google Ads.  

5. Вибір семантики для мережевих кампаній. Підбір аудиторій та місць 

розміщення.  

6. Створення об'яв у веб-інтерфейсі Google Ads. Налаштування кампанії. 

 

Практичне заняття № 17-18 

Контекстна реклама 

1. Медійна реклама та інструменти автоматизації: банери, прероли, RTB.  

2. Види банерів. Місця розміщення.  

3. Види розміщень із оплатою за результат (клік, lead). Націлення та 

ретаргетинг. Вибір прайс-майданчиків для просування.  

4. RTB – модель аукціонної оплати медійної реклами. Інструменти 

автоматизації інтернет-маркетингу.  

5. Інструменти для підвищення ефективності інтернет-маркетингу.  
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Література: [3, с. 10-56]; [5, с. 10-70]. 

 

Практичне заняття № 19-20 

Мобільні додатки 

1. Тенденції розвитку мобільних додатків. Переваги залучення мобільних 

додатків для свого бізнесу.  

2. Визначення поняття та характеристика блоків на які розподіляється 

розробка мобільних додатків.  

3. Бізнес спрямування мобільних додатків.  

4. Види мобільних додатків (нативні, веб та гібридні), етапи їх розробки.  

5. Можливості, що відкриваються бізнесу при залученні мобільних 

додатків.  

6. Етапи просування мобільних додатків. 

Література: [4, с. 67-88] 

 

Практичне заняття № 21-22 

Просування у соціальних медіа (SMM) 

1. Функціонал соцмереж Instagram, Facebook. Формати постів та Stories 

Instagram.  

2. Як розвиватися у Facebook: типи сторінок та правила алгоритмів. 

Комунікаційна стратегія та контент-план.  

3. Етапи комунікації з потенційними клієнтами через соцмережі. 

Формування унікальної торгової пропозиції. 

4. Креативна концепція: позиціонування, візуал, стиль текстів. Створення 

контент-плану. 

 

Практичне заняття № 23-24 

 Таргетована реклама у соціальних мережах.  

1. Переваги таргетованої реклами, методологія роботи.  
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2. Стратегії досягнення ефективних результатів: алгоритми створення 

оголошень, генерація міток, огляд автоматизованих систем таргетованої 

реклами, ціноутворення. 

3. Рекламні креативи для просування у соцмережах.  

4. Механіки та інструменти залучення підписників у соцмережах.  

5. Аналітика соціальних мереж. 

Література: [3, с. 150-180]; [4, с. 110-150]. 

 

Практичне заняття № 25-26 

Відео маркетинг 

1. Запуск рекламної кампанії на YouTube.  

2. Кейси використання відеомаркетингу на YouTube.  

3. Варіанти використання відеоінфографіки.  

4. Стратегії просування на YouTube.  

5. Типи відеоконтенту. Типи інфографіки.  

6. Правильна робота зі статистикою вірусного відео. Правильна ідея та 

грамотна реалізація.  

7. Створення бюджетного відео для YouTube. Грамотне налаштування 

рекламної кампанії.  

8. Аналітичний інструментарій. 

Література: [5, с. 120-160]; [6, с. 95-139]. 

 

Змістовий модуль 4.  Digital PR 

Практичне заняття № 27-28 

Канали комунікації та інструменти PR. Робота зі ЗМІ 

1. Унікальні особливості засобів масової інформації.  

2. Цілі та завдання роботи зі ЗМІ.  

3. Вибір необхідних ЗМІ. Підготовка до публікації. Як працювати із 

журналістами.  

4. Аналіз ефективності.  
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Література: [2, с. 56-120]; [3, с. 67-99]. 

 

Практичне заняття № 29 

Influencer-маркетинг  

1. Соціальні мережі. Побудова ком'юніті та робота з негативом.  

2. Взаємодія з аудиторією та атмосфера у співтоваристві.  

3. Influencer-маркетинг, робота з блогерами. Стратегія роботи із 

блогерами.  

4. Система комунікацій. Формати та механіки роботи для цілей компанії. 

5. Інструментарій пошуку та підбору. Вибір релевантних каналів. 

Література: [2, с. 120-180]; [4, с. 100-156]. 

 

Практичне заняття № 30 

SERM 

1. Пошук інформації в інтернеті та соціальних медіа.  

2. Сервіси для автоматичного моніторингу згадок.  

3. Поширення інформації. Обробка негативних відгуків. Обробка 

позитивних відгуків.  

4. Основи SERM-оптимізації. Автоматизація SERM.  

5. Hidden Marketing. Оперативний моніторинг.  

Література: [1, с. 140-167]; [4, с. 80-90]. 
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