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Імідж країни та національний бренд: специфіка формування 

У дослідженні подається тлумачення понять «імідж», «імідж країни». 

Окреслюються «іміджеві характеристики» та канали комунікації, що сприяють 

формуванню позитивного образу країни. Локально визначені основні фактори, 

інструменти та сучасні технології формування національного бренду.   

Ключові слова: імідж, імідж  країни, національний бренд, технології, 

комунікація. 

 

В умовах глобальної трансформації соціально-економічного життя людства, 

перманентних  політичних криз, що детермінують  зміну політичної реальності 

багатьох країн, руйнування старих моделей комунікації імідж країни та 

національний бренд  є надзвичайно важливими ресурсами для досягнення певних 

економічних, геополітичних, соціально-культурних та інших завдань. Більше того, 

потреба мати «індивідуальне обличчя для кожної країни стає актуальною та 

набуває ознак питання її національної безпеки та перспективності розвитку» [4, с. 

220]. 

Попри вагомість і значимість, проблема іміджу, брендингу країни в науковій 

літературі осмислена недостатньо. Окремі аспекти питання територіальної 

індивідуальності розглядаються в економічних, політичних, культорологічних  

розвідках тощо. Прикметно, в слово «імідж» у перекладі з англійської  означає 

образ, зображення, відображення. Спочатку цей термін вживався у сфері естетики 

та мистецтвознавства, згодом розширив межі використання: став категорією 

маркетингу, бізнесу, політики. Такий специфічний об’єкт, як територія, з часом 

також почав набувати певного іміджу.  
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Наразі дослідниками продукується різноманітні визначення терміну «імідж», 

в яких закцентована увага на достатньо різноманітних аспектах цього складного та 

багатоаспектного поняття. Якщо Г. Почепцов називає іміджем – індивідуальний 

образ або ореол, створений ЗМІ, соціальною групою або власними зусиллями 

особистості з метою привернення до себе уваги [6]; то О. Панасюк доводить, що 

імідж – це штучний образ, який формується у суспільній чи індивідуальній 

свідомості засобами масової комунікації та психологічного впливу з метою 

створення певного ставлення авдиторії до об'єкта [5].  

На думку І. Важеніної [2], імідж території (або «територіальна 

індивідуальність») – це набір відчуттів та образних, емоційно забарвлених уявлень 

людей, що виникають з приводу її природно-кліматичних, історичних, 

етнографічних, соціально-економічних, політичних, морально-психологічних та 

інших особливостей. Це дуже різноплановий, іноді штучно створений образ 

об'єкта, який складається у свідомості людей, вважає авторка. 

Акумулюючи визначення авторитетних дослідників, приходимо до висновку, 

що імідж країни – це стихійно сформований або штучно створений образ, міцно 

закорінений під впливом сукупності емоційних / раціональних характеристик, 

переконань та відчуттів із приводу певної території у масовій  та індивідуальній 

свідомості. Серед основних характеристик іміджу як інформаційного явища варто 

виокремити динамічність, функціональність, пластичність та здатність до змін. 

Залежно від якісних характеристик імідж території може бути як позитивним, так 

і негативним. Хоча, зрозуміло, що в процесі аналізу іміджу не варто 

виокремлювати абсолютний позитив чи негатив. 

Основу іміджу країни складають «офіційні» характеристики: назва країни, її 

історія та географія, прапор, герб, гімн тощо. Серед факторів, що впливають на 

імідж країни, виокремлюються специфічні «ресурсні» характеристики, як-то: 

природні, кліматичні умови (сировинні ресурси, флора, фауна), екологічна безпека, 

фінансово-економічні особливості (бізнес-клімат, економічна динаміка, кредитна і 

податкова політика та ін.), соціально-демографічний склад населення та 

соціокультурна специфіка (кількість мешканців, гендерний розподіл населення, 
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менталітет, якість життя та рівень освіти,  звичаї, традиції та ін.), адміністративно-

політичний імідж, політична ситуація (імідж влади, ефективність уряду, ступінь 

розвитку інститутів громадянського суспільства та ін.), міжнародні 

взаємовідносини (характер взаємозв'язків країни з державами-сусідами та іншими 

країнами світу, участь у міжнародних організаціях, заходах). 

Не можна не відзначити такий важливий фактор, що характеризує імідж 

країни, як інформаційний ресурс. Серед каналів комунікації – традиційні ЗМІ 

(радіо, телебачення) та сучасні канали комунікації (Інтернет),   спеціальні заходи 

та робота посередників (медіа-дипломатії, дипломатичних установ, туристичних 

агентств, іноземних компаній та ін.), власний досвід людей тощо. 

 Формування іміджу країни – систематичний та багатоплановий процес, 

клопітка  аналітична робота, спрямована на досягнення конкретних цілей, 

основною з яких, як правило, є ідентифікація країни у світі, просування держави 

на зовнішньополітичному ринку. У рамках стратегічного управління іміджем 

країни реалізується такий спосіб його формування, як брендинг. Прикметно, що 

категорія «бренд», відповідно до брейдингового підходу одного з провідних 

світових спеціалістів в галузі брендингу С. Анхольта [7], набуває значення 

соціального / культурного елемента, а не товара чи послуги; поняття «імідж 

країни» прирівнюється до розуміння «бренд країни».  Відтак, бренд країни стає її 

основним капіталом, який, на думку автора, постає як стратегічний підхід до 

реалізації стратегії національної безпеки та конкурентної ідентичності [1, с. 36]. 

Для перетворення іміджу країни на потенційний ресурс її розвитку важливо 

формувати позитивний національний бренд, який об'єднує націю спільним 

почуттям свідомості та національною гордістю, стимулює рух громадян до 

спільних ідеалів та цілей. Відповідно до концепції конкурентної ідентичності 

С.Анхольта національний бренд визначається сприйняттям країни за шістьма 

елементами (т.зв. шестикутник С.Анхольта): 1) туристична привабливість, 

2) людський капітал, 3) якість експортованих товарів, 4) зовнішня і внутрішня 

політика, 5) культурна спадщина, 6) інвестиційна привабливість. 
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Загалом, національний бренд дозволяє залучити людей до формування 

успішного та ефективного іміджу країни шляхом їх ідентифікації з громадянами 

цієї країни; поширення національної ідентичності, почуття національної гордості.  

Джерела та література 

1. Анхольт С. Создание бренда страны. Бренд-менеджер. 2007. № 1. С. 36–44.  

2. Важенина И. С. Имидж и репутация территории как основа продвижения в 

конкурентной среде. Маркетинг в России и за рубежом. 2006. №6 (56). С. 82–98. 

3. Винсент Л. Легендарные бренды: Раскрученные рекламные мифы, в которые 

поверил весь мир. Москва : ФАИР-ПРЕСС, 2004. 336 с.  

4. Нагорняк Т.Л. Країна як бренд. Національний бренд «Україна». Стратегічні 

пріоритети. №4(9). 2008 р. С. 220–228.  

5. Панасюк А.Ю. Формирование имиджа. Стратегия, психотехнологии, 

психотехники. Москва : Омега-Л, 2008. 266 с. 

6. Почепцов, Г. Г. Имиджелогия : теория и практика.  Киев : Ваклер, 1997. 435 с. 

7. Anholt S. Branding Places and Nations. Clifton R., Simmons J. & Ahmad S. (eds). 

Brands and Branding. Princeton. NJ: Bloomberg Press, 2004. Pp. 213–226. 

 

Filatova O. S. 

doctor if Philological Sciences, professor 

National University of Shipbuilding after Admiral Makarov 

Ukraine, Mykolaiv 

filatovaoks07@gmail.com 

Country image and national brand: specifics of formation 

The study provides an interpretation of the concepts of «image», «image of the 

country». «Image characteristics» and communication channels that contribute to the 

formation of a positive image of the country. The main factors, tools and modern 

technologies of national brand formation are locally determined. 

Key words: image, country image, national brand, technologies, communication.  

 

 



364 

 

 

 

 

 

 

 

Наукове видання 

 
 

МИКОЛАЇВЩИНА І ПІВНІЧНЕ 

ПРИЧОРНОМОР’Я: ІСТОРІЯ ТА 

СУЧАСНІСТЬ 

 
Матеріали XI Всеукраїнської науково-практичної конференції,  

приуроченої до 30-річчя Незалежності України 

  

8 жовтня 2021 року 

 

Відповідальність за достовірність фактів, цитат та інших відомостей несуть 

автори публікацій 

 

 
 

 

 

 

Науковий редактор: д-р філол. наук, професор О. С. Філатова


