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РЕЛІГІЯ ЯК МЕХАНІЗМ ЗАПОБІГАННЯ КОРУПЦІЇ 

 

Як один із ключових соціальних інститутів, релігія впливала не лише на приватне 

життя людей, а й на суспільно-політичні, економічні та державотворчі процеси. Особливе 

значення в європейському контексті мало християнство, яке протягом тривалого періоду 

виступало духовною основою західної цивілізації. Розвиток християнства не був 

однорідним, накопичення розбіжностей у трактуваннях призвів спочатку до Великого 

церковного розколу 1054 року, що розділив церкву на Західну (Римо-католицьку) та Східну 

(Православну) (2). 

Католицька церква пізнього Середньовіччя була залучена до фінансових 

зловживань, одним із найпоказовіших проявів яких став масовий продаж індульгенцій за 

понтифікату Папи Лева X (1513-1521). Отримані кошти були спрямовані на фінансування 

будівництва собору Святого Петра в Римі. Папа Лев X походив із заможного 

флорентійського роду Медічі, що додатково посилювало сприйняття церковної влади яка 

тісно пов’язаної з фінансовими та політичними інтересами. Практика індульгенцій 

перетворила прощення гріхів на товар, що підривало моральний авторитет церкви. Подібні 

корупційні явища проявлялися й у формі симонії – купівлі та продажу церковних посад і 

духовних привілеїв, яка, попри офіційну заборону канонічним правом, мала місце як у 

католицькій, так і в православній традиції в окремі історичні періоди. Водночас у 

православ’ї симонія не була інституціоналізованою практикою, а розглядалася як 

відхилення від церковних норм. Саме проти такої комерціалізації віри та корупційних 

практик церковного управління виступив Мартін Лютер, який у 1517 році оприлюднив 

роботу «95 тез», засуджуючи продаж індульгенцій і зловживання католицького 

духовенства, що стало ідейним поштовхом до Реформації та зародження протестантизму 

(2).  
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Теоретичним підґрунтям нашого дослідження є концепція Макса Вебера, викладена 

у праці «Протестантська етика і дух капіталізму» (1905), яка розкриває взаємозв’язок між 

релігійними настановами та соціально-економічною поведінкою. 

Радикальною відмінністю протестантизму від католицизму та православ’я стало 

повне заперечення сакрального статусу церковної ієрархії та неможливості повного 

замолювання гріхів. Протестантизм наголошував на важливості земного життя як простору 

реалізації релігійного покликання людини через працю, у якій вбачається не лише 

матеріальна діяльність, а й моральний обов’язок перед суспільством і служіння Богові. 

Натомість католицька етика не вимагає раціональної організації всієї життєвої поведінки 

людини як доказу спасіння душі, що зумовлює відсутність постійного контролю над 

професійною діяльністю. Класичне християнство є більш терпимим до порушень у 

світській сфері, оскільки моральна провина може бути компенсована через церковне 

покаяння, а не через постійну етичну дисципліну (1, ст. 130). Макс Вебер зазначає, що у 

межах протестантизму професійна діяльність є моральним обов'язком, а добросовісність і 

сумлінне виконання професійних функцій – як ознака етичності (1, ст. 165). Саме такі риси 

протестантської ідентичності формують негативне ставлення до корупції, оскільки вона 

прямо суперечить принципу доброчесного й раціонального виконання професійного 

обов’язку та наносить шкоду суспільному порядку.  

Емпіричним підтвердженням ідеї про вплив релігії на сприйняття корупції є дані 

Індексу сприйняття корупції (CPI) за 2024 рік, оприлюднені Transparency International 

(міжнародна неурядова антикорупційна організація) (3), а також показники ВВП на душу 

населення за даними Світового банку (4). Проведемо порівняння цих показників з метою 

виявлення кореляції між рівнем економічного розвитку, рівнем толерантності до корупції 

та домінуючою релігією у країні. У табл. 1 представлено співставлення країн-лідерів за 

індексом CPI з їх макроекономічними показниками та домінуючою релігійною в країні. 

 

Таблиця 1 – Співставлення країн-лідерів за індексом CPI з їхніми 

макроекономічними показниками та релігійною структурою населення 

Країна CPI ВВП на душу (PPP, $) Домінуюча релігія 

Данія 90 79,514 Протестантизм 

Фінляндія 88 64,228 Протестантизм 

Сінгапур 84 150,689 Буддизм 

Люксембург 81 150,929 Католицизм/ Протестантизм 

Норвегія 81 101,031 Протестантизм 

Швейцарія 81 94,115 Протестантизм 

Швеція 80 71,030 Протестантизм 
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Отже, релігія як соціальний інститут суттєво впливає на сприйняття корупції 

суспільством. Проведене дослідження виявило кореляцію між домінуванням 

протестантського населення, високим рівнем економічного розвитку держав і низьким 

рівнем суспільної нетерпимості до корупції.  
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ВПЛИВ СОЦІАЛЬНИХ КРИЗ НА ТРАНСФОРМАЦІЮ 

 ЦІННІСНИХ ОРІЄНТАЦІЙ МОЛОДІ 

 

Суспільні цінності є фундаментальною категорією соціологічного знання, яке 

формує орієнтири для поведінки індивідів, груп і всього суспільства в цілому, забезпечуючи 

стабільність соціальної системи. Вони являють собою об'єктивовані в культурі виявлення 

про значимість блага, ідеалу та норми, які впливають на мотивацію, соціалізацію та 

суспільні трансформації. Найважливішими цінностями для людини є життя, здоров’я, 

свобода, але також цінності це ключовий елемент формування соціального життя, вони є 

критеріями оцінки реальності, вибору цілей і засобів їх досягнення, а також важливі для 

прогнозування поведінки.  

Трансформація ціннісних орієнтацій сучасної молоді в умовах соціальних криз є 

актуальною темою для сучасних соціологічних досліджень, оскільки саме молоде 
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