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ФЛЕШ-ІМІДЖ «ПЕРШОГО»: ОБРАЗ УКРАЇНСЬКОГО ЛІДЕРА В 

УМОВАХ ВІЙНИ 

Оксана Філатова 

доктор філологічних наук, професор, завідувач  

кафедри соціально-гуманітарних дисциплін,  

Національний університет кораблебудування 

імені адмірала Макарова,  

Е-mail: filatovaoks07@gmail.com 

 

Вдало сформований та цілеспрямовано впроваджуваний у масову 

свідомість за допомогою різного інструментарію та прийомів імідж 

політичного лідера визначає його перемогу в політичній боротьбі. У процесі 

виборів громадяни отримують «...відгук на імідж, а не на людину, оскільки 99 

% не контактують із цією людиною» [1, с. 125]. У критичні періоди образ 

політика не тільки репрезентує його здатність до адаптації та швидких змін, але 

й ідентифікує імідж країни, що здатна протистояти внутрішнім і зовнішнім 

загрозам.  

В умовах широкомасштабної збройної агресії Росії проти України, коли на 

кону стоїть питання захисту національної ідентичності українців, імідж 

політичного лідера набуває нового сенсу та стає стратегічним ресурсом 

держави. Образ першої особи «великого народу великої країни» асоціюється з 

опором та боротьбою за перемогу над загарбником. 

Зупинімося докладніше на деяких найважливіших компонентах структури 

та комунікації феномену іміджу політичного лідера. Вітчизняні та зарубіжні 

науковці виокремлюють такі основні підходи до визначення поняття іміджу, як-

от: онтологічний, антропологічний, ціннісний та етичний. У нашому 

дослідженні беремо за основу антропологічний підхід, що передбачає аналіз 

зовнішніх ознак невербальної поведінки лідера: габітусу (тілесність), 

зовнішньої атрибутики  (одяг, взуття, зачіска, прикраси, аксесуари), кінетики 

(погляд, рухи, жести, міміка). Означені базові характеристики входять до 

структури флеш-іміджу (в перекладі з англ. flesh – тіло, плоть; image – образ), 

що в українській мові означає «тілесний вигляд».  

mailto:filatovaoks07@gmail.com
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Зовнішність, манера поведінки, спілкування лідера відіграють істотну роль  

під час формуванні враження про політика. Як вважає Е. Семпсон, 

«...візуальний імідж, який створюється, ми відмічаємо першим. Їх [політичних 

лідерів – О.Ф.] тіло, їх пози, їх одяг говорять задовго до того, як вони 

промовлять перше слово» [5, с. 132]. Флеш-імідж Володимира Зеленського – 

лідера держави, яка воює, від часу його обрання на пост президента України у 

фокусі уваги не тільки в Україні, але й за кордоном. Наразі західні ЗМІ 

оцінюють зовнішній вигляд та одяг політика не менше, ніж його виступи та 

промови до європейських лідерів.  

Як відзначає політолог-міжнародник Тарас Семенюк, «основним 

драйвером образу президента на сьогодні є війна, вона впливає на все, що 

робить і каже Зеленський» [3]. І саме війна накладає відбиток на невербальну 

поведінку першої особи, додамо ми.  

Від початку повномасштабного вторгнення РФ флеш-імідж українського 

лідера зазнав кардинальних змін на рівні зовнішньої атрибутики. Найперше, 

змінився гардероб: Зеленський  відмовився від ділового костюма і краватки. Від 

першого звернення до нації він з’являється на публіці переважно в одязі у стилі 

мілітарі. У ньому він звертався до Конгресу США, до канадського та 

європейського парламентів, виступав перед ізраїльським Кнесетом.  

Одягаючи сорочки та прості штани кольору хакі, футболки чи флісові 

кофти, спортивне взуття, президент доносить складніші повідомлення, ніж ті, 

що традиційно демонструє діловий костюм. «Одяг президента – це видимі 

знаки ситуації, в якій він живе. Він умовно перейшов у категорію воїна. 

Одягнувши костюм у війну, ти виділяєшся, у людей відразу постають питання. 

Одяг глави держави передає настрій ЗСУ, вони розуміють, що захищають 

символ влади. Він ніби теж із ними на фронті – у звичайних штанах, футболці 

та кросівках. Простота стилю Зеленського має передавати переживання, він 

такий, який є» [3]. Разом із тим Зеленський не одягає форму збройних сил, 

даючи таким чином сигнал українцям, що не привласнює собі славу військових. 

 Важливими тілесними репрезентантами у структурі флеш-іміджу є форма 
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тіла, або зовнішній вигляд, зовнішність. Як відомо,  стан здоров’я політика – 

важливий параметр кар’єри й має загальнонаціональне значення. Український 

лідер тримає фізичну форму, яка передає інформацію про стан його здоров’я та 

позитивно впливає на емоції громадян воюючої країни, що перебувають у 

стресі, відчувають страх і тривогу як за себе, так і за своїх близьких. Це 

своєрідний сигнал: фізичні вправи потрібні всім, адже допомагають боротися зі 

стресом, дають відчуття сили та жаги до життя. 

Вираз обличчя та мімічне розмаїття як базові категорії флеш-іміджу 

розкривають емоційний стан першої особи в тій чи іншій ситуації. Помітно, як 

змінилося обличчя Зеленського у критичні для країни і для себе моменти. Він 

помітно втомлений, з темними колами під очима. Також вираз на обличчі 

позначає занепокоєння, втому і стрес. На початку війни, в якийсь із днів, коли 

він давав інтерв’ю міжнародним засобам масової інформації, виразно 

простежувались його втома, виснаженість, певною мірою – розгубленість. Хоча 

вже наступного він виглядав доволі зосередженим і зібраним. 

Зсунуті до перенісся напружені брови, стиснуті губи, вертикальні зморшки 

на лобі та переніссі, розкриті або ледь прищулені очі – все це мімічні ознаки 

стриманого гніву та презирства до ворога. Особливо виразно виявилися мімічні 

реакції Зеленського під час перебування в Бучі на Київщині, де під час окупації 

російськими військами відбулося катування та масові вбивства мирних жителів.  

Дещо м’якішим стає вираз його обличчя під час щоденних звернень до 

українців чи то під час промов у парламентах і перед багатотисячними 

натовпами на площах найбільших міст Європи. Горизонтальні складки на лобі, 

ледь насуплені брови, ледь звужені очі, напружені м’язи носа, стиснутий рот, 

опущені куточки вуст свідчать про зосередженість політика.   

Погляд виказує достеменний емоційний стан українського політика та його 

ставлення до аудиторії. Якщо під час промови він демонструє прямий погляд, 

що свідчить про визнання та повагу до співбесідників, зацікавленість та 

готовність до діалогу; то в процесі спілкування з найвпливовішими іноземними 

гостями нерідко спостерігаємо або фіксований погляд, що виражає 
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усвідомлення власної позиції, або прищулений погляд, що свідчить про 

концентрацію уваги, спостереження та готовність діяти. 

Посмішка, яка за влучним висловлюванням Д. Карнегі «нічого не вартує, 

але дорого цінується», є одним з найголовніших рис у структурі флеш-іміджу. 

Так яскраво виражена в мирний період розслаблена посмішка Зеленського, у 

воєнних умовах, що часто вимагають від лідера жорсткості та концентрації, 

стала майже неактуальна. Принаймні публічно. Зрідка спостерігається 

вимушена посмішка, що компенсує або доповнює співчуття, в розмовах з 

українцями на звільнених від окупантів територіях, як, приміром, це було в 

Бучі чи в Ізюмі на Харківщині. У вільному від російських військ Херсоні на 

обличчі українського лідера була невимушена посмішка – вираження щирої, 

справжньої радості. 

Характеризуючи посмішку як складову флеш-іміджу українського лідера, 

варто сказати, що в ситуаціях приватного життя (в умовах війни та загрози 

фізичної ліквідації інформація на цю тему є вкрай обмеженою. – О.Ф.), на його 

обличчі спостерігаємо розслаблену посмішку, яка свідчить про щире 

переживання радості й задоволення. Так було в інтерв’ю президента та його 

дружини кореспондентці CNN, в якому вони розповіли про свої стосунки під 

час війни. Щоправда, тут варто говорити про промовистий вираз обличчя 

дружини Зеленського, як реакцію на його слова «…ніхто не готує мені 

сніданків. Я маю на увазі, що в нас складний період». Перша леді, здається, 

своїм виразом обличчя описала відчуття кожної дружини. 

Підсумовуючи, зауважимо: флеш-імідж політичного лідера має важливе 

значення.  З одного боку, він виступає індикатором актуальних психічних 

станів: людина здатна добре контролювати слова, але погано – свою міміку, 

жести тощо. З іншого – зовнішність та манера поведінки лідера відіграють 

істотну роль при формуванні враження про конкретного політика. Флеш-імідж 

лідера держави, яка воює, засвідчує його розуміння та  відповідальність за 

подолання ворога, його здатність у кризовій ситуації генерувати та відстоювати 

свої рішення.    
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Сучасні процеси глобалізації зумовлюють істотні зміни в засобах масової 

комунікації та розвиток маркетингових стратегій, що спричинило зростання 

питомої ваги реклами в сучасному суспільстві. Як зазначається в Законі 

України «Про рекламу», реклама – це «спеціальна інформація, про осіб чи 

продукцію, яка розповсюджується у будь-якій формі і в будь-який спосіб з 

метою прямого чи опосередкованого одержання зиску; споживач реклами – 

будь-яка особа або група осіб, на яких спрямована реклама; рекламні засоби – 

це засоби, що використовуються для доведення реклами до споживача в будь-
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