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Початки друкарства в Миколаєві: історія становлення та розвитку 

У статті проаналізовано становлення друкарської справи в Миколаєві, історія 

відкриття друкарень та публікації першої газети «Миколаївський вісник». 

Ключові слова: газета, друкарня, засновник, друкарство, Миколаїв. 

 

У ХІХ – на початку ХХ століття Миколаїв, сильне індустріально-культурне 

приморське місто, відчував реальну необхідність у друкованій продукції для освітніх, 

наукових і громадських потреб. Приплив місцевої освіти, культури сприяв виникненню 

перших у своєму роді друкарень. Велику роль у цьому процесі відіграли й 

загальноукраїнські тенденції у видавничій справі. 

У 1820-х роках була заснована перша офіційна друкарня в Миколаєві Чорноморського 

адміралтейства. Вона працювала при Чорноморському флоті та задовольняла потреби 

військово-морського командування у друкуванні наказів, технічної документації, офіційних 

повідомлень, тощо [1]. Це видавництво також виготовляло спеціалізовані книги на морську 

тематику. Великим кроком уперед була літографія, тому саме тут вперше в Україні з’явилися 

книжки, ілюстровані таким чином [2]. Згодом друкарня була перейменована у друкарню 

Чорноморського гідрографічного депо та до 1850-х років зберігала свої позиції як єдиний у 

місті заклад такого типу. Лише у другій половині ХІХ століття, коли в Миколаєві почали 

з’являтися приватні друкарні, відповідаючи на потреби в освіті та культурі, у суспільстві 

населення проявився інтерес до видання газет та книг. 

Першим відомим періодичним виданням, яке побачило світ у Миколаєві, був 

«Миколаївський вісник» («Николаевскій вѣстникъ» – рисунок 1). Ця газета почала виходити 

у 1865 році завдяки старанням капітан-лейтенанта Єгора Павловського, помічника 

начальника гідрографічного управління. Останній заснував газету власним коштом, 

отримавши на це дозвіл з квітня 1863 року. Однак через брак фінансів він зміг орендувати 

друкарню лише наприкінці 1864 року. Газета виходила в друкарні Чорноморського 

гідрографічного депо за умови розміщення в ній наказів головного командира.  
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Рисунок 1 – Перша миколаївська газета «Николаевскій вѣстникъ» 

Спочатку найбільшою проблемою була відсутність журналістського матеріалу і Єгору 

Павловському доводилося самостійно збирати новини, часто випадково почуті, та 

публікувати їх безкоштовно [3]. Згодом ситуація змінилася: у нього з’явилися небайдужі 

освічені однодумці, які почали публікувати власні статті. Газета набула популярності, і 

містяни самі почали звертатися до редакції. Завдяки цьому «Миколаївський вісник» став 

невід’ємною частиною суспільного життя Миколаєва та важливим інформаційним ресурсом 

Південної України. 

У той час було важко підтримувати таку установу, оскільки друкарське устаткування 

коштувало дуже дорого, тому після смерті свого засновника, двічі перейшовши у власність 

інших редакторів, газета була закрита у 1885 році. 

Протягом XX століття в Миколаєві з’явилося багато нових газет, що продовжили 

традиції «Миколаївського вісника». Незважаючи на бурхливі історичні події та зміни 

політичного устрою, друковані видання залишалися важливим джерелом інформації для 

суспільства. Започаткована у XIX столітті газетна справа мала значний вплив на культурний 

та суспільний розвиток регіону. 
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