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ВСТУП

В умовах переходу економіки України до ринкових відносин змінюються
взаємозв'язки між різними економічними ланками управління промисловим
виробництвом, ліквідуються деякі з них, створюються нові приорітети.

При адміністративно-командній системі розвиток ціноутворення
відбувався в тісній взаємодії з іншими економічними важелями: плануванням,
стандартизацією, оцінкою економічної ефективності нової техніки,
економічним стимулюванням і т.ін.

З переходом до ринкової економіки на ціноутворення покладаються
додаткові функції. На першому етапі реформування економіки важливе
стимулююче значення набуває застосування гнучких договірних цін на
продукцію, комплектуючі матеріали і системи машин. У той же час у різних
галузях економіки темпи становлення ринкових відносин неоднакові і не варто
відразу в цілому відмовлятися від раніше прийнятих методик формування цін.
Надалі, з розвитком ринкових відносин і формуванням регульованого ринку,
ліквідацією монополій і виникненням вільної конкуренції на ціноутворення
буде все більше впливати ринок, що обумовлює і зміну методології визначення
та встановлення цін на продукцію, товари і послуги.

Державні економічні органи в умовах ринку повинні забезпечити
організаційну і методологічну єдність процесів ціноутворення шляхом
контролю за рівноважними цінами, кон'юнктурою споживчого ринку,
стимулювання становлення системи маркетингу а також надавати регулюючий
вплив через інвестиційну, податкову, кредитну політику.

Знання законів ціноутворення, як складової частини ринкових реформ,
вміння застосовувати його прийоми і методи в процесі своєї практичної
діяльності стало нагальною потребою сучасного менеджера і будь-якого
державного чиновника.

Мета даної методичної розробки полягає в організації вивчення
студентами курсу "Ціноутворення" відповідно до навчально-тематичного плану



та програми дисципліни. У процесі вивчення курсу студенту рекомендовано
використовувати літературу, список якої наведено в цій роботі, а також словник
економічних термінів (дод. 1).

Фундаментальні знання з основних питань формування напрямків і
політики ціноутворення в різних соціально-політичних і економічних умовах
розвитку суспільства і держави, встановлення цін на товари, продукцію і
послуги, державного регулювання ціноутворення в Україні і за кордоном,
студенти одержують на лекційних заняттях, а вміння приймати конкретні
рішення в запропонованих ситуаціях і вирішувати завдання по визначенню цін
на продукцію і послуги – у процесі семінарських і практичних занять під
керівництвом викладачів.

Однак, частина питань дисципліни вимагає подальшої проробки,
поглиблення й осмислення. Тому велике значення приділяється самостійній
роботі студентів із запропонованою літературою, періодичними виданнями і
публікаціями з питань ціноутворення на основі "Програми". Важливе
практичне значення має здатність студента самостійно вирішувати конкретні
завдання по визначенню цін, особливо на нові товари і послуги,
використовуючи різні методики.

Завершальним етапом вивчення дисципліни є виконання і захист
атестаційної контрольної роботи, ціллю якої ставиться закріплення отриманих
знань і контроль їхнього засвоєння, розвиток спроможностей і навиків
застосування цих знань у подальшій самостійній виробничій і господарській
діяльності, оволодіння організаційно-правовими нормами ціноутворення та
методами економічного обгрунтування варіантів розрахунків цін.



ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ

Дана методична розробка має мету допомогти студентам заочно-
вечірньої форми другої вищої освіти в організації самостійного вивчення курсу
"Ціноутворення".

В основу вивчення курсу покладені теорії та методології планування
структури, рівня, динаміки цін на вироби виробничо-технічного призначення,
народного споживання і нової продукції.

Методична розробка дає можливість активно застосовувати в практичній
діяльності прогресивні прийоми і методи ціноутворення. У зв'язку з цим про-
грама курсу "Ціноутворення" передбачає практичне вирішення завдань. За-
вдання, що містяться в методичній розробці, відбивають господарські ситуації,
що виникають у практиці, і тому призначені для освоєння студентами елемен-
тарних методів і прийомів ціноутворення, розуміння ними найважливіших
принципів формування рівня і структури з урахуванням особливостей виробів і
різновидів цін на них; викликають необхідність застосування нормативно-
довідкового матеріалу, використання евристичних, балансових методів, елект-
ронно-обчислювальної техніки і т.ін.

Методичні вказівки допомагають у вивченні основних наукових концеп-
цій і поглядів в галузі сучасного ціноутворення на суб'єктах з різними формами
власності, що господарюють в Україні.

Додатки до методичних вказівок дозволять студентам заочно-вечірньої
форми освіти навчання реалізувати отримані теоретичні знання.



ВИМОГИ ДО ВИКОНАННЯ КОНТРОЛЬНОЇ РОБОТИ

Робота повинна бути виконана в окремому зошиті, акуратно, розбірливо,
обсягом 15...20 сторінок. При виконанні контрольної роботи на кожній сторінці
залишати поля шириною 3 см для зауважень викладача-рецензента. Викладення
теоретичних питань, виконання схем і таблиць повинно бути детальним.

Контрольна робота повинна мати титульний аркуш. Наприкінці роботи
навести список використаної літератури. На останній сторінці повинна стояти
дата виконання роботи й особистий підпис студента-заочника.

Контрольна робота відповідно до навчального графіка (за 10 днів до по-
чатку сесії) висилається або передається в методичний відділ університету.

Після перевірки контрольна робота може мати такі варіанти оцінок: "на
доробку" і "до захисту". Якщо робота має оцінку "на доробку", тобто не зарахо-
вана, то після виправлення помилок з урахуванням зауважень рецензента, сту-
дент висилає її з попередньою рецензією в методичний відділ університету по-
вторно.

Якщо робота допускається до захисту, то студенту вона не повертається,
залишається у викладача-рецензента до сесії і може видаватися студенту перед
її захистом.

Контрольна робота виконується по варіантах відповідно до табл.1, що
додається. Варіанти контрольних робіт для студентов-заочників призначаються
з урахованням останніх двох цифр шифру особистої справи. Робота, що не від-
повідає шифру, не зараховується і повертається студенту без розгляду.
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НАВЧАЛЬНО – ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН З КУРСУ
"Ціноутворення"

Кількість годин
У тому числі№

п/п
Назва теми

Всього
Лекції

Практичні
заняття

1 Економічна сутність категорії "ціна"
ПЗ: Ціна рівноваги

4 2 2

2 Еластичність попиту 2 2 -
3 Типи ринків та специфіка ціноутворення 2 2 -
4 Етапи ціноутворення 2 2 -
5 Методи ціноутворення.

ПЗ: Розрахунок ціни методом граничних
витрат і граничних доходів

6 2 4

6 Встановлення цін на новий товар.
ПЗ: розрахунок ціни на новий товар

4 2 2

7 Встановлення цін у межах товарного
асортименту.
ПЗ: Розрахунок цін у межах товарного
асортименту

4 2 2

8 Реакція споживачів та конкурентів на
зміну цін.
ПЗ: Розрахунок збитку від зміни цін

4 2 2

9 Державне регулювання ціноутворення в
Україні

2 2 -

10 Державне регулювання ціноутворення в
цивілізованих країнах

2 2 -

Всього 32 20 12
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ПРОГРАМА ДИСЦИПЛІНИ
"ЦІНОУТВОРЕННЯ"

Тема 1. Економічна сутність категорії "ціна"
Ціна, як грошова форма вартості. Види ринків та форми ціни. Місце кате-

горії "ціна" серед інших ринкових категорій. Пропозиція та ціна. Попит і ціна.
Формування ціни рівноваги. Сутність процесу та загальна модель ціноутворен-
ня.

Література: Основна – 1, 2, 4, 8, 11, 13, 15, 18, 24.
Додаткова – 2, 5, 6, 11, 14, 16, 18, 22.

Тема 2. Еластичність попиту
Сутність поняття "еластичність". Еластичність попиту за цінами. Обчис-

лення еластичності попиту. Формула середньої точки для еластичності. Еластич-
ні криві попиту: змінні та постійні. Основні фактори еластичності попиту. Ела-
стичність попиту за прибутком. Практика використання поняття "еластич-
ність".

Література: Основна – 4, 6, 8, 9, 14, 16, 17, 19, 20.
Додаткова – 3, 6, 7, 10, 11, 21, 22, 24, 25.

Тема 3. Типи ринків та специфіка ціноутворення
Конкуренція та монополія. Ціноутворення на ринках чистої конкуренції,

чистої монополії. Антимонопольна практика та антимонопольне законодавство.
Література: Основна – 2, 4, 7, 8, 13, 15, 16, 18, 19, 20.

Додаткова – 2, 4, 6, 7, 11, 15, 16, 17.
Тема 4. Етапи ціноутворення
Завдання ціноутворення. Визначення попиту. Оцінка витрат. Аналіз цін

та товарів конкурентів. Встановлення ціни.
Література: Основна – 4, 7, 8, 9, 10, 12, 15, 18, 21, 23,24, 25, 19, 20.

Додаткова – 1, 2, 5, 6, 7, 22, 12, 14, 26, 27.
Тема 5. Методи ціноутворення
Метод "середні витрати плюс прибуток". Встановлення ціни на основі

відчутної цінності товару. Встановлення ціни на основі рівня поточних цін.
Встановлення ціни на основі закритих торгів. Встановлення остаточної ціни.
Заборонені прийоми встановлення ціни.

Література: Основна – 1, 2, 5, 6, 7, 12, 14, 22.
Додаткова – 3, 7, 12, 15, 18, 23, 25, 27.



Тема 6. Встановлення цін на новий товар
Стратегія "зняття вершків" та "міцного закріплення на ринку", умови до-

цільності вибору підходів. Цінове позиціонування.
Література: Основна – 3, 4, 6, 8, 11, 12, 15, 17, 18, 20, 22, 25.

Додаткова – 2, 3, 4, 6, 7, 11, 12, 18, 19, 20, 23, 24, 27.
Тема 7. Встановлення цін у межах товарного асортименту
Поняття товарного асортименту. Ступінчаста диференціація моделей то-

вару. Супутні товари. Встановлення цін зі знижками та заліками. Функціональ-
ні знижки. Встановлення цін для стимулювання збуту. Дискримінаційні ціни.

Література: Основна – 3, 4, 6, 8, 11, 12, 15, 17, 18, 20, 22, 25.
Додаткова – 2, 3, 4, 6, 7, 11, 12, 18, 19, 20, 23, 24, 27.

Тема 8. Реакція споживачів та конкурентів на зміну цін
Поведінка споживачів: сутність та основні фактори. Необхідність ураху-

вання поведінки споживачів. Реакція на зниження ціни. Реакція поведінки на
підвищення ціни. Як самому реагувати на зміну цін конкурентами.

Література: Основна – 1, 3, 4, 8, 11, 12, 16, 18, 23, 25.
Додаткова – 1, 2, 4, 6, 7, 10, 12, 19, 20, 22, 25.

Тема 9. Державне регулювання ціноутворення в Україні
Сутність, зміст та принципи державного регулювання і ціноутворення в

Україні. Органи, що регулюють ціни та процес ціноутворення.
Література: Основна – 1, 3, 4, 8, 9, 12, 13, 15, 16, 17, 19, 20.

Додаткова – 2, 6, 7, 10, 14, 15, 17, 19, 20, 22, 26, 27.
Тема 10. Державне регулювання ціноутворення в цивілізованих

країнах
Сутність, зміст та принципи державного регулювання і ціноутворення в

цивілізованих країнах. Органи, що регулюють ціни та процес ціноутворення.
Література: Основна – 1, 4, 7, 10, 12, 13, 14, 15, 18, 20, 21, 22, 25.

Додаткова – 3, 4, 8, 9, 10, 12, 13, 16, 22, 25, 27.
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Таблиця 1
Остання цифра шифруПередостання

цифра шифру 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

1 1
41
81

2
42
82

3
43
83

4
44
84

5
45
85

6
46
86

7
47
87

8
48
88

9
49
89

10
50
90

2 11
51
91

12
52
92

13
53
93

14
54
94

15
55
95

16
56
96

17
57
97

18
58
98

19
59
99

20
60
100

3 21
61
101

22
62
102

23
63
103

24
64
104

25
65
105

26
66
106

27
67
107

28
68
108

29
69
109

30
70
110

4 31
71
81

32
72
82

33
73
83

34
74
84

35
75
85

36
76
86

37
77
87

38
78
88

39
79
89

40
80
90

5 1
61
91

2
62
92

3
63
93

4
64
94

5
65
95

6
66
96

7
67
97

8
68
98

9
69
99

10
70
100

6 11
71
101

12
72
102

13
73
103

14
74
104

15
75
105

16
76
106

17
77
107

18
78
108

19
79
109

20
80
110

7 21
51
81

22
51
91

23
53
101

24
54
82

25
55
92

26
56
102

27
57
83

28
58
93

29
59
103

30
60
84

8 31
41
94

32
42
104

33
43
85

34
44
95

35
45
105

36
46
86

37
47
96

38
48
106

39
49
87

40
50
97

9 1
51
107

2
52
88

3
53
98

4
54
108

5
55
89

6
56
99

7
57
109

8
58
90

9
59
100

10
60
110

0 11
61
81

12
62
91

13
63
101

14
64
82

15
65
92

16
66
102

17
67
83

18
68
93

19
69
103

20
70
84
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КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ З КУРСУ
"ЦІНОУТВОРЕННЯ"

1. Економічна сутність категорії "ціна" та її місце серед інших ринкових
категорій.

2. Функції та види цін в Україні.
3. Ціна як грошова форма вартості.
4. Структура і складові ціни.
5. Формування ціни рівноваги.
6. Пропозиція та ціна, попит та ціна.
7. Ціноутворення та маркетинг як категорії: сутність, зміст.
8. Сутність процесу та загальна модель ціноутворення.
9. Еластичність попиту: сутність, поняття, еластичність за цінами, чис-

лення еластичності попиту.
10. Еластичність та формула середньої точки для еластичності; еластичні

криві попиту.
11. Основні фактори еластичності попиту: сутність, основні поняття.
12. Практичне значення використання поняття "еластичність" та "еластич-

ність за прибутком".
13. Типи ринків та специфіка ціноутворення.
14. Практика ціноутворення на ринках чистої конкуренції, монополістич-

ної конкуренції, чистої монополії.
15. Законодавство та практичне значення категорії "антимонопольне".

Назвати антимонопольні закони, які діють в Україні.
16. Етапи ціноутворення.
17. Методи ціноутворення: поняття, сутність, загальна характеристика.
18. Модель встановлення цін на новий товар.
19. Встановлення цін в межах товарного асортименту.
20. Сутність та основні фактори поведінки споживачів та конкурентів на

зміну цін.
21. Державне регулювання ціноутворення в цивілізованих країнах.
22. Взаємозв’язок цін та фінансів.
23. Основні нецінові детермінанти попиту та пропозиції.
24. Світова ціна: сутність, особливості формування.
25. Монопольна ціна: сутність, особливості формування, теоретичні про-

блеми.
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26. Цінова стратегія: етапи розробки.
27. Життєвий цикл товару і завдання ціноутворення.
28. Регулювання ціни за правилами "Інкотермс".
29. Основні принципи планування ціни.
30. Удосконалення ціноутворення в умовах ринкових відносин.
31. Огляд планування ціни: сутність, поняття, порядок проведення.
32. Порядок ціноутворення при проведенні експортних операцій.
33. Ціноутворення на ринках ресурсів.
34. Основи калькулювання ринкової ціни в процесі продажу.
35. Обгрунтувати і пояснити взаємозв'язок явищ спіралі: зарплата–ціна.

Як можна призупинити вплив зарплати на ціну.
36. Ціноутворення в зовнішній торгівлі.
37. Світова ціна і види контрактних цін.
38. Взаємозв'язок ціни й обсягу виробництва (в умовах монополізму).
39. Взаємозв'язок ціни й обсягу виробництва (в умовах сучасної конкуре-

нції).
40. Взаємодія ціни з економічним аналізом.
41. Оптовий продаж товарів і організація закупівель: значення оператив-

ного планування, форми договірних відношень.
42. Організація й оформлення закупівель і продажів на оптових ярмарках,

у виставочних залах.
43. Роздрібна торгівля і комерційна робота.
44. Визначення цін за економічними результатами використання (ціна

споживання).
45. Прогнози цін для потреб ціноутворення з врахуванням комерційних

ризиків.
46. Методи прогнозування цін: експертні оцінки, екстраполяція, економі-

ко-математичне моделювання; значення, загальна характеристика.
47. Завдання і політика ціноутворення на різних типах ринків.
48. Встановлення завдань ціноутворення.
49. Вибір методу ціноутворення.
50. Підходи до проблем ціноутворення.
51. Організація кон'юнктурно-цінової роботи.
52. Інформаційне забезпечення ціноутворення.
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53. Основні методичні рекомендації щодо розрахунку зовнішньоторгове-
льних цін.

54. Оперативна цінова інформація: сутність, значення, види документів.
55. Розрахункові зовнішньоторговельні поправки до цін конкурентів.
56. Параметричне ціноутворення: поняття, методика розрахунку.
57. Аспекти методології ціноутворення на машинобудівну продукцію при

переході до ринкової економіки.
58. Особливості застосування договірних цін.
59. Методологія цінового стимулювання нової продукції.
60. Удосконалення методології ціноутворення (визначення цін) на нову

машинобудівну продукцію ПТН.
61. Методи ціноутворення на науково-технічну і проектну продукцію.
62. Ціноутворення за кордоном: маркетинг і ринок.
63. Методи ціноутворення: метод повних витрат.
64. Методи ціноутворення: метод орієнтації на середні витрати.
65. Методи ціноутворення: метод маржинальних (граничних) витрат.
66. Визначення цін на базі стандартних (нормальних) витрат виробництва.
67. Встановлення цін виходячи з прямих витрат.
68. Метод цільової ціни або цільової норми прибутку.
69. Методи ціноутворення у великих компаніях: фактори ціноутворення і

цільові настанови.
70. Ціноутворення з урахуванням асортименту і якості продукції.
71. Методи встановлення цін без урахування ринкових факторів.
72. Методи встановлення цін з урахуванням ринкових факторів.
73. Методи ціноутворення в країнах із розвинутою ринковою економікою

та у країнах із перехідною економікою.
74. Методи ціноутворення, засновані на державній контрактній системі.
75. Закономірності формування ринкової ціни.
76. Цінові стимули переходу до ринкових відносин.
77. Заборонені прийоми встановлення цін.
78. Цінове позиціонування нових товарів.
79. Супутні товари і встановлення цін на них.
80. Дискримінаційні ціни.



ПЕРЕЛІК ЗАДАЧ

Задачі 81–90 (табл 2)
Розрахувати ціну нового приладу, якщо відома ціна освоєного приладу

(Цоп), його норматив рентабельності і собівартiсть за відрахуванням матеріа-
льних витрат (Нр), структура собівартості приладів, що випускаються (Ссс),
трудомісткість виготовлення нового приладу (Тнп), середня вартість однієї но-
рмо-години (Сч), додаткова зарплата складає 30 %, передбачувані зміни цін на
сировину і матеріали (Цзм). Відрахування від витрат на оплату праці відповідно
до Закону.

Таблиця 2
Номери задач

Показники
81 82 83 84 85 86 87 88 89 90

1. Цоп, грн 800 820 830 870 810 815 825 865 835 860
2. Нр, % 25 24 23 22 21 20 20,5 21,5 22,5 23,5
3. Цзм, % 80 81 80,5 81,5 79,5 79 82 82,5 83 83,5
4. Тнп, н-ч 20,5 20 20,4 20,3 20,2 20,1 19,5 19,6 19,7 19,8
5. Сч, грн 0,60 0,61 0,62 0,63 0,64 0,65 0,66 0,67 0,68 0,69
6. Ссс, %:

сировина, ма-
теріали

46,9 46,8 46,7 46,6 46,5 46,4 46,3 46,2 46,1 46,0

ОЗП+ДЗП 16,9 17,9 17,8 17,7 17,6 17,5 17,4 17,3 17,2 17,1
Відрахування 1,3 1,4 1,9 1,8 1,7 1,6 1,1 1,0 1,5 1,2
ЗВВ 10,4 10,3 10,2 10,1 10,0 10,9 10,8 10,7 10,6 10,5
Інші 7,8 7,6 6,8 7,2 7,6 6,9 7,7 8,1 7,9 8,5



Задачі 91–100 (табл. 3)
Розробити проект роздрібної ціни виробу, якщо відома маса заготівки

(Мз), чиста маса виробу (Мв), ціна однієї тонни матеріалу заготівки (Цм) і реа-
лізованих відходів (Цвідх), трудомісткість виготовлення виробу (Тв), середня
годинна тарифна ставка (Сч), норматив рентабельності до собівартості за відра-
хуванням матеріальних витрат (Нр), додаткова зарплата робочих (ДЗП), загаль-
новиробничі витрати (ЗВВ), інші виробничі витрати. ПДВ відповідно до Зако-
ну.

Таблиця 3
Номери задачПоказники

91 92 93 94 95 96 97 98 99 100

1. Мз, кг 168 155 146 132 124 119 111 107 93 84

2. Мв, кг 151 133 123 108 100 93 85 80 67 59

3. Цм, грн 212 244 260 314 236 268 346 438 252 284

4. Цвідх, грн 58 68 74 89 64 72 100 129 70 80

5. Тв, н-ч 48 46 45 43 40 34 33 31 27 26

6. Сч, грн 0,71 0,70 0,72 0,69 0,67 0,68 0,65 0,66 0,58 0,54

7. Нр, % 20 20,5 21 21,5 22 22,5 23 23,5 24 24,5

8. ДЗП, % 40 39 38 37 36 35 34 33 32 31

9. ЗВВ, % 200 210 220 230 240 250 260 270 280 290

10. Інші, грн 40 22 10 30 25 20 35 27 34 39



Задачі 101–110 (табл 4)
Визначити ціну вала редуктора, що виготовляється підприємством, якщо

відома чорнова маса поковки (Мп), чистова маса виробу (Мв), ціна поковки
(Цп), витрати на зарплату в собівартості валу (ЗПсс), тарифний фонд (Фт), нор-
матив рентабельності до собівартості за відрахуванням матеріальних витрат
(Нр), додаткова заробітна плата (ДЗП), загальновиробничі витрати (ЗВВ). Від-
рахування від витрат на оплату праці відповідно до Закону.

Таблиця 4
Номери задач

Показники
101 102 103 104 105 106 107 108 109 110

1. Мп, кг 51 58 53 56 50 55 54 57 52 59
2. Мв, кг 40,4 45,5 42,1 44,7 39,7 43,8 43,0 45,6 41,3 47,8
3. Цп, грн 9,8 12,7 10,1 10,8 9,9 11,2 11,3 12,4 9,7 11,4
4. ЗПсс, грн 0,30 0,31 0,33 0,23 0,30 0,30 0,24 0,32 0,22 0,25
5. Фт, грн 0,23 0,24 0,21 0,22 0,25 0,23 0,24 0,25 0,22 0,21
6. Нр, % 22 22,5 23 23,5 24 24,5 25 25,5 26 26,5
7. ДЗП, % 30 20 29 21 28 22 27 23 26 24
8. ЗВВ, % 200 300 210 290 220 280 230 270 240 260
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ВКАЗІВКИ ДО РОЗВ'ЯЗАННЯ ЗАДАЧ

Стратегічний підхід суб'єкта господарювання до проблеми ціноутворення
залежить від того, на який товар установлюється ціна: на новий або вже наяв-
ний на ринку.

При встановленні цін на новий товар застосовується два варіанти стратегії:
послідовно-ступінчасте охоплення різних дохідних сегментів ринку

(стратегія "зняття вершків");
установлення ціни на нові товари припускає створення масового ринку за

допомогою низьких цін (стратегія "довгострокового міцного впровадження на
ринок").

При встановленні цін на вже наявні товари на ринку застосовується та-
кож декілька основних варіантів стратегії:

установлення ковзної падаючої ціни (це логічне продовження стратегії
"зняття вершків" і застосовується в тих же умовах);

установлення переважної ціни (це продовження стратегії "міцного впро-
вадження на ринок", що може застосовуватися в конкретних умовах).

Методи визначення цін на нову продукцію виробничо-технічного при-
значення установлюються виходячи з економічно обґрунтованих (норматив-
них) витрат з врахуванням технічного рівня, якості й економічної ефективності.

Витрати в грошовій формі визначаються по калькуляційних статтях, пе-
релік яких регламентується загальнодержавними і галузевими нормативними
інструкціями.

Розрахунок ціни на основі суспільно-необхідної вартості (СНВ) можна
зрозуміти і методично обґрунтувати як частину наведених суспільно-
необхідних витрат праці (СНВП). СНВП являють собою повні витрати серед-
ньої за кваліфікацією й інтенсивністю праці в розрахунку на одиницю даної
продукції з врахуванням її ефективності. Основою розрахунку наведених
СНВП служить загальна формула вартості S  :

ReKFWCS +++= p ,

де S  – перетворена формула вартості; С – вартість; W – оплата праці; p, e – сус-
пільні норми чистого прибутку, що відбивають залежність ефективності вироб-
ництва залежно від якості праці й оснащеності засобами виробництва; K – кое-
фіцієнт, що характеризує залежність ефективності виробничих фондів від їх-
нього складу; F – виробничі фонди; R – земельна рента, що характеризує вплив
природно-географічного фактора від продуктивності праці.
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На ранніх стадіях проектування виробів припускається укрупнення ста-
тей калькуляції.

Показник собівартості дорівнює:
Ci = Σaij·Sj+Σtia·Wa ,

де Σaij·Sj – середня СНВ засобів виробництва (сировини, палива, електроенергії,
матеріалів, знос, ремонт устаткування й інших основних фондів) на одиницю
i-тої продукції; aij – питомі витрати j-го засобу виробництва на одиницю i-тої
продукції (у натуральних або грошових одиницях на одну натуральну або гро-
шову одиницю продукції); Sj – СНВП на виробництво і доставку одиниці j-го
засобу виробництва (у людино-годинах або грошових одиницях на одну нату-
ральну або грошову одиницю продукції в залежності від одиниці числення Sj);
Σtia·Wa – середні СНВП на виробництво одиниці i-той продукції; tiа – питомі ви-
трати a-го виду праці на одиницю i-тої продукції в людино-годинах; Wа – опла-
та однієї людино-години a-го виду праці в грошових одиницях.

Тим часом участь собівартості в практичному ціноутворенні не уклада-
ється в єдину схему, а набуває різноманітних форм:

1. Планова, не наведена до загальновартісних нормативних умов (ЗНУ)
собівартість конкретного виробу (СВ1) служить базою для його ціни (ЦВ1). На-
родногосподарська ефективність і умови споживання не враховується. При
цьому:

а) собівартість СВ1 може бути індивідуальною і не відображати галузеві
умови;

б) собівартість СВ1 може відображати галузеві умови, що можливо в га-
лузях із малою диференціацією собівартості по суб'єктах господарської діяль-
ності, з однорідним продуктом.

2. Наведена до ЗНУ планова (базова) собівартість конкретного виробу
СВбаз, служить базою для його ціни ЦВбаз. Розрахунок базової собівартості
спрямован на більш-менш повний облік народногосподарської ефективності
виробництва.

3. Сумарна собівартість групи продуктів ΣСіПі, де Пі – обсяг виробницт-
ва, служить базою цін Ц1, Ц2, ..., Цn для групи продуктів і для кожного продукту
в групі. Дані про собівартість конкретного виду виробів відсутні. Конкретні ці-
ни розраховуються пропорційно коефіцієнтам, обчисленим:

а) за даними, що стосуються прямо або побічно витрат виробництва, по-
в'язаних з собівартістю виробів С1, С2, ..., Сn (за даними суб'єкта господарської
діяльності щодо трудомісткості, матеріаломісткості, фондомісткості);
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б) за даними стосовно споживчих властивостей або умов застосування
виробів.

4. При ціноутворенні на групи аналогічних виробів собівартість одного
виробу – представника Сi служить безпосередньою базою для побудови цін. Всі
продукти групи Ц1, Ц2, ..., Цn, собівартість яких невідома, ціна на окремі проду-
кти будується за методами 3а і 3б.

У третьому і четвертому випадках обмежене використання в ціноутворенні
звичайно пов'язується з відсутністю калькуляцій, хоча у випадках 3а і 36 цим ме-
тодом досягається врахування у цінах споживчих властивостей продукції.

5. При ціноутворенні на групи продуктів, взаємозамінних у споживанні,
коли у відмінності від випадку 3 собівартість продукції відома, врахування
споживчих властивостей досягається використанням у якості бази ціни Ц1, Ц2,
..., Цn середньої собівартості по групі n:
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Конкретні ціни розраховуються стосовно до споживчих властивостей
окремих виробів.

6. При широко поширеному в машинобудуванні ціноутворенні за анало-
гією на вироби, що входять у параметричні ряди, собівартість базового (СВбаз)
виробу через ціну базову (ЦВбаз), служить базою для цін Ц1, Ц2, ..., Цn усієї гру-
пи виробів, собівартість яких С1, С2, ..., Сn відома, але не використовується в
розрахунках цін. Оскільки зі збільшенням розмірів групи взаємозамінюваних
виробів вплив собівартості виробництва на рівень і динаміку цін окремих виро-
бів зменшується, необхідно, щоб розміри груп взаємозамінних виробів були
обмежені. Таке обмеження з погляду умов виробництва повинно досягатися
відповідним добором одиниць виміру, калькуляційних одиниць і збільшенням
аналітичності обліку витрат. Розміри груп залежать і від умов споживання про-
дукції.

Розрахунковий нормативний прибуток, що включається в ціни, визнача-
ється виходячи із середньорегіонального і середньогалузевого рівня рентабель-
ності до собівартості за відрахуванням матеріальних витрат.

Для забезпечення розвитку економічного стимулювання розробки і випу-
ску високоефективних нових виробів, що відповідають за своїми параметрами
кращим вітчизняним і закордонним зразкам, до цін можуть установлюватися
заохочувальні надбавки, диференційовані в залежності від економічної ефекти-
вності виробів.
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Розрахунок економічної ефективності на одиницю нової продукції вико-
нується відповідно до "Основних методичних положень визначення економіч-
ної ефективності використання в народному господарстві нової техніки, вина-
ходів, раціоналізаторських пропозицій". При цьому замість показників наведе-
них витрат по базовому і новому варіанті виробів використовується ціна базо-
вого виробу ЦВбаз і проект ціни нового виробу. Розмір надбавок визначається
відповідно до діючих нормативних документів.

Крім цього методологічні особливості формування цін залежать від хара-
ктеру зміності і ступеня новизни що впроваджуються у виробництво виробів, у
зв'язку з чим нова продукція підрозділяється на наступні основні групи:

вироби, що мають аналоги і призначені для заміни раніше освоєних;
вироби, що за своєю конструкцією є розвитком визначеного параметрич-

ного ряду освоєних виробів і відрізняються від них окремими техніко-
економічними параметрами;

принципово нові вироби, які не мають аналогів серед продукції, що випу-
скається.

Для розрахунку ціни нової продукції з врахуванням економічних можли-
востей і інтересів споживача пропонується наступна схема:
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де tk – розрахунковий період врахування в ціні нової продукції економічного
ефекту (рекомендується застосовувати 5–6 років після першого року впрова-
дження або реалізації); Эі  – економічний ефект у i-том році розрахункового пе-
ріоду врахування ефекту від реалізації нової продукції, погоджений з замовни-
ком; К1і  – коефіцієнт врахування економічного ефекту в ціні нової продукції в
i-том році; при виконанні конкретних розрахунків К1 призначається в межах
від 0,6 до 1,0 з врахуванням реальної можливості досягнення розрахункової ве-
личини ефекту, новизни і народногосподарського значення нової продукції;
К2і – коефіцієнт, що характеризує частку балансового прибутку (убутку), що за-
лишається в розпорядженні суб'єкта, що господарює, у i-том році відповідно до
нормативних документів і законодавства України; К3і – коефіцієнт, що характе-
ризує частку залишкового прибутку (Д), що реально залишається у i-том році в
розпорядженні суб'єкта господарської діяльності та направляється у фонд роз-
витку виробництва нової продукції замовника (споживача); К4і – договірній ко-
ефіцієнт, тобто коефіцієнт пайової участі виконавців у загальній сумі коштів,
що направляються у фонд розвитку виробництва нової техніки (продукції) за-
мовника (споживача) у i-том році; Д – доплати (знижки).
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Виходячи з викладеного, для творців (розроблювачів) нової продукції ці-
на повинна задовільняти наступним рівнянням:

Ц = С + НП ± НВ + ГП ± Д ; (2)
Ц = МВ + НП + НВ + ГП ± Д , (3)

де С, МВ – поточні матеріальні витрати на створення нової продукції (науково-
технічної продукції); НП, НВ – нормативні платежі і відрахування відповідно
до законодавства України; ГП – господарський прибуток (визначається у відсо-
тковому відношенні до виторгу від реалізації нової продукції і повинен забез-
печити самоокупність і самофінансування); Д – доплати (знижки).

Ціну нової продукції, обумовлену з урахуванням економічних можливос-
тей і інтересів замовників (споживачів), по формулі (1) можна розрахувати як
верхню межу ціни за умовами замовника (Цвп). Ціну, обумовлену по формулах
(1), (2), можна розглядати як нижню межу ціни продукції (Цнп).

Договірна ціна (Цдог) встановлюється на основі погоджених умов, дій і
зобов'язань між замовником і розроблювачем у межах: Цвп ≥ Цдог ≥ Цнп.

У практиці ціноутворення застосовується декілька методів: прогнозуван-
ня, аналогії, інтерполяції, екстраполяції, кореляційного і регресивного аналізу,
евристичні, комбіновані (що представляють використання декількох методів).
Кожний із методів може вирішувати питання планування цін у визначених
умовах забезпечення інформацією. Для встановлення цін на нову продукцію ті-
єї або іншої групи велике значення має правильний вибір методу розрахунку.

Важливим елементом що доповнює розрахунки цін на нову продукцію є
методичні прийоми ціноутворення. Вони не змінюють методичної основи ви-
конання розрахунків, але здатні здійснити істотний вплив на результати. До ме-
тодичних прийомів ціноутворення можна віднести використання питомих пока-
зників, індексів, параметричних і балових оцінок і ін.

Баловий (параметричний) метод можна застосовувати для приведення зві-
тної собівартості до умов споживання, а не до умов виробництва, хоча часто
споживчі властивості виражаються через виробничі параметри. З його допомо-
гою можна показати вплив на зміну СНВ поліпшення якості продукції. Він не
дає можливості врахувати впливи на СНВ усіх визначальних її факторів, тобто
одержати кінцевий показник витрат, що визначає рівень витрат. Баловий метод
використовується коли рівень витрат уже заданий через собівартість, ціну базо-
вого виробу або через середній рівень витрат. При цьому методі застосовуються
споживчі параметри і здійснюється приведення базової собівартості до умов
споживання продукції. За допомогою параметричних розрахунків споживча вар-
тість ставиться в зв'язок із вартістю. Баловий метод заснований на експертній
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оцінці впливу окремих параметрів на СНВ виробу. Кожний з обраних параметрів
(як нового, так і старого виробу) оцінюється кількістю балів у залежності від
споживчого або вартісного значення параметра. У результаті одержуються дані
про СНВ нового виробу виходячи із собівартості базового продукту.

Для розрахунку використовуються наступні формули:
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де Сн – собівартість нового виробу, грн; Сб – собівартість базового виробу, на-
ведена до галузевих умов, грн; Бні – бали нового виробу  (i = 1,2,3, ..., n);
Ббj – бали базового виробу  (j = 1, 2, 3, ..., n).

Щоб одержати зведену характеристику собівартості виробу, бали можуть
підсумовуватися (∑) або перемножуватися (∏).

Якщо виріб по одному з параметрів, наприклад виходячи з умов техніки
безпеки, одержало нульову оцінку, то при перемножуванні балів виріб одержує
нульову оцінку, що свідчить про неможливість його використання.

При великому числі видів або типорозмірів продукції для визначення до-
статнього числа товарів-представників доцільний метод, що використовується
при вибіркових технічних дослідженнях, окремі вироби виступають як групи, а
види і сорти виробів – як конкретні об'єкти. Число останніх по кожній групі для
успішного застосування даного методу повинно досягати декількох десятків.
При незначному числі видів або типорозмірів (менше 20) застосування принци-
пу випадкової вибірки неприпустимо.

Для визначення кількості виробів-представників при безповторному до-
борі використовується наступна формула:
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де: n – кількість виробів-представників; t – коефіцієнт, що залежить від імовір-
ності, із якої можна гарантувати визначення розміру граничної помилки (нор-
моване відхилення); σ2 – дисперсія ознаки в генеральній сукупності;
∆ – граничні помилки вибірки; N – загальне число типорозмірів у групі.

У наведеній формулі величина застосовується рівної 2, при якій у 95 %
випадків по вибірковому калькулюванню будуть відхилення від середньої при
вибірковому калькулюванні в межах прийнятої припустимої помилки σ.

При калькулюванні звітної та планової собівартості по групах виробів або
по виробах–представниках можливо застосування двох основних принципів ви-
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значення собівартості або ціннісних співвідношень проміжних виробів (видів,
марок, типорозмірів і т.ін.), використовуваних як база цін:

на основі витрат виробництва;
на основі коефіцієнтів ціннісних співвідношень, заснованих на відносних

споживчих властивостях або економічній ефективності застосування продукції
або інших показників, пов'язаних з умовами споживання.

Розрахунок ціннісних коефіцієнтів на базі витрат виробництва без враху-
вання умов споживання можливий лише в наступних випадках:

при визначенні собівартості як бази цін на не взаємозалежні вироби;
при неможливості знайти повну міру параметрів, що характеризують

умови споживання продукції.
Собівартість видів, марок або типорозмірів виробів (Св) визначається за

формулою:
Св = Сг Кв,

де Сг – собівартість виробу-представника або середньої групової собівартості;
Кв – коефіцієнт, що відбиває співвідношення витрат на виробництво окремих
видів, марок або типорозмірів виробів.

Коефіцієнт Кв можна визначити одним із наступних методів:
найбільш обгрунтованим нормативним методом (розрахункових норма-

тивів). Цей метод зводиться до розрахунку сировини, матеріалів, прямих витрат
на кожний вид, марку або типорозмір виробу, нормативів непрямих витрат або
нормативів вартості обробки. Нормативи визначаються виходячи з галузевих
нормативів, що відбивають рівень СНВ;

методом непрямих показників шляхом визначення залежності собівартос-
ті продукції від пов'язаних з нею факторів;

методом нормативних співвідношень за даними про собівартість вироб-
ництва видів, марок, типорозмірів виробів по групі передових підприємств га-
лузі, тобто шляхом вибіркового спостереження за витратами;

методом інтерполяції;
агрегатним методом.
Зустрічаються й інші різновиди формули (Св = Сг Кв) з великим або мен-

шим розкриттям окремих елементів собівартості. Наприклад, в інструменталь-
ній промисловості собівартість кожного типорозміру інструмента розрахову-
ється за формулою:

Сi = 3i⋅N + Mi,
де 3i – нормована основна виробнича зарплата по даному типорозміру; Mi – но-
рмативні витрати на матеріали з урахуванням подорожчань (здешевлень);
N – коефіцієнт, що характеризує відношення накладних витрат до основної ви-
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робничої заробітної плати для кожної групи типорозмірів між двома суміжними
типовими представниками.

Коефіцієнт N розраховується за формулою:

3

MZ
N

−
= ,

де Z – проектована оптова ціна розрахункового представника; М – витрати на
матеріали по розрахунковому представнику з урахуванням здешевлення (подо-
рожчань) по плановій калькуляції; 3 – сума основної виробничої зарплати по
розрахунковому представнику.

При такому розрахунку коефіцієнта в нього закладена рентабельність.
Коефіцієнти Кв, як обчислені на базі галузевих нормативів, так і обчислені на
базі непрямих показників, повинні відбивати СНУ виробництва і, отже, бути
єдиними по галузі.

Для усунення погрішностей незіставленості собівартість узяту по розра-
хунковим даним базових підприємств (групи або одного), необхідно приводити
до середнього галузевого рівня за допомогою коригувального коефіцієнта Кк за
формулою:
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де oiS  – собівартість i-того представника виробу по групі базових підприємств
або на базовому підприємстві; oiQ  – обсяг випуску i-того представника виробу
на базовому підприємстві ; q – число представників по даному виду виробів;
iчS  – собівартість i-того представника виробів на підприємстві; iчQ   – випуск

i-того представника на підприємстві;  f – число заводів, що випускають даний
виріб. Скориговані величини собівартості по кожному типовому представнику
приймаються за базові.

При вирішенні задач варто враховувати одиниці виміру в калькулюванні
собівартості і ціноутворенні. У виборі і використанні одиниць виміру продукції
перехрещуються всі проблеми калькулювання собівартості і ціноутворення,
співвідношення між вартістю і споживчої вартістю (СВ).

У загальному виді залежність між собівартістю і параметрами, що харак-
теризують продукцію і виробництво, виражається формулою:
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де С – собівартість продукції; Xi – значення параметрів, що враховуються;
А, в, а – емпірични величини, що характеризуються ступенем впливу парамет-
рів на собівартість.

Чим менше параметрів тим простіше розрахунки, тим більше виробів
можна звеcти в єдину групу. Наприклад, при одному параметрі одержується
вираження залежності виміру собівартості від калькуляційної одиниці:

З = А + вх,
де х – вага, площа, кількість штук або інше значення калькуляційної одиниці.

Зв'язок параметрів виробництва і продукції з витратами виробництва і ці-
ною може виявлятися в трьох основних формах:

параметри можуть бути пов'язані з витратами виробництва, тобто з собі-
вартістю, але майже не пов'язані зі споживчими властивостями;

параметри можуть бути пов'язані зі споживчими властивостями або зо-
всім не пов'язані з витратами виробництва;

універсальні параметри, які пов'язані як зі споживчими властивостями, так
і з витратами виробництва. Ця основна група об'єднує більшість параметрів, що
застосовуються для калькулювання собівартості (вага, площа, місткість і т.ін).

Для робіт, спрямованих на створення науково-технічного заділу, а також
інших робіт, фінансованих із фонду науково-технічного і соціального розвитку,
ціна може бути визначена за формулою:

Ц = МВ + ЗП + П,
де МВ – матеріальні витрати на виконання робіт; ЗП – зарплата співробітників;
П – премії і заохочувальні надвишки до зарплати співробітників.

Схематичне визначення цін на нову продукцію може бути подане таким
способом:

Економічний ефект від застосування нової продукції – різниця верхньої і
нижньої меж ціни.
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Верхня межа нового засобу праці (Цв) визначається за наступною форму-
лою:
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де Цб – оптова ціна базисного виробу; а – коефіцієнт замінності по найважли-
вішому параметру, як правило, по співвідношенню продуктивності нового і ба-
зисного виробу; Иб, Ин – поточні витрати споживача на виробництво річного
обсягу продукції при використанні одиниці базисного і нового засобу праці;
Ен – прийнятий нормативний коефіцієнт економічної ефективності; К – зміни
відрахувань від супутніх капітальних вкладень споживача за термін служби з
урахуванням морального зносу при використанні їм нового виробу замість ба-
зисного.

Лімітна ціна є граничною при узгодженні рівня договірної ціни. Вона
розраховується за наступною формулою:

Цлім = Цв ⋅ Ке,
де Ке – коефіцієнт врахування корисного ефекту в ціні нової продукції, який
дорівнює 0,7 (при необхідності диференціюється в залежності від новизни, на-
родно-господарського значення і галузевих особливостей виробництва і засто-
сування продукції).

Нижня межа ціни нової продукції (Цн) визначається за формулою:
Цн = С  + Пн,

де С – собівартість нової продукції, прийнята за базу оптової ціни (за відраху-
ванням витрат на освоєння); Пн – нормативний прибуток.

Договірна ціна нової продукції (Цдог) визначається в межах лімітної ціни і
ціни нижньої межі:

Цлім ≥ Цдог ≥ Цнп.



ПРИКЛАД розв'язання задачі з розрахунку розміру договірної ціни
науково-технічної розробки.

Розроблено технологію для створення автоматичної лінії. Річний еконо-
мічний ефект від її реалізації складе 294 тис. грн.
Розв'язання

1. Визначаємо загальний економічний ефект від упровадження даної роз-
робки за 5 років:

Е = 294,0 · 5 = 1470 тис.грн.
2. Визначаємо наступні значення коефіцієнтів: К1 = 0,6; К2 = 0,3;

КЗ = 0,3; К4 = по роках розрахункового періоду від 0,5 до 0,1.
3. Визначаємо прибуток, що залишається у розпорядженні суб'єкта гос-

подарювання:
П = Е · К1 · К2 = 1470 · 0,6 · 0,3 = 264,6 тис. грн.

4. Визначаємо ціну науково-технічної продукції по роках у залежності від
ефекту її використання і прибутку, отриманого замовником, що складе:

ЦВП1 = 294,0 · 0,6 · 0,3 · 0,3 · 0,5 = 7,94 тис. грн.
ЦВП2 = 294,0 · 0,6 · 0,3 · 0,4 = 6,35 тис. грн.
ЦВПЗ = 294,0 · 0,6 · 0,3 · 0,3 = 4,76 тис. грн.
ЦВП4 = 294,0 · 0,6 · 0,3 · 0,2 = 3,17 тис. грн.
ЦВП5 = 294,0 · 0,6 · 0,3 · 0,1 = 1,53 тис. грн.
Разом за 5 років ЦВП  = 23,8 тис. грн.
За умовами розроблювача нижня межа ціни нової продукції (Цн) склала

15,0 тис. грн. Співвідношення нижньої і верхньої меж ціни (Цв:Цн) склало 1,6.
За згодою сторін вартість виконання науково-дослідної розробки приймається в
розмірі 18,0 тис. грн.



ПРИКЛАД розв'язання задачі з розрахунку договірної ціни розробки,
що не дає економічного ефекту.

Договірна ціна розраховується за формулою:
Ц = С + НП + НВ + ГД · К,

де К – коефіцієнт значимості даної розробки (К = 0,8).
Дана розробка виконувалася 20 співробітниками протягом 2 років із роз-

рахунку по 2,0 тис. грн у рік на людину. Середній розмір залишкового прибут-
ку до виторгу від реалізації складає 9,3 %. Вартість ОВФ – із розрахунку по
150,0 тис. грн. у рік на кожного співробітника. Собівартість робіт з кошторису
866,0 тис. грн.

Роз'вязання

1. Визначаємо вартість трудових ресурсів, що складе:
20 · 2,0 · 2 = 80,0 тис. грн.

2. Вартість ОВФ складе:
20 · 150,0 · 2 = 6000,0 тис. грн.

Плата за майно (по нормативу 1 % від вартості ОВФ) складе:
6000,0 · 0,1 = 60,0 тис. грн.

3. Нормативні відрахування в державний і місцевий бюджет і організації
нижчого підпорядкування з розрахунку 30 % від суми нормативних платежів,
складуть:

(80,0 + 60,0) · 0,3 = 42,0 тис. грн.
4. Ціна розробки (з урахуванням послуг сторонніх організацій у сумі

40,0 тис. грн) складе:
(866,0 + 140,0 + 42,0) + (1,093 · 0,8 + 40,0) = 1048,0 + 0,87 + 40,0 = 1088,87 тис. грн.
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